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Indledning og leesevejledning

Smalandsfarvandet er udpeget som mulig kommende nationalpark af et bredt folketingsflertal. Der
er derfor igangsat en forundersggelse for at vurdere, om omradet egner sig som nationalpark.

Formalene med at etablere en nationalpark spaender bredt og er naturligvis farst og fremmest at
bevare og styrke de naturmaessige og kulturhistoriske veerdier i omradet. Samtidig skal en
nationalpark tillige "understatte en udvikling til gavn for lokalsamfundet, herunder erhvervslivet,
med respekt for beskyttelsesinteresserne” (Lov om nationalparker, §1).

Forundersggelsen bestar samlet set af en raekke delanalyser, der hver iszer belyser forskellige
aspekter. Fokus for naervaerende rapport, som Epinion har udarbejdet for Naturstyrelsen, er at
belyse og vurdere potentialet for turisme og erhverv.

Rapporten er baseret pa to analyser: for det farste er der gennemfart en kortlaegning af selve
forundersggelsesomradet med henblik pa at skabe overblik over det turisme- og erhvervsmaessige
udgangspunkt i omradet i dag, ligesom kortleegning har dykket ned i de fem eksisterende
nationalparker for at belyse deres erhvervs- og turismemaessige udvikling fra et komparativt
perspektiv. Denne kortleegning er dels baseret pa registerdata (primaert fra Danmark Statistik) samt
12 dybdeinterviews med aktgrer fra omrade, og erhvervsaktgrer fra andre nationalparker. For det
andet er der i forleengelse heraf gennemfgrt en potentialeanalyse, der forsgger at udlede bade
generelle mulighedsrum og helt konkrete potentialer af turisme- og erhvervsudvikling, som vil veere
oplagte at arbejde videre med i en mulig kommende nationalpark.

Analyserne tager afsaet i et baeredygtigt udviklingsideal. Nar vi fx ser pa turismeudvikling, sa flugter
dette med paradigmet i den nye nationale turismestrategi, hvor det hedder at "turismen skal styrke
dansk gkonomi og det danske samfund gennem en miljgmeaessig, skonomisk og socialt baeredygtig
veekst, der skaber veerdi for borgere, turister og lokalsamfund". Det handler altsa ikke om
turismeudvikling for turismens egen skyld eller alene ud fra gkonomiske mal, men om at turisme
skal vaere et middel til gavn for lokalsamfundet.

-

Laesevejledning:

Denne rapport er opdelt i fem sektioner, der tilsammen giver et omfattende overblik over
analysens fund og fremtidige potentialer.

+ Den fgrste del praesenterer forventningerne til udviklingen i Smalandsfarvandet ved en
mulig etablering af en nationalpark baseret pa analysens resultater.

« | anden del fokuseres der pa forundersggelsesomradet ud fra et turisme- og
erhvervsperspektiv.

* Den tredje del vender blikket mod de fem eksisterende danske nationalparker for at
undersgge, hvilke udviklinger man kan lzere fra dem.

* Den fjerde del opsummerer borgernes input til erhvervs- og turismeudviklingen i
omradet fra temaworkshoppen d. 27. september.

* Den femte og sidste del praesenterer de fem identificerede potentialer, som analysen
peger pa.
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Kortlaegningen tager udgangspunkt i kommunale
afgransninger

| sterstedelen af kortleegningen er nationalparkerne afgreenset ud fra de kommuner, som deres
geografiske arealer bergrer. Sammenligninger pa tvaers af nationalparker baseres derfor pa
aggregerede data for de kommuner, nationalparkerne ligger i.

Et forhold at vaere opmaerksom pa ved denne tilgang er, at de kommunale enheder altid daekker et
storre areal end selve nationalparkernes omrader. Dermed repraesenterer analysen ikke
udelukkende forhold inden for nationalparkernes greenser. Samtidig skal det understreges, at dette
ikke ngdvendigvis er en ulempe, da netop de turisme- og erhvervsmaessige potentialer for
nationalparker reekker ud over aktiviteter og aktgrer, der fysisk befinder sig inden for
nationalparkens graenser. For eksempel kan hoteller og restauranter i naeromradet sagtens
anvende nationalparken aktivt — eksempelvis ved at benytte fgdevarer herfra eller arrangere
guidede ture til omradet — uden at de er beliggende i selve udpegningsomradet.

Analysen skal derfor ses som en afdaekning af potentialer i de bredere omrader, nationalparkerne
er en del af — snarere end en praecis kortleegning af selve nationalparkomradet.

Nationalpark Thy

Nationalpark
Kongernes Nordsjalland
* Fredensborg Kommune
* Gribskov Kommune

* Halsnaes Kommune

¢  Thisted Kommune

Nationalpark Mols Bjerge
* Syddjurs Kommune

Helsinggr Kommune
Hillerad Kommune

Skjoldungernes Land
* Frederikssund Kommung
* Lejre Kommune

Roskilde Kommune

Esbjerg Kommune
Fang Kommune

Tender Kommune
Varde Kommune

Smalandsfarvandet
* Guldborgsund Kommune
* Lolland Kommune

* Neaestved Kommune

Slagelse Kommune
Vordingborg Kommune




2. Forventninger til
udviklingen |
Smalandsfarvandet
ved mulig ny
nationalpark

| det falgende bliver hovedpointer opsummeret fra
potentialeanalysen af erhvervets- og turismens
muligheder ved etableringen af en mulig
nationalpark ved Smalandsfarvandet og fra
temaworkshoppen d. 27. september.
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Samlet vurdering af udviklingspotentialer for
Smalandsfarvandet ved en ny mulig nationalpark

Pa baggrund af kortlaegningen af erhverv og turisme i Smalandsfarvandets
forundersggelsesomrade samt den komparative analyse af Danmarks fem eksisterende
nationalparker peger Epinions analyse pa et betydeligt — men betinget — udviklingspotentiale ved
etableringen af en mulig Nationalpark Smalandsfarvandet. Erfaringerne fra de eksisterende
nationalparker viser farst og fremmest, at nationalparkstatus kan fungere som en steerk Igftestang
for lokal udvikling, seerligt nar den kombineres med klare rammer, lokalt samarbejde og en malrettet
strategisk indsats.

Hvad kan Smalandsfarvandet forvente af udviklingen?

Sammenlignet med de eksisterende nationalparker har Smalandsfarvandet allerede et solidt og
relativt stort turismegrundlag, drevet af en hgj koncentration af overnatningstilbud i naerliggende
kommuner, maritime aktiviteter og flere markante kultur- og oplevelsestilbud. Hvis
Smalandsfarvandet felger udviklingen, kan en nationalparkstatus forventes at give:

1. Etlefti turisme, saerligt natur- og kystbaseret turisme: Erfaringerne fra nationalparker som
Vadehavet viser, at nationalparkstatus bidrager til aget opmaerksomhed, hgjere besggstal, og
en styrket profil som naturdestination. | Smalandsfarvandet kan dette omseettes til veekst i
overnatninger og udbygning af nye oplevelsestilbud, bl.a. gennem initiativer som snorkelsafari
ved rev og kajakoplevelser mellem farvandets ger. Desuden kan gget fokus pa kulturelle
treekplastre som Dodekalitten og Gavng Slot styrke den kombinerede natur-kulturturisme.

2. Et steerkere erhvervsliv, der er drevet af turisme, fadevarer og lokale partnerskaber:
Erfaringer fra Thy illustrerer, hvordan lokale fgadevareprodukter, som Vildls, er integreret med
turismetilbud for at skabe unikke oplevelser. | Smalandsfarvandet er det fx oplagt at omfavne
lokale fadevarekoncepter sdsom Fejgs frugt og Omas tangproduktion knyttes op pa
gastronomiske events, der tiltraekker bade besggende og fedevareaktarer.

3. Positiv bosatning og omradets attraktivitet, hvis strategien er tydelig: Nationalpark Mols
Bjerge viser, at en nationalpark kan bidrage til aget bosaetning og styrket omdgmme som
attraktivt sted at leve. Et strategisk samarbejde i Smalandsfarvandet, der involverer bade
kommuner og uddannelsesinstitutioner kunne lette adgangen til natur- og friluftsliv samt fremme
lokalt feellesskab og @-kultur. Ekspertiseudveksling med Kalg Hgjskole kan integreres i en
lignende model for Smalandsfarvandet.

4. Forventede afledte effekter, med forbehold: Erfaringerne fra de eksisterende nationalparker
viser, at nationalparkstatus kan skabe en raekke afledte effekter, men at omfanget afhaenger af
lokale forhold, organisering og graden af opbakning. De mest sandsynlige effekter omfatter:

* Ejendoms- og jordpriser: vil primaert pavirkes af reguleringsniveau; klare rammer
kan mindske usikkerhed og stabilisere markederne. Finans Danmark har
understreget nadvendigheden af gennemsigtige retningslinjer for at undga negative
prisimplikationer.

* Frivillighed og lokal forankring: potentielle stigninger i lokale identitet og
frivillighed, hvor samarbejde om naturpleje og kultur kan styrke omradets profil.
Modeller som frivillignetveerket i Thy viser, hvordan et steerkt lokalt engagement kan
bidrage til nationalparkens succes.

+ Organisatorisk kapacitet: stiger med steerk ledelse, klare mal og kommunalt
medspil, som det ses i parker med velfungerende styringsstrukturer
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Nadvendige betingelser og vigtige forhold for
opnaelse af nationalparkens fulde potentiale

Det vurderede udviklingspotentiale realiseres kun, hvis en raekke centrale forudsaetninger er til
stede. Erfaringerne fra de eksisterende nationalparker viser, at nationalparkstatus i sig selv ikke er
tilstraekkelig; effekterne afhaenger af lokal opbakning, klare rammer og evnen til at bygge videre pa
omradets seerlige kvaliteter.

Lokal opbakning og borgernes prioriteringer: Temaworkshoppen viser, at borgerne generelt ser
nationalparken som en mulighed for at styrke naturen, friluftslivet og de lokale feellesskaber. De
bakker iszer op om tiltag, der forbedrer naturadgangen, understgtter glivet, beskytter kulturmiljgerne
og giver merveerdi til lokale erhverv. Omvendt er der forbehold knyttet til risikoen for overturisme,
forringet naturkvalitet ved forkert placering af faciliteter samt usikkerhed omkring regulering af jord-
og kystarealer. En nationalparkplan skal derfor afspejle de lokale gnsker og adressere de
bekymringer, der er fremhaevet.

Andre vaesentlige faktorer: Derudover spiller en reekke forhold ind, som raekker ud over erhverv
og turisme: naturens sarbarhed, kulturmiljgernes bevaringsbehov, omradets geologiske saerpraeg
og samspillet med eksisterende politiske og reguleringsordninger (fx Natura 2000 og
kystbeskyttelseslinjer). En nationalpark skal balancere beskyttelse og benyttelse og sikre, at
udvikling sker pa de steder, hvor natur, lokalmiljg og baerende strukturer kan handtere et aget pres.

For at understgtte bade erhvervsudvikling og en baeredygtig besggsfordeling anbefales det, at
nationalparkens fysiske indgangspunkter, hotspots og faciliteter teenkes helhedsorienteret. Det
betyder:

* Placering i omrader med kritisk masse: De placeres dér, hvor der allerede findes en vis kritisk
masse af erhverv, byliv, infrastruktur og oplevelsestilbud.

- Besggstryksfordeling: De udformes, sa de kan sprede besggstrykket og lede gaesterud i
lokalmiljger og naturtyper, der kan baere det.

* Kulturinteraktion: De kobles til kulturmiljger, landsbyer, maritime miljger og geologiske
interesseomrader, sa nationalparken understgtter en bred lokal udvikling — ikke kun de mest
turisttunge knudepunkter.

* Synergi med lokale akterer: De teenkes sammen med eksisterende turismeaktarer,
gkolandsbyer, havne og friluftsfaciliteter for at f& synergi mellem natur, kultur og erhverv.

Samlet vurdering

Samlet set rummer Smalandsfarvandet et stort potentiale for en nationalpark, men realiseringen
afhaenger af en gennemtaenkt organisering, lokal opbakning, tydelige rammer og placering af
indgangspunkter og faciliteter, der bade styrker kritisk masse og sikrer en baeredygtig spredning af
besagstrykket. En nationalpark vil kunne skabe vaerdi pa tvaers af natur, erhverv, boseetning og
kultur — forudsat at dens udformning tager hgjde for omradets seerlige geografi, identitet og lokale
prioriteringer.

Derudover er det essentielt, at integrere de udpegede potentialer med gvrige analyser inden for
landskab og kulturmiljger, natur og geologi, samt friluftsliv og formidling. Ved at sammenseette de
forskellige analyser kan der skabes en nationalpark, der respekterer og bevarer omradets unikke
treek samtidig med at den tiltreekker besggende, stimulerer den lokale gkonomi og engagerer
samfundet. Dette integrative perspektiv vil muliggare en beeredygtig udvikling, der fremmer gget
biodiversitet, kulturel arv, og lokal samfundsstyrke.



3. Smalandsfarvandet
| et turisme- og
erhvervsperspektiv

| det fglgende bliver erhverv og turisme i de fem
kommuner, som graenser op til
Smalandsfarvandet, kortlagt. Indsigter og data er
udarbejdet i sommeren 2025 og belyser det
nuveerende billede af erhverv og turisme i omradet
og bidrager med indsigt i, hvor mulige potentialer
der kan identificeres.
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Smalandsfarvandet: et maritimt knudepunkt for levende
kystsamfund, natur og lokal erhverv

Smalandsfarvandet er et lavvandet farvandsomrade i det sydlige Danmark, som naturligt binder fem
kommuner sammen: Lolland, Guldborgsund, Vordingborg, Neestved og Slagelse. Omradet rummer et
varieret kyst- og glandskab med bade kystbyer, smahavne og gsamfund, der hver iszer bidrager til
omradets kultur- og naturoplevelser. Farvandet rummer mange sma ger, holme og lavvandede
omrader, heriblandt Aska, Agersg, Fejg, Femg, Omg, Skalg og Vejra.

Kystnaere kommuner og starre byer

Flere stgrre og mindre byer ligger langs kysten til farvandet, samt det rige ghav og gkultur, som
samlet bidrager til at styrke omradets samlede veerditilbud:

» Lolland Kommune: Havnebyen Kragenaes i den nordlige del af Lolland er et vigtigt knudepunkt
for Aska, Fejo og Fema, som er gsamfund med steerke, lokale traditioner og har et stort
turismepotentiale.

* Guldborgsund Kommune: Sakskgbing, placeret teet ved Sakskabing Fjord, ligger i den gstlige
del af omradet og har en aktiv havn samt et levende lokalsamfund.

+ Vordingborg Kommune: Masnedg ligger i den sydgstlige del af Smalandsfarvandet, og fungerer
som bindeled til Boga, Mgn og de gstlige farvande.

* Nastved Kommune: Karrebaeksminde er Naestved Kommunes kystby ud mod
Smalandsfarvandet. Byen er kendt for sit sommerliv, lystbadehavn og lokale spisesteder, der gar
den til et populeert besggsmal for bade lokale og geester.

- Slagelse Kommune: Skalskgr er den starste by ved Slagelse Kommunes del af kysten og har et
aktivt havnemiljg, feergetrafik og maritime erhverv. Fra Stigsnaes er der sejlads til Agersg og Omg.

Natur, turisme og lokale erhverv

Smalandsfarvandet byder pa varieret natur med strandenge, lavvandede bugter, ger og fredede
omrader. Dette tiltreekker bade naturelskere, lystfiskere, fuglekiggere og sejlere. De syv ger i
farvandet har hvert deres saerpreeg med gbo-kultur, lokalproducerede fgdevarer, gardbutikker og
hyggelige sommerpensionater.

Turisme spiller en stadig starre rolle i omradet — isaer i sommerhalvaret, hvor mange besggende
gaester de sma gsamfund, havnebyer og badestrande. Her er der mulighed for cykel- og vandreture,
sejlads, lokale festivaler og markeder. De stgrre byer tilbyder desuden café-, overnatnings- og
kulturoplevelser.

Det lokale erhvervsliv er praeget af en kombination af landbrug, fiskeri, smaindustri og serviceerhverv,
ofte teet knyttet til havnene og @ernes ressourcer. Feergeforbindelser og havne spiller en central rolle
for bade transport, logistik og erhvervsudvikling i omradet.

Samlet karakteristik

Smalandsfarvandet udger et naturskent og varieret maritimt omrade, hvor adgang til kyst, kultur, natur
og feellesskab kendetegner bade de starre byer og de sma gsamfund. Omradet er vigtigt som
levested for et rigt dyre- og planteliv og som ramme om bade lokale erhverv, rekreative aktiviteter og
et levende turismeliv pa tveers af de fem kommuner.



De fem kommuner i forundersggelsesomradet adskiller
sig markant fra hinanden i forhold til befolkningstal,
erhvervsliv og turisme

Forundersggelsesomradet for Smalandsfarvandet adskiller sig fra flere af de eksisterende
nationalparkomrader ved at omfatte hele fem kommuner. Det er derfor ekstra vigtigt at understrege, at
der er betydelige forskelle mellem disse kommuner pa flere omrader. Farst og fremmest har Slagelse
Kommune og Naestved Kommune markant flere indbyggere end de gvrige kommuner, og de har
desuden oplevet den starste positive nettotilflytning. Antallet af virksomheder og ansatte folger
nogenlunde samme mgnster som indbyggertallet i kommunerne.

Omvendt har seerligt Lolland Kommune og Guldborgsund Kommune et veesentligt hgjere antal ferie-
og erhvervsovernatninger, hvilket tyder pa, at turismen fylder mere i de sydlige kommuner i
Smalandsfarvandet. Dette afspejles blandt andet i et hgjere antal turismeskabte jobs i disse omrader.
Det er dog vaesentligt at bemaerke, at antallet af turismeskabte jobs ikke ngdvendigvis svarer til det
faktiske antal beskaeftigede i turismeerhvervene, men derimod daekker over VisitDenmarks estimat
for, hvor mange job turismeforbruget samlet set skaber i omraderne.

Overblik over de fem kommuner i forundersggelsesomradet

]

Slagelse Naestved Vordingborg : Guldborgsund Lolland
Kommune Kommune Kommune Kommune Kommune

Befolkningstal, 80.800 84.900 45.000 59.400 39.100
1. januar 2025

Nettotilflytning,
2020-2024 1.000 1.400 0 100 -900

CVR-

registrerede 10.300 11.100 7.000 8.300 4.900
virksomheder,

1. juli 2025

Antal ansatte
(i CVR-
registrerede 48.200 46.800 23.900 25.900 21.200
virksomheder),
1. juli 2025

Turist-
overnatninger, 301.500 260.400 425.600 1.087.500 1.132.500

2024

Turismeskabte
jobs, 2023* 1.000 800 1.100 1.900 1.700

Note: Alle tal er afrundet til naermeste 100.

Kilder: Befolkningstal (Danmarks Statistik: BY2); Nettotilflytning (Danmarks Statistik: FLY66); CVR-registrerede virksomheder
og antal ansatte i CVR-registrerede virksomheder (Navne & Numre Erhverv, d. 1. juli 2025); Turistovernatninger,

ferie og erhverv (VisitDenmark: VDK1); Turismeskabte jobs (VisitDenmark: Turismens gkonomiske betydning 2023).
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Kortlaagningen peger pa en raekke
erhvervsudviklingsmuligheder

Turisme udger den vigtigste erhvervsudviklingsmulighed

Nar man kigger bredt pa studier af de erhvervsmeessige effekter af nationalparketableringer, sa er
det en klar konklusion, at turisme er den altovervejende dynamik, hvilket ligeledes bekreeftes i dette
projekt af de kvalitative interviews.

Her er det imidlertid vigtigt at anskue turismen som en meget bred veerdikeede. Turisme er
kendetegnet ved at udspille sig i veerdikaeder, der gar pa tveers af brancher. En turist overnatter
maske pa en campingplads, spiser pa en restaurant, som i gvrigt keber en del af sine varer fra en
lokal fedevareproducent, og turisten oplever maske bade museer og guidede ture i naturen — alle
sammen virksomheder i forskellige brancher.

Ud over de virksomheder, som direkte er en del af turismevaerdikaeden, sa vil der i nseste led veere
en reekke virksomheder og brancher, som indirekte er involveret fx som leverandgrer til
virksomhederne i turismeveerdikaeden. Det kan fx veere den lokale tgmrer, der har gavn af, at
feriehusene seettes i stand, eller revisoren, der arbejder for restauranten og nyder godt af dens
aktivitet. En raekke virksomheder fx i detailhandlen nyder desuden godt af et starre turismeforbrug i
omradet. Derfor analyseres ofte afledte erhvervsmaessige effekter af turismen, mens vi dog her har
fokus pa de direkte turismerelaterede sektorer som overnatning, services og oplevelser.

Fodevaresektoren er ligeledes central

Kommunerne i forundersggelsesomradet er kendetegnet ved at rumme en betydelig
f@devaresektor. Her kan en nationalpark ligeledes udgere en mulighed for erhvervsudvikling,
hvorfor virksomheder inden fx fadevareproduktion, -forarbejdning og -handel er kortlagt.

Dels kan virksomheder i et vist omfang indga i turismevaerdikeeden enten som leverandgrer til fx en
restaurant eller med egne aktiviteter som fx gardbes@g/-butikker, guidede ture o.l. Men hvis en
kommende nationalpark arbejder med at leverandgrer kan bruge nationalpark-brandet, kan det
ogsa veere helt konkrete produkter, der kan markedsferes som veerende fra nationalparken eller
selve virksomheden, der fx kan markedsfare sig som partner (som det fx kendes fra
Servicenetveerket i Nationalpark Mols Bjerge, se side 32).

Enkelte ovrige erhvervsmuligheder er vigtige at have med i billedet

| tilleeg til turisme- og fadevaresektorerne peger kortlaegningen pa enkelte andre
erhvervsmuligheder. Her kan saerligt fremheeves to. For det fgrste: Undervisningsaktiviteter. Det
kan fx veere hgjskoler eller erhvervsuddannelser, der inddrager nationalparken i uddannelser eller
kurser. For det andet: Keramik- og kunstfremstilling: her kan nationalpark-brandet igen indga, og
der vil ligeledes veere en teet kobling til turismeveaerdikaeden, idet produkter og oplevelser kan
markedsfgres til turister.

Uddrag af turismeveardikaeden

Transport Overnatning Service Oplevelser

Turister skal per definition Hvis der ikke er tale om Turisten bruger forskellige En vigtig komponent er
transportere sig il endagsturisme ma turisten former for services fx ligeledes oplevelser. Det kan
destinationen fx ved at overnatte i kortere eller besa@ger restauranter og veere i form af betalte som fx
benytte egen bil eller leengere tid fx pa et hotel, en cafeer eller lejer cykler eller museumsbesag eller gratis
kollektive transportformer. campingplads eller hos bil. Det kan ogsa veere som fx aktiviteter i naturen.

familie og venner. digitale services.
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Erhvervsmulighederne tager udgangspunkt i
turismeveaerdikaeden, men tilbyder ogsa muligheder for
nye og andre erhverv og tilbud

Rammen for de eksisterende nationalparkers erhvervs- og servicenetveerk er, at mange
mennesker forbinder nationalparker med oplevelser af hgj kvalitet, hvilket kan fare til aget
opmaerksomhed og salg i et omrade. En vaesentlig forudsaetning for at realisere dette potentiale er
dog, at de lokale virksomheder er interesserede i at indga i et samarbejde faciliteret af fx
nationalparken, destinationsselskaberne eller kommunerne. Det er nemlig de lokale virksomheder,
der gennem deres daglige kontakt med geesterne er ngglen til bade nationalparkens synlighed og
til at sikre hgj kvalitet i oplevelser og produkter.

Med udgangspunkt i de brancher, der vurderes at have starst erhvervsudviklingspotentiale ved
oprettelse af en nationalpark, har vi nedenfor samlet eksempler pa, hvordan man kan — eller
allerede andetsteds har — grebet denne opgave an.

Branche Eksempler pa erhvervsudviklingspotentialer

Overnatningssteder, der aktivt arbejder med nationalparkens brand,

kan udvikle sig fra blot at tilbyde overnatning til ogsa at skabe
Overnatning merveerdi for gaesterne. Det kan fx veere gennem udbud af

naturoplevelser som guidede ture eller ved at stille udstyr som

é kajakker og mountainbikes til radighed.
_g Restauranter, caféer og butikker, der bruger og seelger lokale ravarer
° . og produkter — fx kad fra neerliggende landbrug, fisk fra lokale fiskere
8 Spisesteder og . .
S . eller lokalt producerede drikkevarer. Ved at fremhaeve omradets
o detailhandel : . .
£ seerlige fadevarer styrkes bade den lokale gkonomi og gaestens
g oplevelse.
":;: Museer, besggscentre og oplevelsesaktgrer kan berige
g Museer og nationalparkforteellingen gennem formidling af omradets natur- og
o oplevelser kulturarv, fx med historiske udstillinger, seerarrangementer eller
- samarbejder om guidede ture, hikes eller sejladser.
a Kunstnere, gallerier og kulturakterer kan inddrage omradets natur og
Kultur oq fritid kultur i deres veerker — fx gennem kunstudstillinger, workshops, film,
9 fotografi eller handveerk, der formidler stedets unikke karakter og
traditioner.
ST Formidling o Skoler, hgjskoler og lignende institutioner kan udvikle
] : 909 undervisningstilbud, der udnytter nationalparkens natur og veerdier, fx
\ e 1 uddannelses- e . . .
L8 1 . kurser i friluftsliv, naturforstaelse eller baeredygtighed og permakultur
. © , tilbud . .
8 med udgangspunkt i omrédets ressourcer.
1 X
L Lokale fgdevareproducenter er ikke altid direkte i kontakt med
! § ! gaesterne, men kan indga i samarbejder med spisesteder, butikker
I o ! Fegdevarer- : . : .
'E | roduktion eller overnatningssteder. Dette giver mulighed for at blive fast
! 2 : P leverandegr og gar de lokale produkter til en del af geestens samlede
! ~E : oplevelse — og @ger stoltheden over stedets kvaliteter.
O
i e : Fiskere og landmaend kan understatte nationalparkens fortzelling ved
. € | Hav- og at dyrke og levere lokale produkter samt deltage i formidlings- og
T landbrug forteelleprojekter om baeredygtig drift, der styrker omradets profil som
1 1
1 1

attraktiv og autentisk.

7
\



Epinion

De eksisterende erhverv i omradet udger et naturligt
afsaet for nye former for erhvervssamarbejde i en
potentiel nationalpark

Erhvervsnetvaerk formes af bade jordejerskab og erhvervssammensatning i omradet. Derfor
er det centralt, at lokale aktgrer, kommuner og fx destinationsselskaber inddrages for at etablere
netveerk, der skaber lokal vaerdi i og omkring forundersggelsesomradet.

| Nationalpark Mols Bjerge er turisme det helt centrale erhverv, og der findes markant flere
virksomheder inden for overnatning og restauration end i andre nationalparkomrader.
Servicenetveerket i Mols Bjerge har derfor fokus pa at udvikle omradet som en betydende
destination for kyst- og naturturisme i Dstjylland. Et vigtigt initiativ er en serviceuddannelse for
partnervirksomheder, hvor der arbejdes med veertskab og storytelling for at styrke
turismeerhvervet. Netvaerket omfatter isser turismevirksomheder som hoteller, B&B,
campingpladser, museer, guidede oplevelser, restaurationer, konferencevirksomheder og
kunsthandveerk, men ogsa andre lokale virksomheder med interesse for turisme. Nationalparken
samarbejder taet med VisitAarhus for at styrke turismen yderligere.

Nationalpark Thy har et bredere partnerskabsfokus, hvor virksomheder kan indga som
produktpartnere, formidlingspartnere eller erhvervspartnere. Produktpartnerne producerer varer pa
basis af lokale ravarer og far adgang til nationalparkens brand som et kvalitetsstempel, der
understgtter autenticitet, sporbarhed og beeredygtighed. Ogsa i forundersagelsesomradet findes
allerede velfungerende netveerk — bl.a. blandt fedevareproducenter. For eksempel samler Muld
Lolland-Falster, gkologiske landbrug, gardbutikker eller restaurationsvirksomheder, der arbejder
med lokale ravarer. Med kommunerne i forundersggelsesomradets godt 13.000 hektar gkologisk
produktionsareal rummer omradet et solidt potentiale for at udvide et lignende erhvervsnetvaerk’,
hvis en nationalpark etableres.

Udover produktpartnerskaber omfatter Nationalpark Thys netveerk ogsa formidlingspartnere — ofte
privatpersoner eller mindre aktgrer — der udbyder formidling eller guidede ture. Samt
virksomheder, der samarbejder om at fremme biodiversitet. Disse partnerskaber ggr det synligt for
omverdenen, hvordan virksomhederne bidrager til nationalparkens formal.

Nationalparkprodukter og -samarbejder spaender derfor bredt — fra fysiske produkter, der salges i
detailhandlen, og autentiske fadevareprodukter til oplevelsestilbud, vaertskabsuddannelser samt
partnerskaber om formidling og naturgenopretning. Dette brede spektrum gar det muligt at skabe
veerdi for bade erhvervsliv, lokalsamfund og besggende.

Eksempler pa partnere i eksisterende nationalparker inden for fedevare og landbrug

Vildls i Nationalpark Thy: Vildls sanker havtorn i Nationalpark Thy om efteraret, nar baerrene er
modne. De indsamlede beaer forarbejdes til sodavandsis, som seelges i hele Danmark.

Skovkvaeg i Nationalpark Mols Bjerge: Her opdraettes skovkveeg lokalt i Mols Bjerge; dyrene gar
frit i nationalparken, og handteringen — fra opvaekst til slagtning — foregar lokalt.

Fang Bryghus i Nationalpark Vadehavet: Fang Bryghus producerer specialgl inspireret af den
omkringliggende natur — sgen, vinden, vejret og landskabet ved vestkysten praeger bade navn, smag
og forteelling om gllene.

Kilde: 'Styrelsen for Gren Arealomlaegning og Vandmilje (juli 2025): “Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2024”. 13



Omradets storrelse understotter et mangfoldigt og
staerkt erhvervsliv med en saerlig styrke inden for

fodevareomradet

Pa baggrund af afgraensningen af de relevante brancher har kortleegningen identificeret antallet af
virksomheder og ansatte i de forskellige delbrancher, som preesenteres nedenfor. Resultaterne viser,
at der findes et betydeligt antal virksomheder inden for de fleste delbrancher pa tveers af turisme-,
fedevare- og gvrige erhverv. Det samme ger sig geeldende for antallet af ansatte. Det skal dog
bemaerkes, at beskaeftigelsestallene ikke er opgjort i arsvaerk, hvilket bgr inddrages som et vaesentligt

forbehold i fortolkningen af data.

Nar antallet af virksomheder saettes i forhold til indbyggertallet i de fem kommuner, fremgar det, at
forundersggelsesomradet har en styrkeposition inden for restauration, landbrug, fedevarehandel og
skovbrug sammenlignet med eksisterende nationalparker.

Virksomheder og antal ansatte i udvalgte brancher i forundersegelsesomradet

Antal CVR-virksomheder / Antal ansatte

Ferieboliger og andre overnatningsfaciliteter

Hoteller
Campingpladser

Lystbadehavne

Restaurationsvirksomhed

Detailhandel med fadevarer o.l.

Kultur og kunstvirksomhed

Keramik- og kunstfremstilling

Sport og rejseaktiviteter

Undervisning inden for sport, kultur og fritid

Forlystelsesparker samt botaniske og zoologiske
haver

Turistk@rsel samt sg- og kysttransport

Museer og historiske attraktioner

Havbrug og fiskeri

Landbrug

Jagtvirksomhed

Skovbrug

Fadevarefremstilling

H 91/130
B 89/656
1 42/93
1 29/24

I 1.014/5.614
mm 221 /800

I 569 /840
1 36/14

BN 326/176
m 174 /309
B 72/461

1 47/778

1 46/418

B 82/40

I 2.320/2.083

| 127 /219

H 88/103

Bl 215/2.275

Virksomheder pr.
1.000 indbyggere*

038
03¥
01 ¥
011

331
0,71

184
01§

114
06§
024
021
018

034
751
044
0,31

074

Note: *Rade pile angiver, at der er feerre virksomheder pr. 1.000 indbyggere inden for branchen sammenlignet med de
eksisterende nationalparker. Grgnne pile angiver, at der er flere.
Kilde: Navne & Numre Erhverv (Dataudtraek fra 1. juli 2025).; Danmarks Statistik (BY2)



De storre byer omkring forundersggelsesomradet
skaber et solidt erhvervsgrundlag og gode
vakstmuligheder

Den potentielle nationalpark har den fordel, at der ligger flere stgrre handelsbyer i naeromradet. Dette
styrker bade det erhvervsmaessige udgangspunkt og mulighederne for at anvende nationalparken
som lgftestang til baeredygtig gkonomisk vaekst i omradet.

Lidt over 20 procent af virksomhederne i de fem kommuner inden for forundersggelsesomradet er
placeret i de stagrre byer som Naestved, Vordingborg, Skeelskgr og Sakskgbing. Dertil kommer, at
omkring 24 procent af virksomhederne ligger i naerliggende starre byer uden for
forundersggelsesomradet, herunder Slagelse, Nykgbing Falster og Nakskov.

| de starre byer i og omkring Smalandsfarvandet er der en relativt starre andel af virksomheder inden
for restauration samt undervisning og formidling af sport, kultur og fritid sammenlignet med omrader
uden for byerne. Omvendt ses der en relativ hgjere andel af overnatningsvirksomheder samt
landbrugs- og fadevarevirksomheder placeret uden for de starre byer.

CVR-registrerede virksomheder inden for udvalgte brancher i de starre byer i og
omkring forundersggelsesomradet

Antal virksomheder

Neestved I 62 Land- og skovbrug
2 . 27
o H 11
i 2 m Spisesteder og detailhandel
£ 75
2 ] 687 "
> Vordingborg HEE 23 m Kultur og fritid
o B 10
o H 38
S 1 m Museer, guider og oplevelser
@ 74
o B 29 N
2 Skaelskgr =1283 B Fgdevarefremstilling
[3) 7
= 15
o I 2 m Overnatning
. 72
- i7 25 3 '
Sakskgbing I-4 13 ® Havbrug og fiskeri
H o9
0
244
I 178

Slagelse I 63

B 19
M 15
1
108
I 116
) I 55
Nykabing F ._9 51
H 16
14
77
IS 61
ml 24
Nakskov I 24
B 8
m 12
I 6

Kilde: Navne & Numre Erhverv (Dataudtraek fra 1. juli 2025)
Note: Virksomhedernes placering i byer er afgreenset pa baggrund af den oplyste adresse i Navne & Numre Erhvervs registre.



Epinion

En nationalpark i Smalandsfarvandet kan styrke
erhvery, turisme og lokalsamfund gennem
samarbejde og brandveaerdi

Epinion har gennem 13 dybdegaende
interviews™ kortlagt og nuanceret de erhvervs-
og turismemaessige potentialer ved en mulig
nationalpark i Smalandsfarvandet.

Det er igennem disse interviews, at de udvalgte
branchekoder er identificeret, saerligt fra
interviews med erhvervsaktgrer fra andre
nationalparker. Udveelgelsen er sket pa
baggrund af en faglig og kvalitativ vurdering af
omradets eksisterende erhverv.

Nationalparker har et staerkt brand

Pa tveers af interviewene bade med
erhvervsaktgrer fra andre nationalparker og
med aktgrer fra Smalandsfarvandet er der bred
enighed om, at en nationalpark skaber et
positivt mulighedsrum for lokalt erhverv og
turisme.

Brandet i sig selv fungerer som et
kvalitetsstempel, der skaber vaerdi for bade
erhvervsliv og lokalsamfund. Nationalt savel
som internationalt forbindes nationalparker med
naturbeskyttelse, kvalitet og autentiske
oplevelser, og denne symbolveerdi styrker
omradets synlighed markant. En erhvervsakter
beskriver effekten saledes:

"Det er der ingen tvivl om, at det [etablering af
en nationalpark] rent profilmaessigt og rent
markedsfaringsmeessigt har haft

en koloenorm betydning for vores virksomhed
og lokalomradet.”

- Lokal erhvervsaktar i nationalpark

Nationalpark-brandet abner samtidig daren til
udvikling af nye oplevelser og aktiviteter, som
skaber veerdi for bade borgere og besggende.
En nationalpark i Smalandsfarvandet vil dertil
kunne binde omraderne og erhvervsaktarer
sammen pa tvaers af farvandet, sa samarbejder
i fx Skeelskar, Omg og Kragenaes kan styrke
oplevelsestilbud og forretninger. Dette er
geeldende for bade erhverv og turismen.

Udvikling og veekst er drevet af samarbejder

Seerligt interviewene med erhvervsaktgrer i
Nationalpark Thy og Nationalpark
Skjoldungernes Land vier, at det — efter
etableringen af nationalparkerne — er blevet
markant lettere at indga samarbejder. Som én
aktgr fremheever:

"Det er blevet nemmere at etablere
Ssamarbejder pa kryds og tveers. Jeg tror, at
det har rigtig meget at ggre med, at man har
en feellesnaevner. Nogle tilbyder gastronomi,
nogle tilbyder ture, nogle tilbyder overnatning.
Men feellesnaevneren er nationalparken”

- Lokal erhvervsaktar i nationalpark

Det fremgar tydeligt, at samarbejderne tilfgrer
betydelig veerdi for aktgrerne og fremmer
forretningsudviklingen. Dette ger sig seerligt
geeldende for turismeerhvervet i omraderne, hvor
aktarer pa tveers af brancher samarbejder om at
skabe helhedsorienterede og attraktive
oplevelser for de besggende.

Samtidig oplever ogsa lokale erhvervsdrivende
positive afledte effekter af samarbejder knyttet til
nationalparkerne. Det kan eksempelvis vaere, nar
ravarer fra lokale fgdevareproducenter anvendes
i gastronomiske oplevelser, eller nar kultur- og
naturtiloud kobles sammen med lokale produkter
og services. | Nationalpark Mols Bjerge bidrager
en gruppe frivillige ildsjeele med bevaringen af
stendysser i omradet. Her hjaelper de lodsejere
med naturpleje pa marker og i landskabet, sa
lodsejerne kan koncentrere sig om landbrug i
stedet. | Nationalpark Skjoldungernes Land
spiller lodsejerne en endnu mere aktiv rolle som
medskabere af oplevelsestilbud. Her udbydes
jagtarrangementer, naturvandringer og forskellige
events, der pa én gang giver indtaegtsmuligheder
for lodsejerne og skaber unikke aktiviteter for de
besagende.

Dermed bliver samarbejder til fordel for bade
nationalpark og lodsejere, samt omradets natur-
og kulturhistories bevares til gavn for
lokalsamfundet.

Note: *Et overblik over de gennemfarte interviews findes i bilagsrapporten.



For at nuancere debatten om prisudviklingen pa
ejendom og driftsjord ved en eventuel
nationalpark i Smalandsfarvandet har Epinion
interviewet Finans Danmark. Det er ikke muligt at
give et entydigt svar pa, om jordpriser vil a&endre
sig, da det afheenger af de konkrete rammer og
vedteegter for nationalparken.

Fra Finans Danmarks synspunkt vil alle nye eller
potentielle begreensninger pa lodsejernes
muligheder for at udvikle eller udnytte deres jord
typisk have en negativ indvirkning pa jordprisen.
Det geelder iseer for aktive virksomheder som
landbrug, hvor udvidelsesmuligheder og fleksibel
drift — eksempelvis opferelse af nye bygninger (fx
lader), opseetning af solceller og vindmaller eller
a&ndringer i arealanvendelsen — er afggrende for
veerdien. Hvis der opstar usikkerhed eller
indfgres restriktioner pa disse omrader, vurderer
Finans Danmark, at det vil afspejle sig i lavere
priser, bade fordi ejendommens attraktivitet og
udviklingsperspektiv indskraenkes, og fordi
langivere ma tage hgjde for en sveekket fremtidig
indtjening og salgbarhed.

Finans Danmark understreger dog, at hvis
nationalparkplanen kan garantere, at sadanne
centrale aktiviteter og udviklingsmuligheder
fastholdes uden nye begraensninger, sa ser de
ikke ngdvendigvis grund til prisfald pa jorden. Det
afggrende er, hvilke konkrete bestemmelser
indfgres, og hvor tydelige rammerne bliver for
lodsejerne og deres udviklingsmuligheder.

Finans Danmark forholder sig nagternt til de
positive muligheder, men peger pa, at en
nationalpark i sig selv ikke automatisk medferer
en veerdiforggelse for landbrugsjord set fra et
finansielt perspektiv. Veerdiforagelser kan dog
forekomme pa enkelte ejendomstyper, sasom
fritidshuse, hvis nationalparken betyder gget
efterspgrgsel pa naturskanne boliger eller gget
turisme, men denne effekt vurderes primeert at
have betydning for bolig- og fritidsmarkedet —
ikke for driftsjord.

Det er ikke muligt pa nuveerende tidspunkt at
fastsla preecist, hvilke mulige begreensninger der
vil blive indfart, da den endelige planlaegning og
politiske beslutning mangler for en ny eventuel
nationalpark. Finans Danmark peger dog pa
felgende mulige restriktioner, der kan fa
betydning for prisen pa driftsjord, som falge af
nedenstaende mulige indskraenkninger i driften :

Begraensninger i forhold til byggetilladelser,
herunder opfarelsen af lader, udbygninger
eller andre produktionsbygninger.

Restriktioner pa opsaetning af vedvarende
energikilder som solceller og vindmgller.

Indskraenkning af muligheder for at sendre
eller udvide produktionen, sdsom eendret
anvendelse af jorden eller skift mellem
forskellige driftsformer.

Begraensninger i adgangen for maskiner eller
2ndrede regler for jordbearbejdning og
gedskning.

Skaerpede krav til bevaring af natur og
landskab, hvor visuelle eller miljgmaessige
hensyn kan veegte over lodsejerens
udviklingsmuligheder.

Starre usikkerhed for lodsejere ved eventuelle
gndringer i lokal- eller kommuneplaner, der
indskraenker drift eller udvikling.

Finans Danmark anbefaler, at man sa tidligt som
muligt tydeligger, hvilke rettigheder og
muligheder jord- og ejendomsejere bevarer efter
en eventuel etablering af nationalparken. Szerligt
understreges betydningen af klare,
gennemsigtige rammer og reelle garantier for
udviklingsmuligheder, hvis man skal undga
negative effekter pa jord- og ejendomspriserne.
Samtidig bar mulige begraensninger kortleegges
og preesenteres abent i beslutningsprocessen, sa
der skabes starst mulig klarhed for alle parter.



Smalandsfarvandet fremstar som et mangfoldigt
oplevelsesomrade, hvor bade kommercielle og ikke-
kommercielle attraktioner skaber attraktive tilbud

Smalandsfarvandet er kendetegnet ved en stor  slottets historiske rammer og den bergmte

bredde af oplevelser og attraktioner, der gar slotspark. Hertil kommer en raekke historiske
omradet attraktivt for et bredt publikum. Her herregarde, kirker, naturomrader og kystland-
finder man bade kulturhistoriske tilbud, natur- skaber, som hver iseer tilbyder oplevelser med
og friluftsoplevelser samt familievenlige hgj kultur- og naturveerdi.

attraktioner. Af VisitDenmarks attraktionsliste Attraktioner i kommunerne i

fra 2023, der omfatter de 300 mest besagte forundersggelsesomradet, 2023
attraktioner i Danmark, ligger 14 i omradet — et Vikingeballen

tydeligt udtryk for omradets staerke position pa Trelleborg

det danske turismekort. Q

Hol d Veerk
Blandt de stgrste attraktioner finder man - e

Knuthenborg Safaripark, som med over ..,

300.000 besggende i 2023 markerer sig som ; TN
.en af Danmarks mest populeere opleyelser ; Gavng ot %
inden for dyre- og naturoplevelser. Ligeledes ‘
har Danmarks Borgcenter med mere end

'; '\__"Danmarks Means Museunl-iselund GlI. Slot
’ _ i Borgcenter  Empiregarden
140.000 gaester samme ar etableret sig som et ' R @

vaesentligt kulturhistorisk fyrtarn for omradet. ; ! ¢
g y Dodekalitten __ Krokodille . Panmarks  Geocenter
esaas Knuthenborg | * 7, Samlermuseum \gns Klint

Udoveor de kommgrcglle attraktioner, s:om ,, ¢.\9 Safaripark % @
fremgar af attraktionslisten, byder omradet pa  Reventiow-Musést: S eiara
i ; N iddetalder i
et veeld af ikke-kommercielle oplevelser. Et Stiftsmuseet'? ; T e

)8 . centeret W

fremtreedende eksempel er Dodekalitten, som De gamle huse ¥ Pangea Park
tiltreekker mellem 70.000-100.000 geester arligt. Fuglsang
Kunstmuseum

Et andet centralt udflugtsmal er Gavng Slot og
Park, hvor besggende kan opleve bade

# Attraktion Antal besggende pa udstilling* Udv. ift 2022**
25 Knuthenborg Safaripark 300.300 7,0%
43  Danmarks Borgcenter 142.000 6,6%
80  Liselund Gl. Slot 68.200 -

81 Holmegaard Vaerk 67.900 -10,3%
94  Geocenter Magns Klint 55.900 7,1%
116  Vikingeborgen Trelleborg 42.300 -40,8%
123  Middelaldercenteret, Lolland-Falster 37.800 -8,5%
138  Fuglsang Kunstmuseum 32.000 31,1%
177  Danmarks Samlermuseum 20.700 -3,2%
189  Falsters Minder 18.400 5,2%
222  De gamle huse, Frilandsmuseet 12.700 -3,1%
223  Mens Museum Empiregarden 12.000 22,4%
256  Stiftsmuseet, Maribo 8.100 22,0%
283  Reventlow-Museet 5.400 24,6%

Kilde: VisitDenmark (Attraktionslisten 2023)

Note: De rgde markegrer viser attraktioner, der er med pa VisitDenmarks attraktionsliste 2023, mens de mearklilla markgrer angiver 18
attraktioner uden for listen. *Bes@gende i udstillingerne omfatter kun personer, der fysisk har besggt selve udstillingerne, og ikke

dem, der kun har opholdt sig i andre offentligt tilgeengelige omrader. *Besggstallene er afrundet til naermeste 100 besggende.
**Besggstallet for Liselund Gl. Slot i 2022 blev ikke opgjort korrekt og udviklingen er derfor udeladt.



Smalandsfarvandet kombinerer bla og grenne kvaliteter,
hvilket giver omradet et stort potentiale som attraktiv og
alsidig turistdestination for forskellige segmenter

De bla og grenne turister

Sammenfattende ger den brede vifte af
attraktioner og oplevelser Smalandsfarvandet til
en alsidig destination, der kan appellere til
forskellige malgrupper. | dybdeinterviews med
turismeakterer i omradet peges der seerligt pa
et mulighedsrum for at tiltraekke grenne og bla
turister. Dette fokus afspejler en feelles
forstaelse af omradets styrker og muligheder.

 BIa turister tiltrackkes af de kystneaere
oplevelser og aktiviteter. Dette kan
konkretiseres gennem fx sejlture,
kajakoplevelser, fisketure, strandaktiviteter
eller pakketilbud med overnatning ved
vandet kombineret med maritime oplevelser.
Events som sejlsportsfestivaler, fiske- eller
havnearrangementer kan yderligere gge

appel.

* Gronne turister efterspgrger naturbaserede
oplevelser som vandring, cykling,
fuglekiggeri og guidede naturforlgb. Der kan
udvikles oplevelsespakker, der kombinerer
overnatning i natursk@nne omgivelser med
ruter til vandring eller cykling, workshops i
naturformidling eller lokale
baeredygtighedsevents, som understatter
deres interesse for naturoplevelser og
baeredygtighed.

Ved at udvikle og synliggere malrettede
oplevelsestyper, events og pakkelgsninger kan
Smalandsfarvandet udnytte sine rige vand- og
naturomrader til at tiltraekke bade bla og granne
turister. Potentialet ligger i at styrke omradets
profil som en naturnzer og kystneer destination
og skabe nye turismemuligheder baseret pa de
eksisterende naturressourcer — en udvikling,
som en mulig etablering som nationalpark
sandsynligvis vil understgtte.

Sadan Oplever Danskerne (SOD) og Sadan
Oplever Turisterne (SOT)*

De to malgruppeveerktgjer, udviklet af Epinion,

giver et detaljeret indblik i hhv. danskernes og
potentielle udenlandske turisters gnsker og
preeferencer inden for oplevelsesmarkedet.

Nar vi retter blikket mod danskerne i SOD,
fremgar det tydeligt, at naturen spiller en central
rolle i hverdagen for alle de danske segmenter
— dog i forskellig grad. Mange nyder at bruge
naturen til afslapning og velveere, hvor gature
og cykelture er blandt de mest populaere
aktiviteter. Samtidig findes der segmenter som
‘Abensindede og Kreativ’ samt ‘Adrenalin og
Spaending’, som ikke kun sager ro, men ogsa
aktiv udfoldelse og oplevelser med hgjere
intensitet i naturen.

Naturens betydning gar ogsa tydeligt igen i det
internationale malgruppeveerktgj SOT. Her viser
analysen, at en stor del af internationale turister
sgger oplevelser i naturen, eksempelvis
nationalparker samt vandre- og cykelture, nar
de rejser i Nordeuropa. Segmentet ‘Aktiv
afkobling’ er seerligt interessante i denne
kontekst; dette segment finder ro gennem fysisk
aktivitet og s@ger ferieoplevelser, hvor de bade
kan veere aktive og samtidig opleve mental
afslapning i natursk@nne omgivelser.

Smalandsfarvandets kombination af vand- og
naturomrader rummer et betydeligt potentiale
for oplevelsesturisme, som kan forstaerkes, hvis
omradet etableres som nationalpark. En
nationalparkstatus vil skabe en staerkere profil
som naturnaer og kystneer destination og abne
muligheder for at udvikle malrettede
oplevelsestyper, events og pakkelgsninger. Det
samlede potentiale ligger i at tilbyde fleksible
oplevelser, der bade imagdekommer behovet for
ro og rekreation samt aktive og oplevelsesrige
ture, samtidig med at naturen beskyttes og
anvendes baeredygtigt. Pa den made kan bade
danske og internationale turister tiltraekkes,
hvilket vil styrke turismeudviklingen i omradet
baseret pa Smalandsfarvandets unikke natur-
og kystressourcer.

Note: *En uddybning af segmenterne fra Saddan Oplever Danskerne og Sadan Oplever Turisterne findes i bilagsrapporten. 19



Den kommercielle overnatningsturisme i
Smalandsfarvandet er betydelig, men har haft lavere
vaekst end de fem nationalparker siden 2008

Malt pa antallet af kommercielle, registrerede
overnatninger har forundersggelsesomradet
allerede et relativt stort turismegrundlag at treekke
pa. Det hgje niveau skyldes isaer mange
overnatninger i Lolland Kommune og
Guldborgsund Kommune. Stgrstedelen af
overnatningerne i omradet finder sted i feriehuse
og feriecentre, og omkring 6 ud af 10
overnatninger foretages af danske turister.

Turismeoplandet til Smalandsfarvandet

Potentielle dagsbes@gende bestar dog ikke
udelukkende af turister i de fem kommuner, men
ogsa af turister i hele oplandet til Smalands-
farvandet. For at vurdere Smalandsfarvandets
potentiale i forhold til de eksisterende national-
parker har vi derfor defineret turismeoplandet som
summen af overnatninger i de fem kommuner
samt halvdelen af overnatningerne i nabo-
kommunerne. Turister, der overnatter i nabo-
kommuner, vaegtes lavere, da de alt andet lige er
mindre tilbgjelige til at besage omradet pa grund
af den starre geografiske afstand.

| tabellen nederst pa siden fremgar resultatet af
denne beregning. Her er turismeoplandet hgjere i
Smalandsfarvandet end i de eksisterende
nationalparkomrader, bortset fra Nationalpark
Vadehavet som ligger veesentligt hgjere. Samlet
set betyder det, at Smalandsfarvandet har en
starre gruppe af potentielle besggende blandt
turister sammenlignet med de fleste eksisterende
nationalparkomrader.

Udvikling i antal kommercielle overnatninger

Hvis man derimod ser pa, hvordan antallet af
overnatninger har udviklet sig i omraderne siden

oprettelsen af den fgrste nationalpark i 2008,
tegner der sig et lidt andet billede. Sammenlignet
med de eksisterende nationalparkomrader er
antallet af overnatninger i Smalandsfarvandet kun
steget med 13 procent fra 2008 til 2024, mens
stigningen i de eksisterende parker — pa naer
Nationalpark Thy — har ligget mellem 28 og 53
procent.

Udviklingen i de kommercielle overnatningstilbud i
Smalandsfarvandet har derfor veeret relativt
mindre sammenlignet med de eksisterende
nationalparker.

Turistovernatninger i kommuner og
nabokommuner for Smalandsfarvandet, 2024
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Turismeopland*

# Omrade (kommuner og nabokommuner)
1 Nationalpark Vadehavet 13.353.000

2 Smalandsfarvandet 3.609.000

3 Nationalpark Thy 2.551.000

4 Nationalpark Mols Bjerge 2.397.000

5 Nationalpark Kongernes Nordsjeelland 1.723.000

6 Nationalpark Skjoldungernes Land 832.000

Note: Tallene er afrundet til nsermeste 1.000 overnatninger.

*Turismeoplandet for omraderne er beregnet som 100% af overnatningerne i kommunerne og 50% af overnatningerne

i nabokommunerne.
Kilde: VisitDenmark (VDK1)
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Ikke-registrerede overnatninger udger en betydelig del
af det samlede turismegrundlag og bidrager vaesentligt
til omradets skonomi og oplevelsestilbud

| forlengelse af afsnittet om de kommercielle,
registrerede overnatninger er det veerd at
understrege, at selvom overnatningsstatistikken
indfanger hovedparten af den kommercielle
aktivitet, viser den fortsat kun en del af billedet.

Ikke-registrerede, kommercielle overnatninger

Der findes en raekke kommercielle
turistovernatninger, som normalt ikke registreres
og derfor ikke indgar i overnatningsstatistikken, fx
overnatninger pa mindre hoteller, bed &
breakfasts og lignende samt privat
feriehusudlejning via Airbnb. Ifglge en ny
opgerelse fra VisitDenmark' var der i
destinationsomraderne Visit Sydsjeelland & Mgn
ca. 93.000 og i VisitLolland-Falster ca. 40.000
overnatninger pa mindre overnatningssteder med
10-39 senge samt campingpladser med 10-74
enheder, som ikke teeller med i den officielle
statistik.

Hertil kommer privat udlejning via
delegkonomiske platforme sasom Airbnb, som
heller ikke altid indgar i statistikkerne. Ifglge
Eurostats eksperimentelle statistik? blev der i 2024
booket ca. 642.000 overnatninger i Vest- og
Sydsjeelland via delegkonomiske platforme. Det er
dog vigtigt at understrege, at bade det konkrete
antal overnatninger og overlappet med den
generelle overnatningsstatistik inden for
kommunerne i forundersggelsesomradet er uvist.

Ikke-registrerede, ikke-kommercielle
overnatninger

Ud over de ikke-registrerede, kommercielle
overnatninger findes der ogsa et veesentligt antal

Privatejede sommerhuse, 2025

ikke-registrerede, ikke-kommercielle overnatninger.
Dette omfatter fx ophold i eget eller |ant feriehus,
hos familie og venner samt mere primitive
overnatningsformer i naturen. Selvom turister, der
overnatter ikke-kommercielt, ikke i sig selv
genererer omseaetning til overnatningsstederne,
bidrager de stadig til omradets gkonomi — blandt
andet gennem indkab hos lokale detailhandlere,
besgg pa restauranter og caféer samt deltagelse i
lokale oplevelser.

Der findes ikke officielle tal for, hvor mange
overnatninger der sker i privatejede sommerhuse,
som ikke udlejes. Baseret pa antallet af privatejede
sommerhuse i omradet kan det dog forsigtigt
anslas, at de ca. 24.300 privatejede sommerhuse
alene star for op mod 280.000 ikke-kommercielle
overnatninger om aret i Smalandsfarvandet. Dette
peger pa, at den ikke-registrerede turisme udgar en
betydelig del af det samlede turismebillede. En
naermere beskrivelse af beregningen og
forudseetningerne bag estimatet findes i
bilagsrapporten.

Ud over de private overnatninger i sommerhuse
findes der sandsynligvis ogsa et betydeligt men
ukendt antal overnatninger pa de sma 30 shelter-
pladser og lejrpladser, der ligger i selve
forundersggelsesomradet.

Pa trods af, at disse overnatningstyper i hgj grad
udggr en usynlig kapacitet og sjeeldent er direkte
malbare, indikerer disse forhold dog, at der ogsa
eksisterer et relativt staerkt turismegrundlag i
Smalandsfarvandet, nar man tager hgjde for de
ikke-registrerede overnatningskapaciteter.

mSlagelse ®mNezestved mVordingborg

Smalandsfarvandet
Kongernes Nordsjelland
Vadehavet

Mols Bjerge
Skjoldungernes Land
Thy 3.400

Kilde: Danmarks Statistik (BYGB12).
Note: Antal sommerhuse er afrundet til na.ermeste 100.
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VisitDenmark, "Overnatninger pa sméa overnatningssteder 2024”, d. 4. august 2025; 2Eurostat, "Guest nights spent at

short-stay accomodation offered via collaborative economy platforms”, d. 2. august 2025.
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En maritim nationalpark, der favner bade oplevelser pa

land og til vands

Den indledende kortleegning af CVR-registrerede virksomheder i de fem kommuner i

forundersggelsesomradet viste bl.a., at omradet har en styrkeposition inden for maritime erhverv.
For eksempel er der samlet set 82 virksomheder inden for havbrug og fiskeri, 47 virksomheder
relateret til sg- og kysttransport af passagerer samt 29 virksomheder relateret til lystbddehavne i de

fem kommuner?.

Ifglge Havneguiden findes der 26 havne inden for selve forundersggelsesomradet samt fire havne

lige uden for omradet. Stgrstedelen af havnene ligger pa fastlandet, men alle gerne i
Smalandsfarvandet har mindst én havn, og de fleste ger har faergeforbindelse til fastlandet.

Feergernes kapacitet varierer mellem 98 og 147 passagerer om sommeren og 60 til 76 om

vinteren.
Havne og feergeforbindelser i og omkring forundersggelsesomradet
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Kilder:
1 Navne & Numre Erhverv (Juli 2025)

2 Havneguide.dk
3 Faergegalleriet.dk
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Smalandsfarvandets maritime landskab som platform
for aktiviteter og oplevelser til havs

Smalandsfarvandet har historisk set veeret et
attraktivt omrade for lystsejlere, hvilket ogsa
kommer til udtryk i overnatningstallene for
omradets mange havne. Ifglge VisitDenmarks
lystsejleranalyse fra 2017 er lystsejlernes
dagnforbrug steget markant over arene og isaer
tryghed, god havnestandard og adgang til
naturoplevelser, treekker bade danske og
udenlandske sejlere til omradet. Analysen
peger samtidig pa, at lystsejlerne gerne
besager flere havne i labet af deres ophold, og
at mange vender tilbage til Danmark gentagne
gange. For Smalandsfarvandet indikerer disse
forhold et fortsat potentiale, da omradet byder
pa bade varierede havnetilbud og unikke
naturoplevelser.

Overnatninger i omradets havne viser en vis
stabilitet og et solidt niveau gennem de seneste
15 ar pa trods af enkelte udsving. Mens 2017
viser et relativt hgjt niveau, observeres i
perioden efterfalgende bade stigninger (fx i
2022) og sma fald. Dette kan afspejle
forbigaende samfundsbegivenheder eller
vejrmeaessige forhold men ogsa pege pa, at den
positive udvikling fra 2017-analysen er blevet
fastholdt og endda udbygget i visse ar.

Det er dog veesentligt at understrege, at
analysen fra 2017 ikke afspejler helt aktuelle
motiver, forbrugsniveauer eller fordeling
mellem danske og udenlandske sejlere.
Siden 2017 kan bade lystsejlernes behov og
gnsker samt konkurrencesituationen have
ndret sig — eksempelvis pga. aendringer i
rejsemgnstre under og efter COVID-19. P&
trods af dette peger de seneste tal pa, at der
stadig er et steerkt potentiale for at tiltraekke
og fastholde lystsejlere i
Smalandsfarvandet. Seerligt initiativer der — i
forlaengelse af 2017-analysens resultater —
forbedrer faciliteter, styrker markedsfgringen
og understptter sejlere i at udforske flere
havne, har stadig gode muligheder for at
skabe vaekst i segmentet

Smalandsfarvandets maritime landskab
rummer betydelige potentialer for
naturoplevelser, friluftsliv og beeredygtig
turisme under ét samlet brand.

Udvikling i turistovernatninger i lystbadehavne, 2008-2024
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Kilde: VisitDenmark (VDK1).
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Et maritimt omrade, hvor natur, e-liv og
lokalsamfund skaber rammer for oplevelser og

baeredygtig udvikling

En mulig ny nationalpark ved
Smalandsfarvandet vil i seerlig grad have fokus
pa havet og de maritime kvaliteter, idet omradet
straekker sig fra Skaelskgrs nordlige kyst til
Lollands sydkyst ved Onsevig. Regionens
saerpreeg forsteerkes af fem beboede ger —
Agersa, Askg/Lillea, Fejg, Fema og Omg —
samt flere aktive lystbadehavne, herunder
Kragenees, Bandholm, Masnedsund,
Vordingborg, Neaestved, Stigsnaes og Skeaelskar.

Med abningen til Guldborgsund er der i dag
sggaende forbindelse fra Smalandsfarvandet til
bade Kattegat, det Sydfynske Qhav og
Jstersgen, hvilket skaber attraktive muligheder
for bade sejlere og besggende.

Natura 2000-havareal

Omradet udmeerker sig naturskent og
miljgmaessigt ved, at store dele af
forundersggelsesomradet er udpeget som
Natura 2000-omrade. Udpegningen omfatter
savel hav- som kyststraekninger og er en
anerkendelse af omradets hgje naturveerdi, rige
biodiversitet og saerlige beskyttelsesinteresse.

Allerede i 1980’erne og 1990’erne blev flere
hav- og kystomrader fredet, og senest er
67.583 hektar hav i Smalandsfarvandet blevet
yderligere beskyttet under Natura 2000. Denne
status styrker forteellingen om omradet som en
perle for naturoplevelser og baeredygtig
udvikling.

Erhverv og turisme pa gerne

Jerne byder pa et rigt kultur- og foreningsliv,
baret af staerke faellesskaber, lokale forteellinger
og traditioner, eksempelvis i form af
lokalhistoriske arkiver og frivillige initiativer.
Mulighederne for outdoor- og naturoplevelser
er mange: Cykelture langs naturskanne veje,
vandre- og havnestier, guidede ture pa
vingarde, aebleplantager eller til historiske
steder, samt lystfiskeri og sejlads.

Der er ogsa potentiale for at udvikle nye tilbud,
sasom mere formidling af kystnaturen,
regenerative turismeoplevelser og samarbejder
omkring events i havnene.

Erhverv og turisme pa gerne tager afsaet i de
lokale ressourcer og det steerke feellesskab,
som praeger alle gerne i Smalandsfarvandet.
Frugtavl, vin- og fedevareproduktion finder man
pa flere ger, og traditionelle landbrug og mindre
fedevarevirksomheder bidrager til
beskaeftigelse og lokal identitet.

Derudover er en reekke andre erhverv vigtige
for gsamfundenes sammenhaengskraft og
oplevelsestilbud: pa @erne finder man fx kroer,
caféer, restauranter og sma butikker, ligesom
kebmaend og lokale handvaerkere er centrale
aktgrer for bade fastboende og gaester. Dertil
rummer gerne bade institutioner, dagtilbud og
mindre virksomheder, og mange arbejder aktivt
for at skabe liv uden for sommersaesonen —
eksempelvis gennem lokale samarbejder om
events, feellesspisninger eller turismetiltag.

Styrket udvikling for sma g-samfund

Fra et g-perspektiv kan en nationalpark fa en
central betydning for omradets udvikling. Stgrre
synlighed, feelles forteelling og adgang til nye
ressourcer kan understgtte etableringen af
faciliteter, skabe partnerskaber og tiltraekke
flere besggende — til gleede for bade
helarsbeboere og gaester. For mange er det
afgarende, at udviklingen sker med
naensomhed for naturen og respekt for det
autentiske g-liv, sa den saerlige balance mellem
erhverv, bosaetning og baeredygtighed kan
styrkes, og de sma samfund forbliver levende
og attraktive — aret rundt.
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4. Lokal udvikling
i Danmarks fem
nationalparker

De fem nationalparker i Danmark har en raekker
erfaringer og leeringer, som er oplagte at bringe i
spil i beslutningen om en ny mulig nationalpark
ved Smalandsfarvandet.

| det fglgende er viden, indsigt og udvikling for
hver af de fem nationalparker uddybet for at give
nye perspektiver til eventuelle potentialer for
erhverv og turisme ved Smalandsfarvandet.

Epinion
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Et blik pa de eksisterende nationalparker giver en
bedre forstaelse for omradets potentiale

For at kunne identificere og kvalificere potentialet for erhvervs- og turismeudvikling i Nationalpark
Smalandsfarvandet er det ngdvendigt med en todelt tilgang. Pa den ene side kreever det en
grundig forstaelse af omradets aktuelle situation, herunder dets styrker, udfordringer og seerlige
karakteristika. Pa den anden side forudseetter det et komparativt perspektiv, der kan seette de
lokale indsigter i kontekst og skabe en referenceramme for, hvordan lignende omrader har udviklet
sig.

Dette komparative fundament er opbygget gennem en udviklingsanalyse af centrale
nggleindikatorer pa tveers af Danmarks fem eksisterende nationalparker. Ved at sammenligne
disse indikatorer med forholdene i Smalandsfarvandet skabes et nuanceret og empirisk
underbygget grundlag for at vurdere, hvilke typer potentialer der er blevet realiseret i de
eksisterende parker, og hvilke faktorer — eksempelvis strukturelle vilkar, strategiske greb eller
lokale aktarers rolle — der har veeret afgarende for udviklingen.

Formalet er ikke blot at beskrive forskelle og ligheder men at udlede konkrete indsigter, der kan
kvalificere overvejelserne om, hvordan Smalandsfarvandets potentiale kan realiseres pa en made,
der tager hgjde for omradets saerlige forudsaetninger og ambitioner.

2008

] 2009

-----_———~
-—
~
~

~

2010

il -
L] -
- ——— -

Nationalpark
Skjoldungernes Land

= 207?77

= et

Smélandsfrvévlr;detk J

Nationalpark
Kongernes Nordsjzlland

26




Epinion

Nationalpark Thy: udviklingen i Danmarks forste

nationalpark
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Nationalpark Thy, opretteti 2008 som
Danmarks farste nationalpark spaender over
ca. 243 km? og rummer et enestadende
klittandskab, heder, sger og en lang
kyststreekning ud mod Vesterhavet. Parken er
kendetegnet ved en staerk naturnaer profil med
over 200 km afmaerkede vandreruter, 90 km
cykelruter samt primitive
overnatningsmuligheder som shelters og
teltpladser. Dyre- og plantelivet er alsidigt og
inkluderer markante arter som krondyr, havern
og sjeeldne sommerfugle, mens kulturelle tilbud
som SMK Thy, Hanstholm Fyr og Stenbjerg
Landingsplads forbinder kunst, lokalhistorie og
formidling teet med naturen.

Fa kommercielle tilbud — mange
naturoplevelser

Analysen viser, at Nationalpark Thy i
sammenligning med andre danske
nationalparker tilbyder relativt fa kommercielle
turistfaciliteter som hoteller, restauranter og
attraktioner — og ophold i fritidshuse er markant
lavere end i gvrige ferieomrader (ca. 4.000
huse).

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger.

Faciliteter i
hationalparkomradet

50 vandreruter

13

cykelruter

rideruter

4

balhytter, balpladser og
skovlegepladser

lejr-, shelter- og
teltpladser

25
15

Alligevel formar parken at tiltreekke mange
besggende, iseer til Nationalparkcenter Thy,
hvilket fremhaever en profil, hvor baeredygtige
naturoplevelser er i centrum frem for klassisk,
kommerciel turisme. Dette afspejler sig ogsa i
samarbejdet mellem parken, lokale producenter
og foreninger om naturformidling og
arrangementer.

Turismen og betydningen af
nationalparkstatus

Efter oprettelsen af nationalparken faldt antallet
af kommercielle overnatninger for en periode,
men efter COVID-19 har omradet oplevet
fremgang — ikke mindst i antallet af
udenlandske overnatninger, der nu udgar
hovedparten. | 2024 var der naesten 1 million
overnatninger, hvoraf cirka 60 % var
udenlandske geester. Ud over de officielle tal
ber det understreges, at mange benytter sig af
de primitive faciliteter uden for statistikkerne,
hvilket givetvis @ger aktivitetsniveauet i
lokalomradet og styrker erhvervslivet omkring
dagligvarebutikker, spisesteder og lokal
produktion.
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Naturoplevelser og lokal forankring driver turisme

og baeredygtig udvikling

Demografi og lokal udvikling

Thisted kommunens indbyggertal er faldet med
ca. 3.000 siden 2006, seerligt blandt barn og
unge, mens andelen af +65-arige er steget
betydeligt. Det har lgftet gennemsnitsalderen
maerkbart. Samtidig er forskellen mellem til- og
fraflytning blevet mindre, hvilket kan indikere
starre stabilitet eller tiltreekning af seldre/nye
malgrupper. Ejendomspriser pa fritidshuse er
steget betydeligt, hvilket sandsynligvis skyldes
den ggede nationale efterspargsel pa
naturneere oplevelser og mere eksklusive
friluftsbaserede ophold.

Arbejdsmarked og uddannelse

Bade antallet af arbejdspladser og jobs faldt
kraftigt i perioden under finanskrisen men har
siden stabiliseret sig.

| 2021 blev uddannelsestilbuddet styrket med
HF Outdoor hos Thy-Mors HF og VUC. HF
Outdoor er en 2-arig gymnasial HF-uddannelse
kombineret med et steerkt fokus pa friluftsliv og
naturoplevelser. Forlabet omfatter alle
obligatoriske HF-fag samt valgfag, som
integreres med praktiske outdoor-aktiviteter,
hvor eleverne arbejder med friluftsliv, natur og
oplevelser i og omkring Nationalpark Thy.
Uddannelsen udvikler kompetencer inden for

samarbejde, planlaegning og problemlgsning i
outdoor-rammer, samtidig med at eleverne
opnar praktiske faerdigheder i fx navigation,
ture, sikkerhed og naturforstaelse.
Uddannelsen styrker ogsa elevernes viden om
baeredygtighed, friluftskultur og fysisk aktivitet.

Turismens betydning fremhaeves, og i
nationalparkplanen 2022-2028 estimeres
omkring 1.700 jobs relateret til turisme.
Samtidig er befolkningens uddannelsesniveau
stigende med faerre med kun grundskole og
flere med videregaende uddannelser.

Samlet set

Nationalpark Thy viser, hvordan et omrade med
relativt fa klassiske turistudbud kan skabe
vaekst gennem steerke naturoplevelser og lokalt
engagement. Parkens model bygger pa
baeredygtig naturbrug, lav kommerciel
pavirkning samt steerk lokal forankring. Turisme
er stigende, iseer fra udlandet, hvilket sammen
med stigende uddannelsesniveau og
boligpriser kan give muligheder — men ogsa
udfordringer for lokal helhed og baeredygtighed
pa leengere sigt. Parken tjener saledes som et
interessant eksempel pa, hvordan
balancepunkter mellem bevaring, oplevelse og
udvikling kan udleves i praksis.

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger. 28



Case: frivillignetvaerket i Nationalpark Thy

J)

Der er mere end 200
frivillige tilknyttet
nationalparken. Det er
en vanvittig ressource,
de har. Det er jo folk,
der er virkelig
engagerede, og der er
stolte af deres egn og
gerne vil bidrage.

TIONALPARK
THY

- Feriepartner Thy
Nationalpa_rk Thy,

Frivillignetvaerket i Nationalparken Thy: Lokal forankring og identitet

En seerlig styrke, der adskiller Nationalpark Thy fra mange andre omrader, er det store og
voksende frivillige engagement. Den farste frivilligstrategi blev udarbejdet i 2011 og lagde
fundamentet for at organisere og styrke indsatsen gennem rekruttering og kurser. | Igbet af
2010’erne voksede netveerket yderligere, blandt andet understattet af projekter som Traedesten til
Naturen og af stgtteforeningen Nationalpark Thy VENNER.

| dag teeller netveerket mere end 270 frivillige og understgttes af bade koordinatorstillinger og et
organiseret netveerk, der sikrer struktur og kvalitet i indsatsen. Frivillige bemander faciliteter som
Nationalparkcenter Thy, Lodbjerg Fyr og Stenbjerg Landingsplads, hvor de mgder geester,
formidler natur- og kulturhistorien og hjeelper med at skabe gode oplevelser. Derudover bidrager de
til naturpleje, vedligeholdelse af stier og udsigtspunkter samt registrering af naturveerdier.

En stor del af de frivillige er engagerede lokale borgere og pensionister, som gennem deres
indsats har vaeret med til at skabe et staerkt faellesskab og en tydelig identitetsfglelse omkring
nationalparken. Interviews med erhvervs- og turismeaktgrer omkring nationalparken understreger,
at dette frivillignetveerk spiller en central, forretningsstrategisk rolle for omradet — bade i driften af
parken og i styrkelsen af de lokale feellesskaber.

Det star tydeligt frem for aktarer i omradet, at en central styrke ved netvaerket er den steerke folelse
af ejerskab og lokal stolthed, som vokser frem blandt de frivillige. Nationalparken opleves som et
feelles projekt, hvor lokalsamfundet tager ansvar og aktivt bidrager til at fremme natur, kultur og
besggsoplevelser. Denne tilknytning fungerer bade som motivation og som en drivkraft til at agere
ambassadarer for parken i et bredere perspektiv. Samtidig udger frivillignetveerket en vigtig
platform for dialog og medinddragelse. Gennem mgder, aktiviteter og samarbejde med
koordinatorer og statteforeningen far de frivillige mulighed for at praege parkens udvikling og
strategiske prioriteringer. Dermed bidrager de ikke kun gennem konkrete opgaver men ogsa til
beslutninger og initiativer, som styrker bade demokratisk deltagelse og forankringen af
nationalparken i lokalsamfundet. P4 den made skabes et solidt fundament for langsigtet
engagement og baeredygtig udvikling.

Kilde: Nationalparkthy.dk, og kvalitative interviews foretaget af Epinion
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Nationalpark Mols Bjerge: en nationalpark som
motor for bosatning, turisme og baeredygtighed

Faciliteter i !

nationalparkomradet

42 vandreruter
(herunder fire LQT-etaper)

10 cykelruter
7 rideruter

138 lejr-, shelter- og teltpladser

Nationalpark Mols Bjerge, etableret i 2009 som
Danmarks anden nationalpark streekker sig
over cirka 18.000 hektar i det sydlige Djursland.
Omradet er kendetegnet ved sit markante
bakkelandskab formet af istiden, med overdrev,
moraenebakker, sger, enge og en lang
kyststreekning mod Kattegat. Parken rummer
bade abne bakker, skovomrader, kystklinter og
mindre landsbyer, som tilsammen giver et
varieret og naturrigt udgangspunkt for bade
naturoplevelser og boszetning.

Staerke naturoplevelser og lokal turisme
Mols Bjerge tilbyder over 200 km afmaerkede
vandre- og cykelruter, omkring 20 primitive
overnatningspladser og adgang til mange
former for friluftsliv. Plante- og dyrelivet er rigt
og varieret med mange sjeeldne arter.
Nationalparken tiltreekker bade danske og
udenlandske turister, der kan besgge
attraktioner som Trehgje, Kalg Slotsruin og
parkens strande.

Turismen er en vaesentlig del af omradets
gkonomi. Ud over naturoplevelser byder
omradet pa et bredt udvalg af
overnatningsmuligheder — campingpladser,
feriehuse, Bed & Breakfast, hoteller og
herregardsophold. De mange feriehuse (lidt
over 10.000 i kommunen) bidrager veesentligt til
omradets status som populeert ferieomrade.
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Lokale restauranter, cafeer og gardbutikker
laegger vaegt pa lokale ravarer, og der er et
aktivt producentmiljg inden for fadevarer,
kunsthandveerk og kultur. Samarbejde mellem
nationalpark, kommuner og erhverv styrker
udviklingen af bade baeredygtig turisme og
erhvervsliv.

Turisme og bosatning i udvikling

Efter et fald i turistovernatninger omkring
nationalparkens tilblivelse (sammenfaldende
med finanskrisen) har omradet oplevet
kontinuerlig veekst. | 2024 var der lidt under 1,2
mio. kommercielle overnatninger — med danske
gaester som hovedpart (60%). Det understreger
omradets betydning som ferie- og
rekreationssted, iseser med den store andel af
feriehuse.

Indbyggertallet i Syddjurs Kommune har veeret
stigende siden 2016 — med cirka 1.700 flere
indbyggere siden 2009. Parken gar omradet
mere attraktivt at bo i, hvilket bekreeftes af
undersggelser hvor 6-7 % i Aarhus har
overvejet at flytte til omradet pa grund af
parken, og 60 % finder, at nationalparken gger
omradets attraktionsveerdi.

Netto-tilflytningen har iseer veeret positiv for
yngre voksne og familier (0-29 ar og 30-49 ar).
Udviklingen pa boligmarkedet viser, at
kvadratmeterprisen pa helars- og fritidshuse
faldt under finanskrisen men er steget markant
siden 2012 — iseer i perioden 2020-2021.

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger. 30
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Kombinationen af unik natur, baeredygtig turisme
og lokalt engagement, skaber vaekst og styrket

faellesskab i omradet

Erhvervsliv, beskaftigelse og uddannelse
Nationalparkens naerhed vurderes positivt af
lokale virksomheder: to ud af tre fremhaever, at
placeringen neer nationalparken har veerdi, og
mange bruger den aktivt i markedsfering. Efter
et fald i jobs og arbejdssteder frem til 2015 har
der veeret fremgang og stabilitet, hvilket vidner
om erhvervslivets evne til tilpasning og den
stigende betydning af turisme og lokale
services. Uddannelsesniveauet stiger, ligesom i
sammenlignelige omrader, med faerre med kun
grundskole og flere med videregaende
uddannelse.

Dertil er det muligt at veelge mellem flere nature-
og beeredygtighedsorienterede uddannelses-
tilbud som hgjskoler, efterskoler eller landbrugs-
uddannelse. Fx Kalg Hgjskole som har ca. 80
elever og tilbyder fag inden for natur, kunst og
handveaerk, Outdoor Ranger, Gro samt Jagt og
Friluftsliv. Her udvikler eleverne bade praktiske
feerdigheder og far viden om naturforvaltning.
Eller Kalg @kologisk Landbrugsskole som har
80-100 elever og giver muligheder for
uddannelse som Global Organic Farmer,
fagleert gkologisk landmand eller
produktionsleder, hvilket kombinerer teoretisk
viden om gkologisk landbrug med praktisk
erfaring og ledelseskompetencer. De
naturfokuseret uddannelsestilbud i omradet
drager aktivt nytte af Nationalparkens
omgivelser i undervisningen, hvilket giver
eleverne mulighed for at udvikle bade praktiske,
naturfaglige og sociale kompetencer i autentiske

lzeringsmiljger.

Frivillighed og lokalt engagement

Frivilligt engagement i Nationalpark Mols Bjerge
er blevet en central ressource — ikke i samme
omfang som i fx Thy men stadig betydelig.
Siden 2014 har man opbygget et frivilligkorps
med ca. 80 personer, fordelt pa 13 grupper, der
beskaeftiger sig med naturpleje, biodiversitet,
guidede ture, formidling, registrering samt statte
til seerlige grupper. Frivilligheden har veeret
afgarende i fx etableringen af Mols Bjerge-stien.
Parken arbejder aktivt pa at gare frivilligheden til
en endnu stgrre strategisk veerdi i de
kommende ar — og befolkningens opbakning og
stolthed over nationalparken er steget tydeligt
siden 2016. Erfaringerne viser, at tidlig og
fortsat inddragelse af lokale og fokus pa
samarbejde mellem erhverv, turisme og
formidling er central for succes.

Samlet vurdering

Nationalpark Mols Bjerge fremstar som et
velfungerende samspil mellem unik natur, aktiv
lokalbefolkning, steerkt erhvervsnetveerk og en
blomstrende turisme, drevet af kvalitet,
baeredygtighed og lokal identitet. Parken
bidrager til bosaetning, erhvervsudvikling og
feellesskab, og de positive effekter understreges
af undersggelser blandt borgere og
virksomheder samt konsoliderede veeksttal
inden for turisme og jobs. Samtidig fremstar
frivillighed og lokal stolthed som vigtige
drivkraefter for parkens fremtidige udvikling.

2 Fotoe: Susanne Mejlgaard / Nationalpark Mols Bjerge

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger. 31



Case: servicenetvaerket i Nationalpark Mols Bjerge

Det er en synergieffekt: Vi
passer pa naturen og
kulturen, og
virksomhederne far
markedsfaring og
muligheder for at udvikle
sig med vores hjalp.

- Servicenetvaerket Mols Bjerge

=
gi og udvikling

Servicenetveerket i Nationalpark Mols Bjerge blev etableret i 2013 med det formal at samle lokale
aktgrer i ét samarbejde, der kan tilbyde besggende en helhedsorienteret og kvalitetsrig oplevelse
af nationalparken. Netveaerket deekker et bredt spektrum af aktegrer — fra overnatning og spisesteder
til oplevelser, kultur og events — og sikrer dermed, at gaesterne far en sammenhangende
oplevelse. Samtidig fungerer netvaerket som en platform for vidensdeling og koordinering, hvor
aktgrerne kan udvikle nye samarbejder, udveksle erfaringer og inspirere hinanden til at skabe
innovative og baeredygtige oplevelser. De mere end 100 partnere i netveerket har gennemgaet en
seerlig serviceuddannelse, der omfatter kendskab til natur, landskab og kulturhistorie samt traening
i veertskab og storytelling.

Netveerket skaber en tydelig synergieffekt mellem nationalparkens faglige ekspertise og de
erhvervsdrivendes praktiske erfaringer. Dette samarbejde ggr det muligt at tilbyde besggende
oplevelser, der bade har hgj faglig og oplevelsesmaessig kvalitet, samtidig med at det abner for nye
muligheder for virksomhederne. Som et konkret eksempel fra dybdeinterviewet neevnes Kalg
Slotsruin, hvor naturvejledere fra nationalparken gav gratis, guidede tur til gaester to gange dagligt.
Gennem netveerket blev nationalparken opmaerksom pa, at en privat akter gerne ville udvide sine
aktiviteter med samme guidede ture mod betaling. Det resulterede i, at nationalparken afsluttede
dette oplevelsestilbud, og i stedet tilbyder snorkelsafari, sa de ikke er konkurrenceforvridende med
de private aktgrer. Det viser, hvordan netvaerket kan skabe rum for forretningsudvikling, hvor
virksomheder kan opdage nye muligheder og udvikle produkter og oplevelser, der integrerer natur,
kultur og gastronomi, samtidig med at deres attraktivitet og omseetning @ges. Omvendt far
nationalparken flere styrkede oplevelsestilbud med naturformidling, uden at nationalparken selv
skal varetage arbejdet.

Derudover bidrager servicenetvaerket til at styrke samarbejde og relationer mellem aktgrerne.
Gennem mader, workshops og feelles projekter udvikles et staerkt professionelt feellesskab, hvor
ideer og erfaringer deles, og hvor aktgrerne kan koordinere events, markedsfaring og beeredygtige
initiativer. Denne kombination af faglig sparring, forretningspotentiale og koordineret indsats skaber
en robust ramme, hvor bade nationalparken og lokalsamfundet drager fordel af samarbejdet,
samtidig med at gaesterne oplever en sammenhaengende og meningsfuld oplevelse i omradet.

Kilde: Nationalparkmolsbjerge.dk, og kvalitative interviews foretaget af Epinion
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Nationalpark Skjoldungernes Land: natur, kultur
og rekreativ vakst praeger omradet \\

Nationalpark Skjoldungernes Land blev indviet i
2015 som Danmarks femte nationalpark og
streekker sig over cirka 170 km? i hjertet af
Sjeelland. Parken favner arealer i Roskilde, ) v
Lejre og Frederikssund kommuner og omfatter
alt fra Roskilde Fjord og kystenge til . Herregardsmusels, -t
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Natur og faciliteter — kultur og friluftsliv L

hand i hand

Nationalparkens landskab er varieret: der er
afmeerkede vandre- og cykelruter, ridestier,
kano- og kajakmuligheder samt primitive
overnatningspladser, shelters og teltomrader.
Dertil kommer adgangspunkter og faciliteter,
der ggr parken brugbar bade for friluftsfolk og
familier. Parken indeholder ca. 18 vandreruter,
9 cykel- og rideruter, 8
balpladser/naturlegepladser samt 34 lejr-,
shelter- og teltpladser.

Skjoldungernes Land er seerligt kendetegnet
ved at integrere natur-, kultur- og
aktivitetsbaserede oplevelser: UNESCO
verdensarven Roskilde Domkirke og
Vikingeskibsmuseet tiltreekker mange
besggende, mens lokale guider tilbyder unikke
ture om alt fra arkaeologi til naturpleje. Parken
fungerer dermed som ramme for bade dagligt
friluftsliv, rekreativ turisme og steerke
kulturhistoriske formidlingstilbud.

Turisme og erhverv — forventninger versus
realitet

| modseetning til Mols Bjerge og Thy ligger
Skjoldungernes Land i et omrade med langt
flere spisesteder, hoteller og attraktioner samlet
set, men dog feerre virksomheder pr. indbygger.
Der findes ca. 9.000 feriehuse i omradet. Til
trods for de mange faciliteter har
nationalparksomradet feerre registrerede
turismeovernatninger end andre danske
nationalparker — lige under 330.000 i 2024,
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hvor isaer danske geester dominerer
(udenlandske overnatninger er ikke vendt fuldt
tilbage efter corona).

Antallet af overnatninger steg markant omkring
oprettelsen af nationalparken (2015-2016), og
at den generelle tendens trods corona-udsving
er svagt stigende. Samtidig er omradets
tiltraekningskraft understattet af store
attraktioner: Vikingeskibsmuseet og Roskilde
Domkirke havde henholdsvis ca. 180.000 og
150.000 besggende i 2023.

Bosaetning og demografi —
tilflytning

Befolkningstallet er steget med mere end
15.000 fra 2006 til 2024 pa tveers af de tre
kommuner. Udviklingen er lineaer og stabil, ikke
markant pavirket af selve nationalparkens
oprettelse. Omradet oplever flere tilflyttere end
fraflyttere i stort set hele perioden — cirka
halvdelen af tilflytterne er i alderen 0-29 ar,
knap 30 % er 30-49 ar.

stor vakst og

Gennemsnitsalderen er som i det gvrige
Danmark steget (med omkring fire ar pa 18 ar),
og lokalomradet er karakteriseret af hg;j
befolkningstilveekst, hgjt uddannelses- og
aktivitetsniveau og stor pendlingsdynamik.

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger. 33
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Nationalparken styrker lokal attraktivitet og
engagement men uden markante gskonomiske eller
befolkningsmaessige andringer

Erhvervsliv og boligmarked - robusthed og
hgje priser

Omradet har oplevet betydelig jobvaekst iszer
de seneste ti ar. Efter et meerkbart fald under
finanskrisen har antallet af arbejdssteder og
jobs veeret kraftigt stigende, sa der i dag er
naesten 9.000 arbejdssteder og 80.000 jobs i
de tre kommuner. Denne udvikling kan dog ikke
direkte blive knyttet til nationalparkens
etablering.

Boligpriserne (bade helarshuse og fritidshuse)
ligger vaesentligt hgjere end i andre
nationalparker — 18.900 til 26.700 kr. pr. m? i
2024 — men der kan ikke spores en direkte
sammenhaeng til nationalparkens tilblivelse.
Priserne er voldsomt pavirket af gvrige
markedsvilkar, men niveauet afspejler
omradets status som attraktivt boseetnings- og
ferieomrade teet pa hovedstadsregionen.

Uddannelse og frivillighed — lokalt ejerskab
og engagement

Omradet har et hgjt og stigende
uddannelsesniveau — 38 % har en
videregaende uddannelse (2024).
Engagementet lokalt har i begyndelsen veeret
preeget af skepsis, men opbakningen er stot
stigende og i dag er der et rigt forenings- og
frivillighedsliv.

Mere end 1.000 foreninger og frivilliggrupper
findes i omradet; de spiller roller inden for
formidling, naturpleje, besagssteder, kunst og
konkrete projekter, fx affaldsindsamlinger.

Nationalparken har integreret frivillighed i flere
af sine strategiske hovedtemaer frem mod 2029
— med fokus pa lokal forankring, formidling og
konkrete bidrag til aktiviteter og oplevelser.

Samlet vurdering

Nationalpark Skjoldungernes Land skiller sig ud
ved at fungere som bindeled mellem storby-
forstaeder, lokal natur, levende kulturarv og et
stort netveerk af faciliteter, attraktioner og
initiativer. Parken har ikke pa samme made
som Thy og Mols Bjerge baret en synlig, direkte
befolkningsmaessig eller erhvervsgkonomisk
transformation men har styrket omradets
attraktivitet. Lokalt engagement vokser,
bosezetning og arbejdsmarked er i vaekst — dog
pa baggrund af regionens overordnede
urbanisering og efterspargsel.

Parkens model laegger op til at styrke samspil
mellem kultur, natur, frivillighed og baeredygtig
turisme fremover, blandt andet ved at
mobilisere foreninger og gare lokal stolthed til
en drivkraft.

Foto: Pressebillede / Nationalpark Skjoldungernes Land

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger. 34



Case: maritime oplevelsestilbud i Nationalpark
Skjoldungernes Land

))

Jeg er rigtig glad for, at
nationalparken er der, fordi de |
overordnet set laver
forbedringer og forsikringer, sa
kvaliteten af neeromradet og de
naturoplevelser der er der, er
hajere grundet de milja- og
naturbevarelsesprojekter, der
foregar.

- Natur- og livsstilsformidler i
. Nationalpark Skjoldungernes Land

Erhvervsaktorer i Nationalpark Skjoldungernes Land:maritime muligheder

Ligesom Smalandsfarvandet rummer Nationalpark Skjoldungernes Land et omfattende vandareal
med mange mindre ger, hvilket abner for betydelige muligheder for maritime oplevelser. Omradet
kan tiltreekke gaester og turister med interesse for friluftsliv, naturformidling og aktiviteter pa vandet,
sasom kajak- og kanoture, sejlture, guidede fisketure og overnatning pa bad eller i neerheden af
fjorden. Kombinationen af smukke landskaber, varieret natur og historiske elementer skaber
samtidig et steerkt fundament for forteellinger og oplevelser, der kan engagere et bredt publikum pa
tveers af saesoner.

Erhvervsaktgrer i nationalparken har illustreret, hvordan omradet aktivt kan udnyttes til
oplevelsestilbud pa vandet. Kajak- og kanooplevelser kombineres med formidling af natur og
kulturhistorie, mens guidede fisketure giver indsigt i lokale fiskearter og baeredygtige praksisser.
Sejlture og friluftsarrangementer integrerer ofte madoplevelser fra lokale producenter med
naturformidling, hvilket skaber oplevelser, der bade uddanner og underholder. Nationalparkens
brand har samtidig styrket oplevelsernes synlighed og legitimitet, hvilket abner muligheder for
samarbejde mellem lokale producenter, restauranter, turistaktgrer og foreninger og bidrager til gget
mervaerdi og styrket netvaerk, lyder det fra erhvervsakterer i omradet.

Der er dog ogsa udfordringer knyttet til tilgeengelighed og koordinering. Kommunale og private
lodsejeres rettigheder samt hensynet til sarbare naturomrader ggr det nadvendigt med
planleegning og dialog for at sikre gode adgangspunkter til vandet for erhvervsaktgrer. For at styrke
mulighederne for oplevelser pa vandet kan erhvervet med fordel stgttes i at fa fri adgang til havet,
eksempelvis gennem etablering af dedikerede ‘havporte’, som sikrer, at aktiviteterne kan forega
uden at kompromittere naturbeskyttelsen eller skabe konflikter med lodsejere.

Erfaringerne fra Nationalpark Skjoldungernes Land viser, at vandomraderne kan blive en veerdifuld
ressource for oplevelsesgkonomi, kulturformidling og lokal udvikling. Med en indsats, der
balancerer naturbeskyttelse med tilgaengelighed, ligger der et stort mulighedsrum i at gare de
maritime oplevelser til en baerende del af nationalparkens profil — bade som turistdestination og
som samlingspunkt for lokalt engagement.

Kilde: Nationalparkskjoldungernesland.dk og kvalitative interviews foretaget af Epinion
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Nationalpark Vadehavet: enestaende natur og
fugleliv tiltreekker markant national og

international turisme

Nationalpark Vadehavet, etablereti 2010 og pa
UNESCOs verdensarvsliste siden 2014 er
Danmarks starste nationalpark med cirka 1.460
kvadratkilometer. Parken daekker Esbjerg,
Fang, Tender og Varde kommuner og omfatter
tidevandsflader, marskomrader, klitter, ger og
holme langs hele den sydvestjyske kyst.

Natur, oplevelser og turisme

Vadehavet er kendetegnet af et unikt
tidevandslandskab, hvor store flader tgrlaegges
og oversvgmmes dagligt. Regionen er globalt
vigtig for millioner af traekfugle, og
artsrigdommen — iszer fuglelivet, saler og
vademarkens smadyr — er et keempe
treekplaster for bade naturelskere, lokale og
turister.

Der findes rige muligheder for naturoplevelser:
37 vandre-/laberuter, 15 cykel-
/mountainbikeruter og 22 lejr-, shelter- og
teltpladser. Parken byder pa seerlige oplevelser
som sort sol (fugletraek), gsterssafari og
guidede ture i marskvandet — foruden attraktive
kultur- og formidlingscentre som
Vadehavscentret og Tirpitz.

Stort og varieret turisme- og
oplevelseserhverv

Omradet har et massivt turisme- og
oplevelseserhverv sammenlignet med andre
nationalparker: 733 restauranter, 90 hoteller, 46
campingpladser samt 101 gvrige
overnatningssteder fordelt i de fire kommuner.
Listen af attraktioner spaender fra museer (bl.a.
Fiskeri- og Sefartsmuseet, Ribe Kunstmuseum
og FLUGT) til historiske og naturnaere
besggssteder (Blavandshuk Fyr,
Kommandgrgarden m.fl.).

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger.
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Faciliteter i
nationalparkomradet

37 vandre- og Izberuter

cykel- og
15 mountainbikeruter

22 lejr-, shelter- og teltpladser

Markant turismevolumen og
overnatningsudvikling

Vadehavsomradet har landets hgjeste antal
turismeovernatninger blandt nationalparkerne: |
2024 var antallet af kommercielle overnatninger
naesten syv millioner — cirka dobbelt s& mange
som i tiden fgr nationalparkens oprettelse.
Antallet af bade danske og udenlandske
overnatninger er steget markant siden 2010, pa
trods af udsving ifm. corona. Efterspergslen og
veeksten vidner om Vadehavets enorme
attraktionskraft og evne til at tiltraeekke bade
nationale og internationale gaester.
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Status som verdensarv, jobvakst og lokalt
engagement driver Vadehavet

Stigende befolkningstal og nettotilflytning
Befolkningstallet i de fire kommuner har veeret
svagt stigende — fra omkring 205.000 i 2006 til
ca. 208.300 i 2024. Udviklingen er baret af en
vedvarende positiv nettotilflytning det meste af
perioden: | naesten alle ar har der veeret flere
tilflyttere end fraflyttere, hvilket styrker
omradets robusthed og vitale arbejdsmarked.
Gennemsnitsalderen er steget (fra 39,9 til 44,7
ar), fuldt pa linje med andre dele af landet og
andre nationalparker.

Boligmarkedet og ejendomspriser
Kvadratmeterpriserne pa bade helarshuse og
fritidshuse er vokset betydeligt over perioden:
fritidshuse handles i 2024 til ca. 18.100—-22.300
kr. pr. m2, hvor udviklingen iseer fra 2020 til i
dag har veeret kraftigt opadgaende. Priserne
afspejler den ggede interesse for kystnaer
beliggenhed og naturbaseret fritidsliv, samtidig
med at udviklingen felger nationale bolig- og
feriehusmarkeder.

Arbejde, erhverv og jobs

Nationalpark Vadehavet-omradet har oplevet
betydelig jobvaekst de seneste ti ar. Antallet af
arbejdssteder og jobs steg fra et lavpunkt
omkring finanskrisen (11.400 arbejdssteder og
110.900 jobs i 2013) til naesten 12.100
arbejdssteder og 119.000 jobs i 2023. Veeksten
haenger iseer sammen med udviklingen inden
for turisme, oplevelsesgkonomi, lokal
produktion og serviceerhverv.

Frivillighed og lokalt engagement

Lokal opbakning til parken var i starten praeget
af skepsis, iseer blandt lodsejere og landmaend.
Det billede er gradvist aendret, ikke mindst
gennem samarbejde og frivillighed. | dag findes
en reekke frivilliggrupper og -aktiviteter, fx
kystfuglegruppen, guidede aktiviteter med det
mobile infosted, frivillige jeegere til regulering af
rovdyr samt drift af formidlingsskibet
‘Vadehavet’. Desuden afholdes internationale
work camps, hvor frivillige bidrager med
naturpleje og formidling.

Samlet vurdering

Nationalpark Vadehavet adskiller sig markant
fra de gvrige nationalparker gennem sin
stgrrelse, status som verdensarv og
internationale tiltreekningskraft. Kombinationen
af spektakulaer natur, veludviklet turisme- og
oplevelsesgkonomi og stigende bosaetning
skaber et steerkt grundlag for bade lokal
udvikling og beeredygtighed. Frivillighed,
samarbejde og formidling har veeret nggler til at
balancere naturbeskyttelse med gkonomisk og
social veekst — og regionale aktgrer arbejder
teet sammen for at fremme bade turisme og
naturkvalitet. Vadehavet star som et eksempel
pa, hvordan store naturomrader kan blive
laftestang for baeredygtig vaekst og lokal
stolthed, nar verdensarv og lokale ressourcer
forvaltes i samspil.

Foto: John Frikke / Nationalpark Vadehavet

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger. 37
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Nationalpark Kongernes Nordsjalland: historiske
landskaber og attraktive bosatningsomrader i det

nordsjeellandske
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27 vandreruter

24 cykelruter

Nationalpark Kongernes Nordsjeelland, Trods det store antal faciliteter rummer omradet
etableret i 2018, daekker store dele af feerre turismeovernatninger end nationalparker
Fredensborg, Gribskov, Halsnaes, Helsingar og som Vadehavet og Mols Bjerge. | 2024
Hillerad kommuner, og omradet er seerligt udgjorde danske turismeovernatninger ca.
kendt for sine mange slotte, kunst- og 1.069.000 og udenlandske ca. 379.000 i de fem
kulturinstitutioner, sger og skove. Parken kan kommuner, hvilket samlet er under
fremvise en lang raekke attraktioner, blandt sammenlignelige ferie- og kystomrader, men
andet Kronborg Slot, Louisiana, Esrum Kloster, stadig ger parken til en vaesentlig
Danmarks Tekniske Museum og mange flere. feriedestination. Turismevolumen har generelt
Der findes 27 vandreruter og 24 cykelruter i veeret stigende siden 2008 med bade danske
omradet, om end udbuddet af shelters og og udenlandske geester, dog med betydelige
balpladser er mindre systematisk udsving under og efter corona.
dokumenteret. Befolkningsudvikling og tilflytning
Erhvervsliv og turisme Kongernes Nordsjaelland-omradet har oplevet
Sammenlignet med de fleste andre danske en jeevn og markant befolkningstilvaekst — fra
nationalparker har Kongernes Nordsjeelland et 217.000 i 2006 til 233.700 i 2024. Netto-
hgjt antal erhvervsdrivende inden for turisme tilflytningen har vaeret positiv i stgrstedelen af
og oplevelser: 825 restaurationsvirksomheder, perioden: flere flytter til omradet end fra det, og
61 hoteller, 22 campingpladser samt 37 gvrige de fleste ar ligger ind- og udflytninger pa et
overnatningsvirksomheder. Teethed og stabilt hgjt niveau (omkring 13-14.000 personer
variation i attraktionstilbuddene gar parken til et  om aret). Gennemsnitsalderen er steget fra
vaesentligt udflugtsmal, ikke mindst for 39,4 ari 2006 til 43,7 ari 2024, hvilket afspejler
hovedstadsomradet. bade nationale demografiske tendenser og
omradets popularitet blandt barnefamilier og
seniorer.

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger. 38
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Nationalparkstatus understoatter udvikling,
oplevelser og lokal tilknytning i omradet

Boligmarked og ejendomspriser
Ejendomspriserne i regionen er blandt de
hgjeste i Danmark, hvilket bade geelder for
helarsboliger og fritidshuse.
Kvadratmeterpriserne for fritidshuse nar op
omkring 27.900 kr., ejerlejligheder 26.500 kr.
og parcel-/reekkehuse ca. 22.800 kr. (2024).
Priserne har veeret stigende, iszer siden 2012,
hvilket vidner om steerk efterspargsel og
omradets popularitet som bosaetnings- og
ferieomrade.

Erhvervsliv og beskaftigelse

Jobmarkedet udvikler sig positivt. Siden
finanskrisen er antallet af arbejdssteder steget
fra ca. 12.200 til 13.000, og antallet af jobs er
gaet fra 98.300 til 107.800 (2023). Dette
afspejler bade tilflytning, erhvervsvenligt klima
og omradets teette kobling til resten af
Jstdanmark.

Frivillighed og lokalt engagement

Den lokale opbakning til nationalparken har
over tid udviklet sig positivt, men adskiller sig
fra eksempelvis Thy og Mols Bjerge ved at
veere mindre baret af formelle frivilligstrukturer.
Friviligheden tager iseer form af lokale
foreninger og naturengagement, og der er ikke
et formaliseret frivilligkorps tilknyttet parken.
Lodsejerne har veeret vigtige aktgreri at

fa parken etableret.

Lokalt engagement sker saledes primeert via
eksisterende foreninger som Naturhistorisk
Forening Nordsjeelland eller Danmarks
Naturfredningsforening samt via enkeltvise
initiativer blandt lodsejere.

Samlet vurdering

Nationalpark Kongernes Nordsjeelland
udmaerker sig som et attraktivt omrade for bade
bosaetning, erhverv og oplevelser.
Kombinationen af naerheden til hovedstaden,
den rige kulturhistorie og de mange natur- og
fritidstilbud ger omradet yderst attraktivt for
bade fastboende og besagende. Tilflytning,
stigende ejendomspriser, vaekst i
arbejdspladser og turismeovernatninger
betyder, at omradet star staerkt. Omvendt har
nationalparkens lokale forankring og
frivilligstruktur endnu ikke helt samme dybde
som i fx Thy eller Mols Bjerge, men interessen
er voksende og opbakningen mere positiv end
ved etableringen. Parken udger saledes et
vigtigt eksempel pa, hvordan nationalparkstatus
kan veere med til at understotte allerede steerke
bosaetnings- og oplevelsesomrader og styrke
profil, branding og lokaludvikling i samspillet
mellem natur, kultur og bynaer identitet.

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger. 39
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Nar natur, erhverv og turisme mades: erfaringer
fra Danmarks Nationalparker

Analysen af de fem eksisterende nationalparker viser, at nationalparkstatus og -brand kan
aktiveres lokalt pa vidt forskellige mader. Det bgr veere omradets seeregne natur, kulturhistorie
samt lokaleborgere og aktgrer, som saetter rammen og retningen for nationalparken. Effekterne pa
erhvervs- og turismeudvikling i de fem eksisterende nationalparker er sammensatte og afspejler
netop de lokale rammevilkar, netvaerk og aktgrers engagement. Pa tveers af parkerne treeder tre
hovedtemaer frem:

1. Samspil mellem naturressourcer og lokal erhvervsudvikling
Nationalparkerne fungerer som platform for udvikling af lokale erhverv, men potentialet
udnyttes forskelligt. Parker med staerke naturprofiler, som Nationalpark Thy og Nationalpark
Mols Bjerge, bidrager iseer med at styrke oplevelsesbaserede erhverv, turisme og
smaskalaproduktion — ofte med afsaet i naturformidling, lokal frivilighed og samarbejde om
attraktive overnatnings- og oplevelsestilbud. Omvendt ser man i Nationalpark Kongernes
Nordsjeelland og Nationalpark Skjoldungernes Land, at koblingen til eksisterende
erhvervsaktiviteter og boseetning er afggrende, mens rollen som feelles markedsfaring og
lgftestang for branding kan veere mere fremtraedende.

2. Lokale netveerk, frivillighed og samarbejde
Erfaringerne peger pa, at aktivt samspil mellem lokale aktarer, eksempelvis foreninger,
turistaktgrer, erhvervsliv og frivillige, har stor betydning for, hvordan en nationalpark omseettes
til konkrete erhvervs- og turismeinitiativer. Isaer samarbejder mellem nationale og lokale parter
omkring beeredygtig udvikling og naturbeskyttelse har i flere parker forsteerket markedsfaringen
og bidraget til nye samarbejdsformer og feelles identitet.

3. Bosetning, faellesskab og kulturel sammenhangskraft
For flere af nationalparkerne spiller bosaetning og lokale feellesskaber en vaesentlig rolle — bade
som grundlag for lokal erhvervsudvikling og for turisme, men ogsa som afsaet for et staerkt
kultur- og fritidsliv. Dette ses tydeligt i nationalparker, hvor foreningsliv, frivillighed og lokal
identitet vaegtes hajt, og hvor nationalparken fungerer som ramme for nye netveerk og
tveergadende samarbejder.

Ingen entydig nationalparkeffekt, fordi udviklingen afhanger af lokale forudsatninger
Analysen viser, at det ikke entydigt kan pavises, at etableringen af en nationalpark i sig selv farer il
agget erhvervsudvikling, turisme eller bosaetning. Udviklingen afhaenger i hgj grad af omradets
eksisterende styrker, samarbejdsrelationer og aktgrers vilje til at bruge nationalparkstatussen
aktivt. Nationalparkens brand kan dog veere et vigtigt supplement, der styrker omradets synlighed
og legitimitet, samt bidrage til at tiltreekke opmaerksomhed, investeringer og nye former for
samarbejde pa tveers af gaester, erhverv og lokalsamfund.

Samlet vurdering

De fem nationalparker illustrerer, at potentialerne for erhvervs- og turismeudvikling i hgj grad
afhaenger af aktivt samspil mellem parkernes unikke kvaliteter, lokale aktgrer og myndigheder.
Vejen til baeredygtig udvikling gar gennem partnerskaber, forankring i lokale ressourcer samt
evnen til at omsaette nationalparkens veerdier til levende initiativer og tilbud for bade lokale og
gaester.
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5. Borgernes input
til erhvervs- og
turismeudvikling
ved Nationalpark
Smalandsfarvandet

Lardag d. 27. september 2025 praesenterede
Epinion kortlaegningen og farste oplaeg til
potentialer for borgere pa en temaworkshop i
Kragenaes.

Formalet med temaworkshoppen var at sikre
inddragelse af borgerne, og lokal kvalificering af
potentialer og anbefalinger.

Epinion
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Borgernes input til erhvervs- og turismeudyvikling
ved Nationalpark Smalandsfarvandet

Workshoppen blev afholdt d. 27. september 2025 i Kragenaes Sejlklub pa Lolland og havde
deltagelse af 31 lokale borgere, erhvervsaktarer og interessenter med tilknytning til omradet
omkring Smalandsfarvandet. Workshoppen blev faciliteret af Urland og var struktureret omkring to
tematiske spor: erhvervs- og turismeudvikling i omradet, samt et abent dialogspor, hvor borgerne
frit kunne fremsaette holdninger, idéer og bekymringer.

| forste del blev der sat fokus pa, hvordan erhvervslivet og turismen aktuelt er organiseret i
omradet, samt hvilke potentialer og udfordringer borgerne oplever. Omdrejningspunktet var dialog
om kystturisme, lokale oplevelsestilbud, faciliteter til turister og muligheder for erhvervsudvikling
med udgangspunkt i natur, miljg og landbrug.

Anden del havde karakter af en bred aben diskussion, hvor deltagerne kom ind pa tvaergaende
emner sasom lokal infrastruktur, kulturarv, miljgbeskyttelse og rammerne for en fremtidig
nationalpark. Her bergrte borgerne bade potentialer og bekymringer ved en nationalpark, fx i
relation til eiendomsforhold, forvaltning, udviklingshensyn og den lokale identitet.

Sammenfatning af borgernes input
Borgernes input fra workshoppen fordelte sig pa flere hovedtemaer:

Udvikling & oplevelser: Der er et steerkt gnske om at styrke kystturismen gennem etablering af
cykel- og vandrestier, sejlture/brugerbaserede oplevelser, guidede ture, festivaler og bedre
faciliteter som skiltning, badeforhold og overnatningsmuligheder (herunder husbade og plads til
autocampere). Samtidig naevnes behovet for at fordele turismen bedre over seesonen og beskytte
sarbare naturomrader, fx ynglepladser.

Landbrug & fedevarer: Omradets landbrug fremhaeves som bade styrke og udfordring. Der er
interesse for baeredygtige dyrkningsmetoder og nicheproduktion, men bekymring for, hvordan en
nationalpark kan pavirke konventionelt landbrug, ejendomsveerdier og driftsvilkar. Der peges pa
behovet for frivillige ordninger og klare rammer for sameksistens.

Vand, natur & milje: Bevarelse af vandmiljg, fugle- og dyreliv er centrale bekymringer. Borgerne
peger pa eksisterende miljgproblemer (bl.a. havbrug, spildevand, udvaskning) og @nsker klare
retningslinjer for naturturisme, forbedret vandkvalitet, flere naturplejetiltag og opmeerksomhed pa
havmiljget.

Nationalpark og afgransning: Synspunkterne spander fra optimisme til bekymring. Nogle ser
seerligt potentiale i en g-fokuseret kystnaer nationalpark, mens lodsejere isaer er opmaerksomme pa
potentielle restriktioner og ejendomsveerdier. Fleksible graenser og balancerede hensyn
efterspgrges.

Samfund & infrastruktur: Sma gsamfund fremheeves for steerkt feellesskab. Samtidig oplever
man, at flere turister skaber pres pa trafik og infrastruktur, og fremhaever behov for bedre
feergedrift, jobs og balance mellem udvikling og kystbeskyttelse.

Attraktioner & kultur: Der er stor interesse for at styrke formidlingen af bade eksisterende og
potentielle oplevelses- og kulturtilbud, eksempelvis Knuthenborg, Dodekalitten, frugtmarkeder,
historiske kroer, lokale festivaler og badbyggeri. Bevarelse og formidling af kulturhistorie og lokale
f@devaretraditioner star centralt.
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Temaworkshop: opsamling af hovedtemaer

Pa denne, og naeste side, bliver identificerede tematikker og lokationer beskrevet, som er udvalgt
af borgerne. Disse input er indarbejdet i de endelige potentialer for erhverv og turisme ved en mulig
nationalpark ved Smalandsfarvandet. Det vil vaere oplagt at sammenstille denne potentialeanalyse
med potentialeanalyserne for geologi, kulturmiljger samt friluftsliv og faciliteter, for at udpege de
endelige fokusomrader for udvikling, sa nationalparken har stgrst aftryk, hvor det er mest
hensigtsmeessigt for borgerne, lokalt erhverv, aktagrer, kommuner og lodsejere.

Centrale tematikker, som borgerne udpegede til at have udviklingspotentiale
+ Kystturisme og gget adgang via cykel- og vandrestier, bedre skiltning og informationscentre
+ Bedre faciliteter: badeforhold, overnatningsmuligheder, plads til autocampere, besggscentre

» Starre og nye oplevelser: guidede ture, badturisme, festivaler, markeder, lokale
kulturbegivenheder

» Forsteerket faergeinfrastruktur mellem gerne og fastlandet
+ Styrket branding og markedsfering af omradet og dets attraktioner

+ Kombination og styrkelse af kultur, historie og oplevelse (badebyggeri, gamle
landbrugsdyr/sorter, frugtfestivaler)

+ Statte til nicheerhverv og formidling af specialfadevarer, besagslandbrug

Centrale tematikker, hvor borgerne gnsker beskyttelse eller ingen udvikling
+ Klare gnsker om ingen turisme/adgang i yngleomrader eller sarbare naturomrader
+ Fokus pa beskyttelse af hav-, strand- og vandmiljg; lasningsfokus pa forurening og udledning

* Opmaerksomhed p4a, at produktionslandskaber/konventionelt landbrug ikke skal udvikles
turistmaessigt

- Efterspgrgsel efter klare retningslinjer for naturturisme (herunder kajak- og kanoruter mhp.
klimasikring, adgangsregler)

» Bekymring for, at for stor geografisk afgraesning eller restriktioner kan give negative
konsekvenser (ejendomsveerdi, landbrug)
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Temaworkshop: opsamling af geografiske
fokusomrader

Geografiske omrader udpeget med udviklingspotentiale

Kystomrader generelt: @nske om kystturisme og forbedrede adgangsforhold (cykel- og
vandrestier langs kysten, inspirationskilde: stier pa gamle diger).

Kragenaes: Omtalt i forbindelse med gode natursteder og sejlads.
Bandholm: Faergeforbindelse, havn/by og forslag om sejlturistmuligheder.

Alle ger i farvandet: Fokus pa tvaergaende faergeforbindelser, tilgaengelighed og festival-
/oplevelsespotentiale. Overnatning/naturbaserede aktiviteter og lokale initiativer som
frugtfestivaler og markeder naevnes ogsa.

Havneomrader: Besggslandbrug og havnehusbade; Bandholm og @vrige havne (ukonkret).

Knuthenborg og Dodekalitten: Traekkes frem blandt eksisterende attraktioner, der kan styrkes
yderligere.

Kramnitze (pumpestation): Neevnes som attraktion.

Stigsnaes (forudsaetning: miljgudfordringer loses farst): Naevnt i forbindelse med
miljgindsats, ikke udtrykkeligt som udviklingsomrade, men indgar i dialog om erfaringer og
potentialer.

Orreby Kro, Urne havn: Identificeres som kultur-/formidlingsmal.
Gamle skolestier pa Femg: Skiltning/tiigaengelighed.

Lokal adgang til herlighedsvardier: Uspecificeret, men gnsket om adgang til seerlige egne
garigen.

Frugt- og hestmarkeder, aktiv landsbrugsformidling: Fejg og generelle landbrugsomrader.
Bad- og sejladsruter mellem gerne

Vejro: Fremhaevet som stor (privat) turistattraktion.

Geografiske omrader med gnske om beskyttelse/ingen (yderligere) udvikling

Yngleomrader (generelt, langs kyst): Gentagen bekymring for adgang/forstyrrelse — konkret
gnske: ingen turister eller aktiviteter her.

Streekninger "langs kysten": Bl.a. forslag om at baelter skal tilknyttes naturpleje, ikke udvikling.

Lavtliggende omrader/vad natur (eksplicit naevnt ved Kragenaes, generelt omkring kyst
og vandomrader): Forslag om naturstyrede tiltag (gangbroer mv.), ikke turisme.

Naturomrader med seerligt dyre- og fugleliv (eksplicit nevnt i forbindelse med strandenge
og skov ved Kragenzes).

Omrader med udvaskning/tryk pa havmilje (IWS, Stigsnaes, havdambrug): Ingen konkret
udvikling gnskes, kun indsats for forbedring af miljg og forurening.

Produktionslandskaber/starre konventionelle landbrugsomrader: Borgerinput peger pa, at
disse ikke rummer destinations- eller oplevelsespotentiale og bar holdes uden for
turismeudvikling.

Ovenstaende input til tematikker og geografiske fokusomrader fra borgerne har kvalificeret og
styrket udpegningen af de potentialer og udviklingsmuligheder, der videre bearbejdes i analyserne
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6. Fem
identificerede
potentialer

Et potentiale er en iboende mulighed, som
endnu ikke er realiseret. | dette afsnit kombinerer
vi kortleegningen af forundersggelsesomradet i dag
og de mange erfaringer og perspektiver fra de
eksisterende danske nationalparker i en raekke
potentialer for at udvikle turisme og erhverv i og
omkring Smalandsfarvandet.

Potentialerne beskriver ikke en udvikling, som vil
ske automatisk i kraft af en nationalparkudpegning.
Der er tale om forskellige mulighedsrum, der
udspringer af omradets sarlige karakteristika,
men i hgj grad kan formes, udvikles og i sidste
ende realiseres pa vidt forskellige mader. Det
betyder derfor ikke, at alle typer turisme- og/eller
erhvervsudvikling er mulig eller gnskelig, men at
det i hgj grad er op til de mange aktorer i
omradet at forme, praege og skabe denne
udvikling — som de gnsker den — men at det
naturligvis ma ske med afseet i de potentialer, der
er til stede.
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En falles identitet som drivkraft for turisme og
erhvervsudyvikling i hele Smalandsfarvandet

Smalandsfarvandet og de fem kommuner, der tiisammen udgar omradet, har et seerligt potentiale
til at styrke sammenhaengskraften og skabe veekst, bade for de lokale virksomheder,
turismeakterer og det samlede erhvervsliv. | dag arbejder kommuner og aktgrer med forskellige
forteellinger og initiativer, der afspejler lokale styrker, men uden en gennemgaende feelles identitet,
som kan samle kraefterne pa tveers af omradet.

Etableringen af én samlet identitet, fx gennem et steerkt nationalpark-brand, rummer mulighed for
at binde omradet teettere sammen. En faelles identitet kan danne grundlag for, at
Smalandsfarvandet i endnu hgjere grad fremstar som ét samlet og attraktivt turisme- og
erhvervsomrade, bade udadtil og internt. Det vil gare det lettere at tiltreekke bes@gende og
investorer, skabe synlighed og levere koordinerede tilbud, som ingen af kommunerne kunne lgfte
alene. Samtidig skabes der mere attraktive betingelser for nye partnerskaber og
forretningsmuligheder pa tveers af kommunegraenser, hvilket fremmer vaekst og udvikling i hele
omradet.

Ved at samle kreefterne i en klar og faelles fortzelling styrkes bade samarbejdet og den samlede
synlighed, hvilket kan:

» Positionere omradet tydeligere over for turister og virksomheder

» Skabe nye feelles produkter og oplevelser, der Igfter hele destinationen
+ Gore markedsfgring mere effektiv og genkendelig

* Understatte faelles udviklingsinitiativer og investeringer

* Give virksomheder adgang til starre markeder og netveerk

* Fremme leering og innovation pa tveers af kommuner og brancher.

Pa baggrund af ambitionen om en feelles identitet og et styrket samarbejde mellem aktgrerne i
Smalandsfarvandet er der gennemfart en bred, involverende analyse, som peger pa de mest
virkningsfulde udviklingspotentialer for erhvervs- og turismelivet i omradet.

Vordingborg

Nykabing F
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Fem potentialer for en staerk og baeredygtig
erhvervs- og turismeudvikling i Nationalpark
Smalandsfarvandet

Potentialerne er udviklet pa baggrund af en grundig analyse, hvor destinationsselskaber, alle fem
kommuner, lokale aktgrer, erhvervsnetveerk og borgere aktivt har vaeret inddraget — bade gennem
dataindsamling, interviews, temaworkshops og borgerinddragelse. Det sikrer, at potentialerne er
forankret i bade lokale gnsker, markedets efterspergsel, aktuelle trends og omradets seerlige
karakter:

1. Skab Danmarks forste nationalpark med et staerkt maritimt fokus:
Smalandsfarvandets unikke struktur med ghav, kyster, havne og maritime erhverv abner for
helt nye former for sammenhaengende bla oplevelser og styrkelse af erhverv i hele omradet.

2. Udnyt forretningspotentialet i omradets steerke fadevaresektor med gastroturisme:
Det lokale fgdevaregrundlag, netveerk og innovative producenter giver mulighed for at udvikle
omradet til en gastronomisk destination, der kombinerer havets og landets ravarer — og skaber
nye erhvervs- og oplevelsesmuligheder.

3. Tiltrek bla og grenne malgrupper med kombinerede natur- og kulturoplevelser:
Omradets natur og kultur kan samspille i nye produkter og ruter, der bade tiltreekker niche- og
bredere malgrupper, fordeler besagene og forankrer flere i de lokale forteellinger og
veerdikaeder.

4. Regenerativ turisme i Smalandsfarvandet: natur, erhverv og lokalt engagement i
samspil:
Et bredt lokalt netvaerk af virksomheder, producenter og foreninger er allerede parate til at
invitere gaester ind som aktive medskabere, hvor turisme konkret bidrager til natur, feellesskab
og stedets udvikling.

5. Dyrk dobbeltpotentialet i det store turismeopland og styrk sasonudvidelsen:
Det store feriehus- og turismeopland i Smalandsfarvandet rummer et uforlgst potentiale for
flere bes@g aret rundt, nye aktiviteter fordelt pa flere omrader og bedre sammenhaeng mellem
ger, kystbyer og fastland.

De fem identificerede potentialer arbejder ikke isoleret, men supplerer og styrker i saerlig grad
hinanden. Der opstar synergi, nar fx udviklingen af maritim turisme spiller sammen med lokale
fedevareoplevelser, og nar seesongaester motiveres til at veere medskabere i regenerativ turisme.
Potentialerne modarbejder ikke hinanden; tvaertimod understgtter de en samlet og
sammenhasngende retning, hvor erhverv, turisme, natur og lokalsamfund alle drager fordel af en
feelles udvikling.

Det skal understreges, at den endelige retning for en ny nationalpark vil blive besluttet politisk og
fastlagt af den kommende bestyrelse, som skal drive og forvalte omradet. Potentialernes reelle
effekt og implementering afhaenger derfor af de videre politiske beslutningsprocesser og lokale
prioriteringer. Det er desuden afggrende, at potentialeanalysen for erhverv og turisme teenkes
sammen med analyser for geologi, kulturmiljger, outdoor og friluftsliv, séledes at de bedste
muligheder identificeres for hele omradet — pa tveers af geografi, sektorer og interesser.

De fem udvalgte potentialer preesenteres i det felgende og udger tilsammen et idékatalog og et
strategisk afseet for arbejdet med at styrke bade turismen og erhvervslivet i en kommende
nationalpark — med mulighed for tilpasning og videreudvikling i takt med fremtidige prioriteringer og
forankring.
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Potentiale 1: Skab Danmarks forste Nationalpark med et

staerkt maritimt fokus

Smalandsfarvandet kan blive Danmarks fgrste nationalpark med det primaere fokus pa havet og
kystlandskabet. Nationalparken omfatter et rigt mosaik af @er, lavvandede farvande, bugter, sandbanker og
rev — med internationalt betydningsfulde naturtyper og levesteder for saeler, marsvin, fugle og alegrees. Et
maritimt fokus med gerne i farvandet som centrum er et oplagt, og staerkt afsaet for en faelles forteelling pa

tveers af kyster, kommunegraenser og lokale kulturmiljger.

Markeds- og erhvervspotentiale:

Et maritimt fokus pa Smalandsfarvandets
autentiske og unikke ghav abner for et betydeligt
potentiale for bade etablerede og nye erhverv
langs hele kysten. Samtidig vil den ggede
maritime tiltreekningskraft ggre det attraktivt for
nye nicheaktarer og iveerkseettere at sla sig ned,
fx badudlejere, maritime guides, og
smaskalaproducenter med fokus pa havets
ravarer og baeredygtige lgsninger. Et maritimt
fokus kan blive lgftestang for en erhvervsmeessig
revitalisering af bade @erne og fastlandet.

Eksempler pa aktiviteter:

« Snorkelsafari og guidede dykkerture ved
stenrev

*  SUP- og havkajak
* Flydende shelters
+ Sankning

* Maritim naturformidling

*  @-hop og badudlejning

Malgrupper:

Grgnne malgrupper (nationale og
internationale): Landbaserede turister, der
gnsker oplevelser pa/ved vandet (familier,
grupper, aktivferier, natur- og
kulturinteresserede).

Bla malgrupper (nationale og internationale):
lystsejlere, kajakroere, SUP-udgvere,
lystfiskere, dykkere og maritime foreninger.

Lokale erhvervsaktarer fx, lystbadehavne,
gerne, og fedevareproducenter.

Eksempler pa stedsspecifikke omrader:

Farvandets havne pa fastlandet er oplagt
indgangsportaler til gerne og maritime
oplevelser, fx Kragenaes Havn, Bandholm
Havn, Karrebzeksminde Havn og Stigsnaes

Alle lystbadehavne er oplagte ambassadgrer
for en marine nationalpark

Rev og fjorde med szerlige kvaliteter til
snorkling fx Dybsa Rev
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Potentiale 2: Udnyt forretningspotentialet i omradets
steerke fodevaresektor med gastroturisme

Smalandsfarvandets har en styrkeposition inden for fgdevaresektoren med mange virksomheder inden for
bade fadevareproduktion og forarbejdning — ligesom omradet i kraft af sine byer og turistomrader har et

stort antal spisesteder og restauranter. En kombination af steerk lokal fedevareproduktion pa bade land og
hav ger nationalparken til et gastronomisk oplevelsesrum i seerklasse. Her dyrkes tang (Omg), frugt (Fejg,

Sakskgbing), fisk og baeredygtige produkter.

Markeds- og erhvervspotentiale:

Samlet branding af egnens bla og grgnne
fgdevareaktgrer vil kunne tiltraekke et nyt segment
af “foodies” og gastroturister, ligesom det styrker
erhvervet gennem hgjere afsaetning og gget
omseetning til restauranter, events og
specialbutikker. Turismen kan kobles til
sansefulde besag pa garde, mosterier, tangbrug
og veerter for mad-workshops.

Eksempler pa konkrete aktiviteter:

* Besgge lokale fadevarevirksomheder
+ Besgge gardbutikker og skovhaver

» Pop-up events og fadevarefestivaler

* Hgstmarked med lokale delikatesser og
fedevarer

* Madskole for bgrn og voksne med fokus pa bla
fedevarer og lokale grantsager

Malgrupper og relevante aktorer:

* Fadevare-, detail-,
forarbejdningsvirksomheder og restauranter.

» Turister og besggende, der gnsker lokale varer
og gode madoplevelser.

» Skole- og studieture med fokus pa baeredygtig
mad.

» Lokale borgere og dagligvareforbrugere, der
engageres via stedlige forteellinger og
nationalparkens identitet.

Eksempler pa stedsspecifikke omrader:

* /Eblegerne, som bestar af Askg, Feja, Femg
og Lollands nordkyst

* Omg, som er bl.a. kendt for sin tangproduktion

» Karrebeeksminde og Eng, hvor man bade kan
smage lokal vin og gl

Sakskgbing, som er veert for Sydhavsgernes
Frugtfestival
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Potentiale 3: Tiltraek bla og grenne malgrupper med
kombinerede natur-kultur oplevelsestilbud

Ud over de brede ferieturistmalgrupper rummer Smalandsfarvandet et uudnyttet potentiale for at tiltraekke
nye bla og grenne malgrupper med interesse for specifikke naturoplevelser og nicheaktiviteter — fx sejlere,
kajakroere, lystfiskere og naturformidlingsinteresserede. Omradet har et unikt mix af kystnaer natur og

steerke kulturmiljger, hvilket giver basis for at samle aktiviteter som cykling, vandring og maritime
naturoplevelser med kulturhistorie, museer og kunsthandveerk, som fx seerligt interesserer det
internationale turismesegment "Aktiv afkobling” fra Sadan Oplever Turisterne.

Markeds- og erhvervspotentiale:

Samarbejde mellem museer, slotte og
kunsthandveerkere med lokale guides, cykel- og
outdoorudbydere kan integrere lokale produkter
og forteellinger med aktive naturoplevelser.

Det styrker det samlede veaerditilbud til bla og
grgnne malgrupper, som gerne vil have lokale
autentiske oplevelser samtidig med at de er ude i
naturen eller til havs.

Eksempler pa konkrete aktiviteter

+ Vandresti langs farvandets kyst, og pa gerne,
hvor man kan besgge lokale
kunsthandvaerkere, madproducenter og opleve
den lokale kulturarv

» Udvikling af guidede ture, events og formidling,
der kombinerer natur- og kulturoplevelser

» Samarbejde med foreninger, lokale natur- og
friluftsakterer for at udvikle oplevelser og
markedsfaringsinitiativer til disse segmenter.

Malgrupper og relevante aktorer:

Lystsejlere, kajak- og SUP-klubber, lystfiskere,
dykkere.

Vandre- og cykelturister samt naturvejledere
eller organisationer med fokus pa
naturformidling.

Skoler og uddannelsesforlgb

Friluftsforeninger, outdoor-virksomheder og
nationale savel som internationale
nicheaktarer.

Eksempler pa stedsspecifikke omrader:

Aktivere lokalhistorie gennem omradets godser
og slotte, fx Gavng Slot

Masnedgfortet

Skeelskgr, som er kendt for sin keramik og
kunsthandvaerk

Foto: Kragenaes Havn / Business Lolland Falster
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Potentiale 4: Regenerativ turisme i Smalandsfarvandet
kan koble natur, erhverv og lokalt engagement sammen

Smalandsfarvandet rummer helt saerlige muligheder for at ga forrest med udviklingen af regenerativ
turisme i Danmark. Omradets mange engagerede virksomheder, fadevareproducenter, gardbutikker,
restauratgrer og attraktioner giver optimale forudsaetninger for at skabe oplevelser, hvor turisme bidrager
aktivt og malrettet til forbedringen af bade natur, kultur og lokalsamfund. Det er her, regenerativ turisme
kan leve i praksis, fordi det brede lokale erhvervsliv, oplevelsesaktgrer og faellesskaber allerede er til stede

— og har lyst til at invitere geesterne med som medskabere.

Markeds- og erhvervspotentiale:
Partnerskaber pa tveers af turisme og erhverv
abner for nye oplevelseskoncepter, hvor lokale
virksomheder gar sammen om events og
produkter, der styrker bade natur og forretning, fx
havskraldsdage, alegreesplantning,
biodiversitetsruter samt lokale markeder og
madarrangementer. Dermed bliver det muligt at
tilbyde oplevelser, hvor formalet bade er at skabe
forretning og samtidig bidrage til natur,
biodiversitet og lokale feellesskaber, helt i trad
med de danske nationalparkers veerdier.

Eksempler pa konkrete aktiviteter:

« CopenPay-inspireret betalingsmodel: Turister
far rabat eller ekstra oplevelser ved at bidrage
til naturpleje, fx strandrensning.

* Lokal Green Rewards-platform: En digital
Iasning, hvor geester optjener point for
regenerative handlinger, som kan byttes til
lokale oplevelser eller produkter.

* Regenerativt erhvervsnetveerk: Partnerskaber
mellem lokale erhverv og aktgrer om at udvikle
regenerativ turisme.

-

: ”
Foto: Markus_Spiske /'Unsplash

Malgrupper og relevante aktorer:

Bla- og gr@nne gaester, som gnsker autentiske
lokale oplevelser samtidig med naturoplevelser
er en vigtig del af deres ferie

Naturbaserede oplevelsesaktarer, der gnsker
aktivt at udvikle og udbyde regenerative
turismeaktiviteter

Grgnne firmaevents og outdoorforeninger

Skoleklasser og uddannelsesinstitutioner

Eksempler pa stedsspecifikke omrader:

Hele omradet skal ga sammen om at arbejde
med regenerativ turisme, sa det bliver en
feelles indsats, som ger pa tveers af hav, ger og
fastland.
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Potentiale 5: Dyrk dobbeltpotentialet i det store
turismeopland og styrk sasonudvidelsen

Omradet ved Smalandsfarvandet er allerede kendetegnet ved at have et stort turismebagland med mange
overnattende gaester og stor overnatningskapacitet. | modsaetning til flere nuvaerende nationalparker udger
turismen en vaesentlig styrke for omradet. Det store eksisterende feriehusturismeopland kan aktiveres
bedre aret rundt, sa gaesterne spreder sig mere, bliver lzengere og besgger flere lokale aktgrer. Her kan
bade forar, sensommer og efterar bringes i spil som seesoner.

Markeds- og erhvervspotentiale: Malgrupper og relevante aktorer:
Med ca. 280.000 ikke-kommercielle overnatninger
om aret i Smalandsfarvandet (se side 20 for
uddybning), er der et stort potentiale for at
aktivere geester i feriehuse hele aret rundt.

* Primeert feriehusturister og familier, som
allerede benytter omradet til ophold, men som
kan inspireres til at besgge eller blive lsengere
uden for hgjseesonen.

Aktiviteter og oplevelser i lav- og skuldersaeson

» Vandrere udenfor hgjseeson
udvider markedet for overnatning, oplevelser og J

lokale fedevarer—og kan geres i samarbejde ¢ Lokale aktgrer som campingpladser,
mellem aktgrer pa tveers af ger og fastland. feriecenterdrivende og oplevelsesudbydere.
Eksempler pa konkrete aktiviteter: Eksempler pa stedsspecifikke omrader :

» Forars- og efterarsvandringer » Bisserup

* Vinterbad og wellness oplevelser  Eng

* Mikrofestivaler » Karrebeeksminde

» Lokal kunst, mad og kultur weekender ¢ Ore strand

*  Weekend-pakkerejser til gerne * Marienlyst

* Nykabing Falster
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