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Indledning og læsevejledning

Smålandsfarvandet er udpeget som mulig kommende nationalpark af et bredt folketingsflertal. Der 

er derfor igangsat en forundersøgelse for at vurdere, om området egner sig som nationalpark. 

Formålene med at etablere en nationalpark spænder bredt og er naturligvis først og fremmest at 

bevare og styrke de naturmæssige og kulturhistoriske værdier i området. Samtidig skal en 

nationalpark tillige ”understøtte en udvikling til gavn for lokalsamfundet, herunder erhvervslivet, 

med respekt for beskyttelsesinteresserne” (Lov om nationalparker, §1). 

Forundersøgelsen består samlet set af en række delanalyser, der hver især belyser forskellige 

aspekter. Fokus for nærværende rapport, som Epinion har udarbejdet for Naturstyrelsen, er at 

belyse og vurdere potentialet for turisme og erhverv. 

Rapporten er baseret på to analyser: for det første er der gennemført en kortlægning af selve 

forundersøgelsesområdet med henblik på at skabe overblik over det turisme- og erhvervsmæssige 

udgangspunkt i området i dag, ligesom kortlægning har dykket ned i de fem eksisterende 

nationalparker for at belyse deres erhvervs- og turismemæssige udvikling fra et komparativt 

perspektiv. Denne kortlægning er dels baseret på registerdata (primært fra Danmark Statistik) samt 

12 dybdeinterviews med aktører fra område, og erhvervsaktører fra andre nationalparker. For det 

andet er der i forlængelse heraf gennemført en potentialeanalyse, der forsøger at udlede både 

generelle mulighedsrum og helt konkrete potentialer af turisme- og erhvervsudvikling, som vil være 

oplagte at arbejde videre med i en mulig kommende nationalpark. 

Analyserne tager afsæt i et bæredygtigt udviklingsideal. Når vi fx ser på turismeudvikling, så flugter 

dette med paradigmet i den nye nationale turismestrategi, hvor det hedder at "turismen skal styrke 

dansk økonomi og det danske samfund gennem en miljømæssig, økonomisk og socialt bæredygtig 

vækst, der skaber værdi for borgere, turister og lokalsamfund". Det handler altså ikke om 

turismeudvikling for turismens egen skyld eller alene ud fra økonomiske mål, men om at turisme 

skal være et middel til gavn for lokalsamfundet. 

Læsevejledning:

Denne rapport er opdelt i fem sektioner, der tilsammen giver et omfattende overblik over 

analysens fund og fremtidige potentialer. 

• Den første del præsenterer forventningerne til udviklingen i Smålandsfarvandet ved en 

mulig etablering af en nationalpark baseret på analysens resultater. 

• I anden del fokuseres der på forundersøgelsesområdet ud fra et turisme- og 

erhvervsperspektiv. 

• Den tredje del vender blikket mod de fem eksisterende danske nationalparker for at 

undersøge, hvilke udviklinger man kan lære fra dem. 

• Den fjerde del opsummerer borgernes input til erhvervs- og turismeudviklingen i 

området fra temaworkshoppen d. 27. september. 

• Den femte og sidste del præsenterer de fem identificerede potentialer, som analysen 

peger på.
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Kortlægningen tager udgangspunkt i kommunale 
afgrænsninger

I størstedelen af kortlægningen er nationalparkerne afgrænset ud fra de kommuner, som deres 

geografiske arealer berører. Sammenligninger på tværs af nationalparker baseres derfor på 

aggregerede data for de kommuner, nationalparkerne ligger i.

Et forhold at være opmærksom på ved denne tilgang er, at de kommunale enheder altid dækker et 

større areal end selve nationalparkernes områder. Dermed repræsenterer analysen ikke 

udelukkende forhold inden for nationalparkernes grænser. Samtidig skal det understreges, at dette 

ikke nødvendigvis er en ulempe, da netop de turisme- og erhvervsmæssige potentialer for 

nationalparker rækker ud over aktiviteter og aktører, der fysisk befinder sig inden for 

nationalparkens grænser. For eksempel kan hoteller og restauranter i nærområdet sagtens 

anvende nationalparken aktivt – eksempelvis ved at benytte fødevarer herfra eller arrangere 

guidede ture til området – uden at de er beliggende i selve udpegningsområdet. 

Analysen skal derfor ses som en afdækning af potentialer i de bredere områder, nationalparkerne 

er en del af – snarere end en præcis kortlægning af selve nationalparkområdet.

Nationalpark Thy

• Thisted Kommune

Nationalpark Vadehavet

• Esbjerg Kommune

• Fanø Kommune

• Tønder Kommune

• Varde Kommune

Nationalpark Mols Bjerge

• Syddjurs Kommune

Nationalpark 

Skjoldungernes Land

• Frederikssund Kommune

• Lejre Kommune

• Roskilde Kommune

Smålandsfarvandet

• Guldborgsund Kommune

• Lolland Kommune

• Næstved Kommune

• Slagelse Kommune

• Vordingborg Kommune

Nationalpark 

Kongernes Nordsjælland

• Fredensborg Kommune

• Gribskov Kommune

• Halsnæs Kommune

• Helsingør Kommune

• Hillerød Kommune



2. Forventninger til 
udviklingen i 
Smålandsfarvandet 
ved mulig ny 
nationalpark

I det følgende bliver hovedpointer opsummeret fra 

potentialeanalysen af erhvervets- og turismens 

muligheder ved etableringen af en mulig 

nationalpark ved Smålandsfarvandet og fra 

temaworkshoppen d. 27. september.
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Samlet vurdering af udviklingspotentialer for 
Smålandsfarvandet ved en ny mulig nationalpark

På baggrund af kortlægningen af erhverv og turisme i Smålandsfarvandets 

forundersøgelsesområde samt den komparative analyse af Danmarks fem eksisterende 

nationalparker peger Epinions analyse på et betydeligt – men betinget – udviklingspotentiale ved 

etableringen af en mulig Nationalpark Smålandsfarvandet. Erfaringerne fra de eksisterende 

nationalparker viser først og fremmest, at nationalparkstatus kan fungere som en stærk løftestang 

for lokal udvikling, særligt når den kombineres med klare rammer, lokalt samarbejde og en målrettet 

strategisk indsats.

Hvad kan Smålandsfarvandet forvente af udviklingen?

Sammenlignet med de eksisterende nationalparker har Smålandsfarvandet allerede et solidt og 

relativt stort turismegrundlag, drevet af en høj koncentration af overnatningstilbud i nærliggende 

kommuner, maritime aktiviteter og flere markante kultur- og oplevelsestilbud. Hvis 

Smålandsfarvandet følger udviklingen, kan en nationalparkstatus forventes at give:

1. Et løft i turisme, særligt natur- og kystbaseret turisme: Erfaringerne fra nationalparker som 

Vadehavet viser, at nationalparkstatus bidrager til øget opmærksomhed, højere besøgstal, og 

en styrket profil som naturdestination. I Smålandsfarvandet kan dette omsættes til vækst i 

overnatninger og udbygning af nye oplevelsestilbud, bl.a. gennem initiativer som snorkelsafari 

ved rev og kajakoplevelser mellem farvandets øer. Desuden kan øget fokus på kulturelle 

trækplastre som Dodekalitten og Gavnø Slot styrke den kombinerede natur-kulturturisme.

2. Et stærkere erhvervsliv, der er drevet af turisme, fødevarer og lokale partnerskaber: 

Erfaringer fra Thy illustrerer, hvordan lokale fødevareprodukter, som VildIs, er integreret med 

turismetilbud for at skabe unikke oplevelser. I Smålandsfarvandet er det fx oplagt at omfavne 

lokale fødevarekoncepter såsom Fejøs frugt og Omøs tangproduktion knyttes op på 

gastronomiske events, der tiltrækker både besøgende og fødevareaktører.

3. Positiv bosætning og områdets attraktivitet, hvis strategien er tydelig: Nationalpark Mols 

Bjerge viser, at en nationalpark kan bidrage til øget bosætning og styrket omdømme som 

attraktivt sted at leve. Et strategisk samarbejde i Smålandsfarvandet, der involverer både 

kommuner og uddannelsesinstitutioner kunne lette adgangen til natur- og friluftsliv samt fremme 

lokalt fællesskab og ø-kultur. Ekspertiseudveksling med Kalø Højskole kan integreres i en 

lignende model for Smålandsfarvandet.

4. Forventede afledte effekter, med forbehold: Erfaringerne fra de eksisterende nationalparker 

viser, at nationalparkstatus kan skabe en række afledte effekter, men at omfanget afhænger af 

lokale forhold, organisering og graden af opbakning. De mest sandsynlige effekter omfatter:

• Ejendoms- og jordpriser: vil primært påvirkes af reguleringsniveau; klare rammer 
kan mindske usikkerhed og stabilisere markederne. Finans Danmark har 
understreget nødvendigheden af gennemsigtige retningslinjer for at undgå negative 
prisimplikationer.

• Frivillighed og lokal forankring: potentielle stigninger i lokale identitet og 
frivillighed, hvor samarbejde om naturpleje og kultur kan styrke områdets profil. 
Modeller som frivillignetværket i Thy viser, hvordan et stærkt lokalt engagement kan 
bidrage til nationalparkens succes.

• Organisatorisk kapacitet: stiger med stærk ledelse, klare mål og kommunalt 
medspil, som det ses i parker med velfungerende styringsstrukturer
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Nødvendige betingelser og vigtige forhold for 
opnåelse af nationalparkens fulde potentiale

Det vurderede udviklingspotentiale realiseres kun, hvis en række centrale forudsætninger er til 

stede. Erfaringerne fra de eksisterende nationalparker viser, at nationalparkstatus i sig selv ikke er 

tilstrækkelig; effekterne afhænger af lokal opbakning, klare rammer og evnen til at bygge videre på 

områdets særlige kvaliteter.

Lokal opbakning og borgernes prioriteringer: Temaworkshoppen viser, at borgerne generelt ser 

nationalparken som en mulighed for at styrke naturen, friluftslivet og de lokale fællesskaber. De 

bakker især op om tiltag, der forbedrer naturadgangen, understøtter ølivet, beskytter kulturmiljøerne 

og giver merværdi til lokale erhverv. Omvendt er der forbehold knyttet til risikoen for overturisme, 

forringet naturkvalitet ved forkert placering af faciliteter samt usikkerhed omkring regulering af jord-

og kystarealer. En nationalparkplan skal derfor afspejle de lokale ønsker og adressere de 

bekymringer, der er fremhævet.

Andre væsentlige faktorer: Derudover spiller en række forhold ind, som rækker ud over erhverv 

og turisme: naturens sårbarhed, kulturmiljøernes bevaringsbehov, områdets geologiske særpræg 

og samspillet med eksisterende politiske og reguleringsordninger (fx Natura 2000 og 

kystbeskyttelseslinjer). En nationalpark skal balancere beskyttelse og benyttelse og sikre, at 

udvikling sker på de steder, hvor natur, lokalmiljø og bærende strukturer kan håndtere et øget pres.

For at understøtte både erhvervsudvikling og en bæredygtig besøgsfordeling anbefales det, at 

nationalparkens fysiske indgangspunkter, hotspots og faciliteter tænkes helhedsorienteret. Det 

betyder:

• Placering i områder med kritisk masse: De placeres dér, hvor der allerede findes en vis kritisk 

masse af erhverv, byliv, infrastruktur og oplevelsestilbud.

• Besøgstryksfordeling: De udformes, så de kan sprede besøgstrykket og lede gæster ud i 

lokalmiljøer og naturtyper, der kan bære det.

• Kulturinteraktion: De kobles til kulturmiljøer, landsbyer, maritime miljøer og geologiske 

interesseområder, så nationalparken understøtter en bred lokal udvikling – ikke kun de mest 

turisttunge knudepunkter.

• Synergi med lokale aktører: De tænkes sammen med eksisterende turismeaktører, 

økolandsbyer, havne og friluftsfaciliteter for at få synergi mellem natur, kultur og erhverv.

Samlet vurdering

Samlet set rummer Smålandsfarvandet et stort potentiale for en nationalpark, men realiseringen 

afhænger af en gennemtænkt organisering, lokal opbakning, tydelige rammer og placering af 

indgangspunkter og faciliteter, der både styrker kritisk masse og sikrer en bæredygtig spredning af 

besøgstrykket. En nationalpark vil kunne skabe værdi på tværs af natur, erhverv, bosætning og 

kultur – forudsat at dens udformning tager højde for områdets særlige geografi, identitet og lokale 

prioriteringer.

Derudover er det essentielt, at integrere de udpegede potentialer med øvrige analyser inden for 

landskab og kulturmiljøer, natur og geologi, samt friluftsliv og formidling. Ved at sammensætte de 

forskellige analyser kan der skabes en nationalpark, der respekterer og bevarer områdets unikke 

træk samtidig med at den tiltrækker besøgende, stimulerer den lokale økonomi og engagerer 

samfundet. Dette integrative perspektiv vil muliggøre en bæredygtig udvikling, der fremmer øget 

biodiversitet, kulturel arv, og lokal samfundsstyrke.



3. Smålandsfarvandet 
i et turisme- og 
erhvervsperspektiv

I det følgende bliver erhverv og turisme i de fem 

kommuner, som grænser op til 

Smålandsfarvandet, kortlagt. Indsigter og data er 

udarbejdet i sommeren 2025 og belyser det 

nuværende billede af erhverv og turisme i området 

og bidrager med indsigt i, hvor mulige potentialer 

der kan identificeres.



Smålandsfarvandet er et lavvandet farvandsområde i det sydlige Danmark, som naturligt binder fem 

kommuner sammen: Lolland, Guldborgsund, Vordingborg, Næstved og Slagelse. Området rummer et 

varieret kyst- og ølandskab med både kystbyer, småhavne og øsamfund, der hver især bidrager til 

områdets kultur- og naturoplevelser. Farvandet rummer mange små øer, holme og lavvandede 

områder, heriblandt Askø, Agersø, Fejø, Femø, Omø, Skalø og Vejrø.

Kystnære kommuner og større byer

Flere større og mindre byer ligger langs kysten til farvandet, samt det rige øhav og økultur, som 

samlet bidrager til at styrke områdets samlede værditilbud:

• Lolland Kommune: Havnebyen Kragenæs i den nordlige del af Lolland er et vigtigt knudepunkt 

for Askø, Fejø og Femø, som er øsamfund med stærke, lokale traditioner og har et stort 

turismepotentiale. 

• Guldborgsund Kommune: Sakskøbing, placeret tæt ved Sakskøbing Fjord, ligger i den østlige 

del af området og har en aktiv havn samt et levende lokalsamfund.

• Vordingborg Kommune: Masnedø ligger i den sydøstlige del af Smålandsfarvandet, og fungerer 

som bindeled til Bogø, Møn og de østlige farvande.

• Næstved Kommune: Karrebæksminde er Næstved Kommunes kystby ud mod 

Smålandsfarvandet. Byen er kendt for sit sommerliv, lystbådehavn og lokale spisesteder, der gør 

den til et populært besøgsmål for både lokale og gæster.

• Slagelse Kommune: Skælskør er den største by ved Slagelse Kommunes del af kysten og har et 

aktivt havnemiljø, færgetrafik og maritime erhverv. Fra Stigsnæs er der sejlads til Agersø og Omø.

Natur, turisme og lokale erhverv

Smålandsfarvandet byder på varieret natur med strandenge, lavvandede bugter, øer og fredede 

områder. Dette tiltrækker både naturelskere, lystfiskere, fuglekiggere og sejlere. De syv øer i 

farvandet har hvert deres særpræg med øbo-kultur, lokalproducerede fødevarer, gårdbutikker og 

hyggelige sommerpensionater.

Turisme spiller en stadig større rolle i området – især i sommerhalvåret, hvor mange besøgende 

gæster de små øsamfund, havnebyer og badestrande. Her er der mulighed for cykel- og vandreture, 

sejlads, lokale festivaler og markeder. De større byer tilbyder desuden café-, overnatnings- og 

kulturoplevelser.

Det lokale erhvervsliv er præget af en kombination af landbrug, fiskeri, småindustri og serviceerhverv, 

ofte tæt knyttet til havnene og øernes ressourcer. Færgeforbindelser og havne spiller en central rolle 

for både transport, logistik og erhvervsudvikling i området.

Samlet karakteristik

Smålandsfarvandet udgør et naturskønt og varieret maritimt område, hvor adgang til kyst, kultur, natur 

og fællesskab kendetegner både de større byer og de små øsamfund. Området er vigtigt som 

levested for et rigt dyre- og planteliv og som ramme om både lokale erhverv, rekreative aktiviteter og 

et levende turismeliv på tværs af de fem kommuner.
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Smålandsfarvandet: et maritimt knudepunkt for levende 
kystsamfund, natur og lokal erhverv



Note: Alle tal er afrundet til nærmeste 100. 

Kilder: Befolkningstal (Danmarks Statistik: BY2); Nettotilflytning (Danmarks Statistik: FLY66); CVR-registrerede virksomheder 

og antal ansatte i CVR-registrerede virksomheder (Navne & Numre Erhverv, d. 1. juli 2025); Turistovernatninger, 

ferie og erhverv (VisitDenmark: VDK1); Turismeskabte jobs (VisitDenmark: Turismens økonomiske betydning 2023). 10

De fem kommuner i forundersøgelsesområdet adskiller 
sig markant fra hinanden i forhold til befolkningstal, 
erhvervsliv og turisme

Forundersøgelsesområdet for Smålandsfarvandet adskiller sig fra flere af de eksisterende 

nationalparkområder ved at omfatte hele fem kommuner. Det er derfor ekstra vigtigt at understrege, at 

der er betydelige forskelle mellem disse kommuner på flere områder. Først og fremmest har Slagelse 

Kommune og Næstved Kommune markant flere indbyggere end de øvrige kommuner, og de har 

desuden oplevet den største positive nettotilflytning. Antallet af virksomheder og ansatte følger 

nogenlunde samme mønster som indbyggertallet i kommunerne.

Omvendt har særligt Lolland Kommune og Guldborgsund Kommune et væsentligt højere antal ferie-

og erhvervsovernatninger, hvilket tyder på, at turismen fylder mere i de sydlige kommuner i 

Smålandsfarvandet. Dette afspejles blandt andet i et højere antal turismeskabte jobs i disse områder. 

Det er dog væsentligt at bemærke, at antallet af turismeskabte jobs ikke nødvendigvis svarer til det 

faktiske antal beskæftigede i turismeerhvervene, men derimod dækker over VisitDenmarks estimat 

for, hvor mange job turismeforbruget samlet set skaber i områderne.

Slagelse 

Kommune

Næstved 

Kommune

Vordingborg 

Kommune

Guldborgsund 

Kommune

Lolland 

Kommune

Befolkningstal, 

1. januar 2025
80.800 84.900 45.000 59.400 39.100

Nettotilflytning, 

2020-2024
1.000 1.400 0 100 -900

CVR-

registrerede 

virksomheder, 

1. juli 2025

10.300 11.100 7.000 8.300 4.900

Antal ansatte 

(i CVR-

registrerede 

virksomheder), 

1. juli 2025

48.200 46.800 23.900 25.900 21.200

Turist-

overnatninger, 

2024

301.500 260.400 425.600 1.087.500 1.132.500

Turismeskabte 

jobs, 2023* 
1.000 800 1.100 1.900 1.700

Overblik over de fem kommuner i forundersøgelsesområdet



11

Kortlægningen peger på en række 
erhvervsudviklingsmuligheder

Turisme udgør den vigtigste erhvervsudviklingsmulighed

Når man kigger bredt på studier af de erhvervsmæssige effekter af nationalparketableringer, så er 

det en klar konklusion, at turisme er den altovervejende dynamik, hvilket ligeledes bekræftes i dette 

projekt af de kvalitative interviews. 

Her er det imidlertid vigtigt at anskue turismen som en meget bred værdikæde. Turisme er 

kendetegnet ved at udspille sig i værdikæder, der går på tværs af brancher. En turist overnatter 

måske på en campingplads, spiser på en restaurant, som i øvrigt køber en del af sine varer fra en 

lokal fødevareproducent, og turisten oplever måske både museer og guidede ture i naturen – alle 

sammen virksomheder i forskellige brancher. 

Ud over de virksomheder, som direkte er en del af turismeværdikæden, så vil der i næste led være 

en række virksomheder og brancher, som indirekte er involveret fx som leverandører til 

virksomhederne i turismeværdikæden. Det kan fx være den lokale tømrer, der har gavn af, at 

feriehusene sættes i stand, eller revisoren, der arbejder for restauranten og nyder godt af dens 

aktivitet. En række virksomheder fx i detailhandlen nyder desuden godt af et større turismeforbrug i 

området. Derfor analyseres ofte afledte erhvervsmæssige effekter af turismen, mens vi dog her har 

fokus på de direkte turismerelaterede sektorer som overnatning, services og oplevelser. 

Fødevaresektoren er ligeledes central

Kommunerne i forundersøgelsesområdet er kendetegnet ved at rumme en betydelig 

fødevaresektor. Her kan en nationalpark ligeledes udgøre en mulighed for erhvervsudvikling, 

hvorfor virksomheder inden fx fødevareproduktion, -forarbejdning og -handel er kortlagt. 

Dels kan virksomheder i et vist omfang indgå i turismeværdikæden enten som leverandører til fx en 

restaurant eller med egne aktiviteter som fx gårdbesøg/-butikker, guidede ture o.l. Men hvis en 

kommende nationalpark arbejder med at leverandører kan bruge nationalpark-brandet, kan det 

også være helt konkrete produkter, der kan markedsføres som værende fra nationalparken eller 

selve virksomheden, der fx kan markedsføre sig som partner (som det fx kendes fra 

Servicenetværket i Nationalpark Mols Bjerge, se side 32). 

Enkelte øvrige erhvervsmuligheder er vigtige at have med i billedet

I tillæg til turisme- og fødevaresektorerne peger kortlægningen på enkelte andre 

erhvervsmuligheder. Her kan særligt fremhæves to. For det første: Undervisningsaktiviteter. Det 

kan fx være højskoler eller erhvervsuddannelser, der inddrager nationalparken i uddannelser eller 

kurser. For det andet: Keramik- og kunstfremstilling: her kan nationalpark-brandet igen indgå, og 

der vil ligeledes være en tæt kobling til turismeværdikæden, idet produkter og oplevelser kan 

markedsføres til turister. 

Transport

Turister skal per definition 

transportere sig til 

destinationen fx ved at 

benytte egen bil eller 

kollektive transportformer.

Overnatning

Hvis der ikke er tale om 

endagsturisme må turisten 

overnatte i kortere eller 

længere tid fx på et hotel, en 

campingplads eller hos 

familie og venner. 

Service

Turisten bruger forskellige 

former for services fx 

besøger restauranter og 

cafeer eller lejer cykler eller 

bil. Det kan også være 

digitale services. 

Oplevelser

En vigtig komponent er 

ligeledes oplevelser. Det kan 

være i form af betalte som fx 

museumsbesøg eller gratis 

som fx aktiviteter i naturen. 

Uddrag af turismeværdikæden
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Erhvervsmulighederne tager udgangspunkt i 
turismeværdikæden, men tilbyder også muligheder for 
nye og andre erhverv og tilbud

Branche Eksempler på erhvervsudviklingspotentialer

Overnatning

Overnatningssteder, der aktivt arbejder med nationalparkens brand, 

kan udvikle sig fra blot at tilbyde overnatning til også at skabe 

merværdi for gæsterne. Det kan fx være gennem udbud af 

naturoplevelser som guidede ture eller ved at stille udstyr som 

kajakker og mountainbikes til rådighed.

Spisesteder og 

detailhandel

Restauranter, caféer og butikker, der bruger og sælger lokale råvarer 

og produkter – fx kød fra nærliggende landbrug, fisk fra lokale fiskere 

eller lokalt producerede drikkevarer. Ved at fremhæve områdets 

særlige fødevarer styrkes både den lokale økonomi og gæstens 

oplevelse.

Museer og 

oplevelser

Museer, besøgscentre og oplevelsesaktører kan berige 

nationalparkfortællingen gennem formidling af områdets natur- og 

kulturarv, fx med historiske udstillinger, særarrangementer eller 

samarbejder om guidede ture, hikes eller sejladser.

Kultur og fritid

Kunstnere, gallerier og kulturaktører kan inddrage områdets natur og 

kultur i deres værker – fx gennem kunstudstillinger, workshops, film, 

fotografi eller håndværk, der formidler stedets unikke karakter og 

traditioner.

Formidling og 

uddannelses-

tilbud

Skoler, højskoler og lignende institutioner kan udvikle 

undervisningstilbud, der udnytter nationalparkens natur og værdier, fx 

kurser i friluftsliv, naturforståelse eller bæredygtighed og permakultur 

med udgangspunkt i områdets ressourcer.

Fødevarer-

produktion

Lokale fødevareproducenter er ikke altid direkte i kontakt med 

gæsterne, men kan indgå i samarbejder med spisesteder, butikker 

eller overnatningssteder. Dette giver mulighed for at blive fast 

leverandør og gør de lokale produkter til en del af gæstens samlede 

oplevelse – og øger stoltheden over stedets kvaliteter.

Hav- og 

landbrug

Fiskere og landmænd kan understøtte nationalparkens fortælling ved 

at dyrke og levere lokale produkter samt deltage i formidlings- og 

fortælleprojekter om bæredygtig drift, der styrker områdets profil som 

attraktiv og autentisk.
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Rammen for de eksisterende nationalparkers erhvervs- og servicenetværk er, at mange 

mennesker forbinder nationalparker med oplevelser af høj kvalitet, hvilket kan føre til øget 

opmærksomhed og salg i et område. En væsentlig forudsætning for at realisere dette potentiale er 

dog, at de lokale virksomheder er interesserede i at indgå i et samarbejde faciliteret af fx 

nationalparken, destinationsselskaberne eller kommunerne. Det er nemlig de lokale virksomheder, 

der gennem deres daglige kontakt med gæsterne er nøglen til både nationalparkens synlighed og 

til at sikre høj kvalitet i oplevelser og produkter.

Med udgangspunkt i de brancher, der vurderes at have størst erhvervsudviklingspotentiale ved 

oprettelse af en nationalpark, har vi nedenfor samlet eksempler på, hvordan man kan – eller 

allerede andetsteds har – grebet denne opgave an.



De eksisterende erhverv i området udgør et naturligt 
afsæt for nye former for erhvervssamarbejde i en 
potentiel nationalpark

Erhvervsnetværk formes af både jordejerskab og erhvervssammensætning i området. Derfor 

er det centralt, at lokale aktører, kommuner og fx destinationsselskaber inddrages for at etablere 

netværk, der skaber lokal værdi i og omkring forundersøgelsesområdet.

I Nationalpark Mols Bjerge er turisme det helt centrale erhverv, og der findes markant flere 

virksomheder inden for overnatning og restauration end i andre nationalparkområder. 

Servicenetværket i Mols Bjerge har derfor fokus på at udvikle området som en betydende 

destination for kyst- og naturturisme i Østjylland. Et vigtigt initiativ er en serviceuddannelse for 

partnervirksomheder, hvor der arbejdes med værtskab og storytelling for at styrke 

turismeerhvervet. Netværket omfatter især turismevirksomheder som hoteller, B&B, 

campingpladser, museer, guidede oplevelser, restaurationer, konferencevirksomheder og 

kunsthåndværk, men også andre lokale virksomheder med interesse for turisme. Nationalparken 

samarbejder tæt med VisitAarhus for at styrke turismen yderligere.

Nationalpark Thy har et bredere partnerskabsfokus, hvor virksomheder kan indgå som 

produktpartnere, formidlingspartnere eller erhvervspartnere. Produktpartnerne producerer varer på 

basis af lokale råvarer og får adgang til nationalparkens brand som et kvalitetsstempel, der 

understøtter autenticitet, sporbarhed og bæredygtighed. Også i forundersøgelsesområdet findes 

allerede velfungerende netværk – bl.a. blandt fødevareproducenter. For eksempel samler Muld 

Lolland-Falster, økologiske landbrug, gårdbutikker eller restaurationsvirksomheder, der arbejder 

med lokale råvarer. Med kommunerne i forundersøgelsesområdets godt 13.000 hektar økologisk 

produktionsareal rummer området et solidt potentiale for at udvide et lignende erhvervsnetværk1, 

hvis en nationalpark etableres.

Udover produktpartnerskaber omfatter Nationalpark Thys netværk også formidlingspartnere – ofte 

privatpersoner eller mindre aktører – der udbyder formidling eller guidede ture. Samt 

virksomheder, der samarbejder om at fremme biodiversitet. Disse partnerskaber gør det synligt for 

omverdenen, hvordan virksomhederne bidrager til nationalparkens formål.

Nationalparkprodukter og -samarbejder spænder derfor bredt – fra fysiske produkter, der sælges i 

detailhandlen, og autentiske fødevareprodukter til oplevelsestilbud, værtskabsuddannelser samt 

partnerskaber om formidling og naturgenopretning. Dette brede spektrum gør det muligt at skabe 

værdi for både erhvervsliv, lokalsamfund og besøgende.

Kilde: 1Styrelsen for Grøn Arealomlægning og Vandmiljø (juli 2025): “Statistik over økologiske jordbrugsbedrifter 2024”. 13

VildIs i Nationalpark Thy: VildIs sanker havtorn i Nationalpark Thy om efteråret, når bærrene er 

modne. De indsamlede bær forarbejdes til sodavandsis, som sælges i hele Danmark.

Skovkvæg i Nationalpark Mols Bjerge: Her opdrættes skovkvæg lokalt i Mols Bjerge; dyrene går 

frit i nationalparken, og håndteringen – fra opvækst til slagtning – foregår lokalt.

Fanø Bryghus i Nationalpark Vadehavet: Fanø Bryghus producerer specialøl inspireret af den 

omkringliggende natur – søen, vinden, vejret og landskabet ved vestkysten præger både navn, smag 

og fortælling om øllene.

Eksempler på partnere i eksisterende nationalparker inden for fødevare og landbrug



Note: *Røde pile angiver, at der er færre virksomheder pr. 1.000 indbyggere inden for branchen sammenlignet med de 

eksisterende nationalparker. Grønne pile angiver, at der er flere.

Kilde: Navne & Numre Erhverv (Dataudtræk fra 1. juli 2025).; Danmarks Statistik (BY2) 14

Områdets størrelse understøtter et mangfoldigt og 
stærkt erhvervsliv med en særlig styrke inden for 
fødevareområdet

På baggrund af afgrænsningen af de relevante brancher har kortlægningen identificeret antallet af 

virksomheder og ansatte i de forskellige delbrancher, som præsenteres nedenfor. Resultaterne viser, 

at der findes et betydeligt antal virksomheder inden for de fleste delbrancher på tværs af turisme-, 

fødevare- og øvrige erhverv. Det samme gør sig gældende for antallet af ansatte. Det skal dog 

bemærkes, at beskæftigelsestallene ikke er opgjort i årsværk, hvilket bør inddrages som et væsentligt 

forbehold i fortolkningen af data.

Når antallet af virksomheder sættes i forhold til indbyggertallet i de fem kommuner, fremgår det, at 

forundersøgelsesområdet har en styrkeposition inden for restauration, landbrug, fødevarehandel og 

skovbrug sammenlignet med eksisterende nationalparker.

Virksomheder og antal ansatte i udvalgte brancher i forundersøgelsesområdet

Antal CVR-virksomheder / Antal ansatte Virksomheder pr. 

1.000 indbyggere*

Ferieboliger og andre overnatningsfaciliteter 0,3

Hoteller 0,3

Campingpladser 0,1

Lystbådehavne 0,1

Restaurationsvirksomhed 3,3

Detailhandel med fødevarer o.l. 0,7

Kultur og kunstvirksomhed 1,8

Keramik- og kunstfremstilling 0,1

Sport og rejseaktiviteter 1,1

Undervisning inden for sport, kultur og fritid 0,6

Forlystelsesparker samt botaniske og zoologiske 

haver
0,2

Turistkørsel samt sø- og kysttransport 0,2

Museer og historiske attraktioner 0,1

Havbrug og fiskeri 0,3

Landbrug 7,5

Jagtvirksomhed 0,4

Skovbrug 0,3

Fødevarefremstilling 0,7

91 / 130

89 / 656

42 / 93

29 / 24

1.014 / 5.614

221 / 800

569 / 840

36 / 14

326 / 176

174 / 309

72 / 461

47 / 778

46 / 418

82 / 40

2.320 / 2.083

127 / 219

88 / 103

215 / 2.275



Kilde: Navne & Numre Erhverv (Dataudtræk fra 1. juli 2025)

Note: Virksomhedernes placering i byer er afgrænset på baggrund af den oplyste adresse i Navne & Numre Erhvervs registre.

De større byer omkring forundersøgelsesområdet 
skaber et solidt erhvervsgrundlag og gode 
vækstmuligheder

Den potentielle nationalpark har den fordel, at der ligger flere større handelsbyer i nærområdet. Dette 

styrker både det erhvervsmæssige udgangspunkt og mulighederne for at anvende nationalparken 

som løftestang til bæredygtig økonomisk vækst i området.

Lidt over 20 procent af virksomhederne i de fem kommuner inden for forundersøgelsesområdet er 

placeret i de større byer som Næstved, Vordingborg, Skælskør og Sakskøbing. Dertil kommer, at 

omkring 24 procent af virksomhederne ligger i nærliggende større byer uden for 

forundersøgelsesområdet, herunder Slagelse, Nykøbing Falster og Nakskov.

I de større byer i og omkring Smålandsfarvandet er der en relativt større andel af virksomheder inden 

for restauration samt undervisning og formidling af sport, kultur og fritid sammenlignet med områder 

uden for byerne. Omvendt ses der en relativ højere andel af overnatningsvirksomheder samt 

landbrugs- og fødevarevirksomheder placeret uden for de større byer.
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Note: *Et overblik over de gennemførte interviews findes i bilagsrapporten.
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En nationalpark i Smålandsfarvandet kan styrke 
erhverv, turisme og lokalsamfund gennem 
samarbejde og brandværdi
Epinion har gennem 13 dybdegående 

interviews* kortlagt og nuanceret de erhvervs-

og turismemæssige potentialer ved en mulig 

nationalpark i Smålandsfarvandet. 

Det er igennem disse interviews, at de udvalgte 

branchekoder er identificeret, særligt fra 

interviews med erhvervsaktører fra andre 

nationalparker. Udvælgelsen er sket på 

baggrund af en faglig og kvalitativ vurdering af 

områdets eksisterende erhverv.

Nationalparker har et stærkt brand

På tværs af interviewene både med 

erhvervsaktører fra andre nationalparker og 

med aktører fra Smålandsfarvandet er der bred 

enighed om, at en nationalpark skaber et 

positivt mulighedsrum for lokalt erhverv og 

turisme.

Brandet i sig selv fungerer som et 

kvalitetsstempel, der skaber værdi for både 

erhvervsliv og lokalsamfund. Nationalt såvel 

som internationalt forbindes nationalparker med 

naturbeskyttelse, kvalitet og autentiske 

oplevelser, og denne symbolværdi styrker 

områdets synlighed markant. En erhvervsaktør 

beskriver effekten således:

”Det er der ingen tvivl om, at det [etablering af 

en nationalpark] rent profilmæssigt og rent 

markedsføringsmæssigt har haft 

en koloenorm betydning for vores virksomhed 

og lokalområdet.”

- Lokal erhvervsaktør i nationalpark

Nationalpark-brandet åbner samtidig døren til 

udvikling af nye oplevelser og aktiviteter, som 

skaber værdi for både borgere og besøgende. 

En nationalpark i Smålandsfarvandet vil dertil 

kunne binde områderne og erhvervsaktører 

sammen på tværs af farvandet, så samarbejder 

i fx Skælskør, Omø og Kragenæs kan styrke 

oplevelsestilbud og forretninger. Dette er 

gældende for både erhverv og turismen.

Udvikling og vækst er drevet af samarbejder

Særligt interviewene med erhvervsaktører i 

Nationalpark Thy og Nationalpark 

Skjoldungernes Land vier, at det – efter 

etableringen af nationalparkerne – er blevet 

markant lettere at indgå samarbejder. Som én 

aktør fremhæver:

”Det er blevet nemmere at etablere 

samarbejder på kryds og tværs. Jeg tror, at 

det har rigtig meget at gøre med, at man har 

en fællesnævner. Nogle tilbyder gastronomi, 

nogle tilbyder ture, nogle tilbyder overnatning. 

Men fællesnævneren er nationalparken” 

- Lokal erhvervsaktør i nationalpark

Det fremgår tydeligt, at samarbejderne tilfører 

betydelig værdi for aktørerne og fremmer 

forretningsudviklingen. Dette gør sig særligt 

gældende for turismeerhvervet i områderne, hvor 

aktører på tværs af brancher samarbejder om at 

skabe helhedsorienterede og attraktive 

oplevelser for de besøgende. 

Samtidig oplever også lokale erhvervsdrivende 

positive afledte effekter af samarbejder knyttet til 

nationalparkerne. Det kan eksempelvis være, når 

råvarer fra lokale fødevareproducenter anvendes 

i gastronomiske oplevelser, eller når kultur- og 

naturtilbud kobles sammen med lokale produkter 

og services. I Nationalpark Mols Bjerge bidrager 

en gruppe frivillige ildsjæle med bevaringen af 

stendysser i området. Her hjælper de lodsejere 

med naturpleje på marker og i landskabet, så 

lodsejerne kan koncentrere sig om landbrug i 

stedet. I Nationalpark Skjoldungernes Land 

spiller lodsejerne en endnu mere aktiv rolle som 

medskabere af oplevelsestilbud. Her udbydes 

jagtarrangementer, naturvandringer og forskellige 

events, der på én gang giver indtægtsmuligheder 

for lodsejerne og skaber unikke aktiviteter for de 

besøgende.

Dermed bliver samarbejder til fordel for både 

nationalpark og lodsejere, samt områdets natur-

og kulturhistories bevares til gavn for 

lokalsamfundet.
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Klare rammer i nationalparkplanen er afgørende 
for jordpriser ved ny nationalpark

For at nuancere debatten om prisudviklingen på 

ejendom og driftsjord ved en eventuel 

nationalpark i Smålandsfarvandet har Epinion 

interviewet Finans Danmark. Det er ikke muligt at 

give et entydigt svar på, om jordpriser vil ændre 

sig, da det afhænger af de konkrete rammer og 

vedtægter for nationalparken.

Negative konsekvenser for prisen på jord og 

ejendom

Fra Finans Danmarks synspunkt vil alle nye eller 

potentielle begrænsninger på lodsejernes 

muligheder for at udvikle eller udnytte deres jord 

typisk have en negativ indvirkning på jordprisen. 

Det gælder især for aktive virksomheder som 

landbrug, hvor udvidelsesmuligheder og fleksibel 

drift – eksempelvis opførelse af nye bygninger (fx 

lader), opsætning af solceller og vindmøller eller 

ændringer i arealanvendelsen – er afgørende for 

værdien. Hvis der opstår usikkerhed eller 

indføres restriktioner på disse områder, vurderer 

Finans Danmark, at det vil afspejle sig i lavere 

priser, både fordi ejendommens attraktivitet og 

udviklingsperspektiv indskrænkes, og fordi 

långivere må tage højde for en svækket fremtidig 

indtjening og salgbarhed.

Finans Danmark understreger dog, at hvis 

nationalparkplanen kan garantere, at sådanne 

centrale aktiviteter og udviklingsmuligheder 

fastholdes uden nye begrænsninger, så ser de 

ikke nødvendigvis grund til prisfald på jorden. Det 

afgørende er, hvilke konkrete bestemmelser 

indføres, og hvor tydelige rammerne bliver for 

lodsejerne og deres udviklingsmuligheder.

Positive effekter for enkelte ejendomstyper

Finans Danmark forholder sig nøgternt til de 

positive muligheder, men peger på, at en 

nationalpark i sig selv ikke automatisk medfører 

en værdiforøgelse for landbrugsjord set fra et 

finansielt perspektiv. Værdiforøgelser kan dog 

forekomme på enkelte ejendomstyper, såsom 

fritidshuse, hvis nationalparken betyder øget 

efterspørgsel på naturskønne boliger eller øget 

turisme, men denne effekt vurderes primært at 

have betydning for bolig- og fritidsmarkedet –

ikke for driftsjord.

Mulige begrænsninger for landbrug ved 

etablering af nationalpark

Det er ikke muligt på nuværende tidspunkt at 

fastslå præcist, hvilke mulige begrænsninger der 

vil blive indført, da den endelige planlægning og 

politiske beslutning mangler for en ny eventuel 

nationalpark. Finans Danmark peger dog på 

følgende mulige restriktioner, der kan få 

betydning for prisen på driftsjord, som følge af 

nedenstående mulige indskrænkninger i driften :

• Begrænsninger i forhold til byggetilladelser, 

herunder opførelsen af lader, udbygninger 

eller andre produktionsbygninger.

• Restriktioner på opsætning af vedvarende 

energikilder som solceller og vindmøller.

• Indskrænkning af muligheder for at ændre 

eller udvide produktionen, såsom ændret 

anvendelse af jorden eller skift mellem 

forskellige driftsformer.

• Begrænsninger i adgangen for maskiner eller 

ændrede regler for jordbearbejdning og 

gødskning.

• Skærpede krav til bevaring af natur og 

landskab, hvor visuelle eller miljømæssige 

hensyn kan vægte over lodsejerens 

udviklingsmuligheder.

• Større usikkerhed for lodsejere ved eventuelle 

ændringer i lokal- eller kommuneplaner, der 

indskrænker drift eller udvikling.

Opsummering

Finans Danmark anbefaler, at man så tidligt som 

muligt tydeliggør, hvilke rettigheder og 

muligheder jord- og ejendomsejere bevarer efter 

en eventuel etablering af nationalparken. Særligt 

understreges betydningen af klare, 

gennemsigtige rammer og reelle garantier for 

udviklingsmuligheder, hvis man skal undgå 

negative effekter på jord- og ejendomspriserne. 

Samtidig bør mulige begrænsninger kortlægges 

og præsenteres åbent i beslutningsprocessen, så 

der skabes størst mulig klarhed for alle parter.
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Kilde: VisitDenmark (Attraktionslisten 2023)

Note: De røde markører viser attraktioner, der er med på VisitDenmarks attraktionsliste 2023, mens de mørklilla markører angiver

attraktioner uden for listen. *Besøgende i udstillingerne omfatter kun personer, der fysisk har besøgt selve udstillingerne, og ikke 

dem, der kun har opholdt sig i andre offentligt tilgængelige områder. *Besøgstallene er afrundet til nærmeste 100 besøgende. 

**Besøgstallet for Liselund Gl. Slot i 2022 blev ikke opgjort korrekt og udviklingen er derfor udeladt.
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Smålandsfarvandet fremstår som et mangfoldigt 
oplevelsesområde, hvor både kommercielle og ikke-
kommercielle attraktioner skaber attraktive tilbud

Smålandsfarvandet er kendetegnet ved en stor 

bredde af oplevelser og attraktioner, der gør 

området attraktivt for et bredt publikum. Her 

finder man både kulturhistoriske tilbud, natur-

og friluftsoplevelser samt familievenlige 

attraktioner. Af VisitDenmarks attraktionsliste 

fra 2023, der omfatter de 300 mest besøgte 

attraktioner i Danmark, ligger 14 i området – et 

tydeligt udtryk for områdets stærke position på 

det danske turismekort.

Blandt de største attraktioner finder man 

Knuthenborg Safaripark, som med over 

300.000 besøgende i 2023 markerer sig som 

en af Danmarks mest populære oplevelser 

inden for dyre- og naturoplevelser. Ligeledes 

har Danmarks Borgcenter med mere end 

140.000 gæster samme år etableret sig som et 

væsentligt kulturhistorisk fyrtårn for området. 

Udover de kommercielle attraktioner, som 

fremgår af attraktionslisten, byder området på 

et væld af ikke-kommercielle oplevelser. Et 

fremtrædende eksempel er Dodekalitten, som 

tiltrækker mellem 70.000-100.000 gæster årligt. 

Et andet centralt udflugtsmål er Gavnø Slot og 

Park, hvor besøgende kan opleve både

Attraktioner i kommunerne i 

forundersøgelsesområdet, 2023

# Attraktion Antal besøgende på udstilling* Udv. ift 2022**

25 Knuthenborg Safaripark 300.300 7,0%

43 Danmarks Borgcenter 142.000 6,6%

80 Liselund Gl. Slot 68.200 -

81 Holmegaard Værk 67.900 -10,3%

94 Geocenter Møns Klint 55.900 7,1%

116 Vikingeborgen Trelleborg 42.300 -40,8%

123 Middelaldercenteret, Lolland-Falster 37.800 -8,5%

138 Fuglsang Kunstmuseum 32.000 31,1%

177 Danmarks Samlermuseum 20.700 -3,2%

189 Falsters Minder 18.400 5,2%

222 De gamle huse, Frilandsmuseet 12.700 -3,1%

223 Møns Museum Empiregården 12.000 22,4%

256 Stiftsmuseet, Maribo 8.100 22,0%

283 Reventlow-Museet 5.400 24,6%

slottets historiske rammer og den berømte 

slotspark. Hertil kommer en række historiske 

herregårde, kirker, naturområder og kystland-

skaber, som hver især tilbyder oplevelser med 

høj kultur- og naturværdi. 
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Smålandsfarvandet kombinerer blå og grønne kvaliteter, 
hvilket giver området et stort potentiale som attraktiv og 
alsidig turistdestination for forskellige segmenter

De blå og grønne turister

Sammenfattende gør den brede vifte af 

attraktioner og oplevelser Smålandsfarvandet til 

en alsidig destination, der kan appellere til 

forskellige målgrupper. I dybdeinterviews med 

turismeaktører i området peges der særligt på 

et mulighedsrum for at tiltrække grønne og blå 

turister. Dette fokus afspejler en fælles 

forståelse af områdets styrker og muligheder.

• Blå turister tiltrækkes af de kystnære 

oplevelser og aktiviteter. Dette kan 

konkretiseres gennem fx sejlture, 

kajakoplevelser, fisketure, strandaktiviteter 

eller pakketilbud med overnatning ved 

vandet kombineret med maritime oplevelser. 

Events som sejlsportsfestivaler, fiske- eller 

havnearrangementer kan yderligere øge 

appel.

• Grønne turister efterspørger naturbaserede 

oplevelser som vandring, cykling, 

fuglekiggeri og guidede naturforløb. Der kan 

udvikles oplevelsespakker, der kombinerer 

overnatning i naturskønne omgivelser med 

ruter til vandring eller cykling, workshops i 

naturformidling eller lokale 

bæredygtighedsevents, som understøtter 

deres interesse for naturoplevelser og 

bæredygtighed.

Ved at udvikle og synliggøre målrettede 

oplevelsestyper, events og pakkeløsninger kan 

Smålandsfarvandet udnytte sine rige vand- og 

naturområder til at tiltrække både blå og grønne 

turister. Potentialet ligger i at styrke områdets 

profil som en naturnær og kystnær destination 

og skabe nye turismemuligheder baseret på de 

eksisterende naturressourcer – en udvikling, 

som en mulig etablering som nationalpark 

sandsynligvis vil understøtte.

Sådan Oplever Danskerne (SOD) og Sådan 

Oplever Turisterne (SOT)*

De to målgruppeværktøjer, udviklet af Epinion, 

giver et detaljeret indblik i hhv. danskernes og 

potentielle udenlandske turisters ønsker og 

præferencer inden for oplevelsesmarkedet. 

Når vi retter blikket mod danskerne i SOD, 

fremgår det tydeligt, at naturen spiller en central 

rolle i hverdagen for alle de danske segmenter 

– dog i forskellig grad. Mange nyder at bruge 

naturen til afslapning og velvære, hvor gåture 

og cykelture er blandt de mest populære 

aktiviteter. Samtidig findes der segmenter som

‘Åbensindede og Kreativ’ samt ‘Adrenalin og 

Spænding’, som ikke kun søger ro, men også 

aktiv udfoldelse og oplevelser med højere 

intensitet i naturen.

Naturens betydning går også tydeligt igen i det 

internationale målgruppeværktøj SOT. Her viser 

analysen, at en stor del af internationale turister 

søger oplevelser i naturen, eksempelvis 

nationalparker samt vandre- og cykelture, når 

de rejser i Nordeuropa. Segmentet ‘Aktiv 

afkobling’ er særligt interessante i denne 

kontekst; dette segment finder ro gennem fysisk 

aktivitet og søger ferieoplevelser, hvor de både 

kan være aktive og samtidig opleve mental 

afslapning i naturskønne omgivelser. 

Smålandsfarvandets kombination af vand- og 

naturområder rummer et betydeligt potentiale 

for oplevelsesturisme, som kan forstærkes, hvis 

området etableres som nationalpark. En 

nationalparkstatus vil skabe en stærkere profil 

som naturnær og kystnær destination og åbne 

muligheder for at udvikle målrettede 

oplevelsestyper, events og pakkeløsninger. Det 

samlede potentiale ligger i at tilbyde fleksible 

oplevelser, der både imødekommer behovet for 

ro og rekreation samt aktive og oplevelsesrige 

ture, samtidig med at naturen beskyttes og 

anvendes bæredygtigt. På den måde kan både 

danske og internationale turister tiltrækkes, 

hvilket vil styrke turismeudviklingen i området 

baseret på Smålandsfarvandets unikke natur-

og kystressourcer.

Note: *En uddybning af segmenterne fra Sådan Oplever Danskerne og Sådan Oplever Turisterne findes i bilagsrapporten.



Note: Tallene er afrundet til nærmeste 1.000 overnatninger.

*Turismeoplandet for områderne er beregnet som 100% af overnatningerne i kommunerne og 50% af overnatningerne 

i nabokommunerne.
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Den kommercielle overnatningsturisme i 
Smålandsfarvandet er betydelig, men har haft lavere 
vækst end de fem nationalparker siden 2008

Målt på antallet af kommercielle, registrerede 

overnatninger har forundersøgelsesområdet 

allerede et relativt stort turismegrundlag at trække 

på. Det høje niveau skyldes især mange 

overnatninger i Lolland Kommune og 

Guldborgsund Kommune. Størstedelen af 

overnatningerne i området finder sted i feriehuse 

og feriecentre, og omkring 6 ud af 10 

overnatninger foretages af danske turister.

Turismeoplandet til Smålandsfarvandet

Potentielle dagsbesøgende består dog ikke 

udelukkende af turister i de fem kommuner, men 

også af turister i hele oplandet til Smålands-

farvandet. For at vurdere Smålandsfarvandets 

potentiale i forhold til de eksisterende national-

parker har vi derfor defineret turismeoplandet som 

summen af overnatninger i de fem kommuner 

samt halvdelen af overnatningerne i nabo-

kommunerne. Turister, der overnatter i nabo-

kommuner, vægtes lavere, da de alt andet lige er 

mindre tilbøjelige til at besøge området på grund 

af den større geografiske afstand.

I tabellen nederst på siden fremgår resultatet af 

denne beregning. Her er turismeoplandet højere i 

Smålandsfarvandet end i de eksisterende 

nationalparkområder, bortset fra Nationalpark 

Vadehavet som ligger væsentligt højere. Samlet 

set betyder det, at Smålandsfarvandet har en 

større gruppe af potentielle besøgende blandt 

turister sammenlignet med de fleste eksisterende 

nationalparkområder.

Udvikling i antal kommercielle overnatninger

Hvis man derimod ser på, hvordan antallet af 

overnatninger har udviklet sig i områderne siden

Turistovernatninger i kommuner og 

nabokommuner for Smålandsfarvandet, 2024

# Område
Turismeopland*

(kommuner og nabokommuner)

1 Nationalpark Vadehavet 13.353.000

2 Smålandsfarvandet 3.609.000

3 Nationalpark Thy 2.551.000

4 Nationalpark Mols Bjerge 2.397.000

5 Nationalpark Kongernes Nordsjælland 1.723.000

6 Nationalpark Skjoldungernes Land 832.000

302.000
overnatninger 260.000

overnatninger

426.000
overnatninger

1.087.000
overnatninger

1.132.000
overnatninger

286.000
overnatninger

94.000
overnatninger

96.000
overnatninger

326.000
overnatninger

oprettelsen af den første nationalpark i 2008, 

tegner der sig et lidt andet billede. Sammenlignet 

med de eksisterende nationalparkområder er 

antallet af overnatninger i Smålandsfarvandet kun 

steget med 13 procent fra 2008 til 2024, mens 

stigningen i de eksisterende parker – på nær 

Nationalpark Thy – har ligget mellem 28 og 53 

procent.

Udviklingen i de kommercielle overnatningstilbud i 

Smålandsfarvandet har derfor været relativt 

mindre sammenlignet med de eksisterende 

nationalparker.



Kilde: Danmarks Statistik (BYGB12).

Note: Antal sommerhuse er afrundet til nærmeste 100. 
1VisitDenmark, ”Overnatninger på små overnatningssteder 2024”, d. 4. august 2025; 2Eurostat, ”Guest nights spent at 

short-stay accomodation offered via collaborative economy platforms”, d. 2. august 2025. 21

Ikke-registrerede overnatninger udgør en betydelig del 
af det samlede turismegrundlag og bidrager væsentligt 
til områdets økonomi og oplevelsestilbud

I forlængelse af afsnittet om de kommercielle, 

registrerede overnatninger er det værd at 

understrege, at selvom overnatningsstatistikken 

indfanger hovedparten af den kommercielle 

aktivitet, viser den fortsat kun en del af billedet.

Ikke-registrerede, kommercielle overnatninger

Der findes en række kommercielle 

turistovernatninger, som normalt ikke registreres 

og derfor ikke indgår i overnatningsstatistikken, fx 

overnatninger på mindre hoteller, bed & 

breakfasts og lignende samt privat 

feriehusudlejning via Airbnb. Ifølge en ny 

opgørelse fra VisitDenmark1 var der i 

destinationsområderne Visit Sydsjælland & Møn 

ca. 93.000 og i VisitLolland-Falster ca. 40.000 

overnatninger på mindre overnatningssteder med 

10-39 senge samt campingpladser med 10-74 

enheder, som ikke tæller med i den officielle 

statistik. 

Hertil kommer privat udlejning via 

deleøkonomiske platforme såsom Airbnb, som 

heller ikke altid indgår i statistikkerne. Ifølge 

Eurostats eksperimentelle statistik2 blev der i 2024 

booket ca. 642.000 overnatninger i Vest- og 

Sydsjælland via deleøkonomiske platforme. Det er 

dog vigtigt at understrege, at både det konkrete 

antal overnatninger og overlappet med den 

generelle overnatningsstatistik inden for 

kommunerne i forundersøgelsesområdet er uvist.

Ikke-registrerede, ikke-kommercielle 

overnatninger

Ud over de ikke-registrerede, kommercielle 

overnatninger findes der også et væsentligt antal
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Slagelse Næstved Vordingborg Guldborgsund Lolland Øvrige nationalparker, i alt

ikke-registrerede, ikke-kommercielle overnatninger. 

Dette omfatter fx ophold i eget eller lånt feriehus, 

hos familie og venner samt mere primitive 

overnatningsformer i naturen. Selvom turister, der 

overnatter ikke-kommercielt, ikke i sig selv 

genererer omsætning til overnatningsstederne, 

bidrager de stadig til områdets økonomi – blandt 

andet gennem indkøb hos lokale detailhandlere, 

besøg på restauranter og caféer samt deltagelse i 

lokale oplevelser.

Der findes ikke officielle tal for, hvor mange 

overnatninger der sker i privatejede sommerhuse, 

som ikke udlejes. Baseret på antallet af privatejede 

sommerhuse i området kan det dog forsigtigt 

anslås, at de ca. 24.300 privatejede sommerhuse 

alene står for op mod 280.000 ikke-kommercielle 

overnatninger om året i Smålandsfarvandet. Dette 

peger på, at den ikke-registrerede turisme udgør en 

betydelig del af det samlede turismebillede. En 

nærmere beskrivelse af beregningen og 

forudsætningerne bag estimatet findes i 

bilagsrapporten.

Ud over de private overnatninger i sommerhuse 

findes der sandsynligvis også et betydeligt men 

ukendt antal overnatninger på de små 30 shelter-

pladser og lejrpladser, der ligger i selve 

forundersøgelsesområdet.

På trods af, at disse overnatningstyper i høj grad 

udgør en usynlig kapacitet og sjældent er direkte 

målbare, indikerer disse forhold dog, at der også 

eksisterer et relativt stærkt turismegrundlag i 

Smålandsfarvandet, når man tager højde for de 

ikke-registrerede overnatningskapaciteter.

Privatejede sommerhuse, 2025
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En maritim nationalpark, der favner både oplevelser på 
land og til vands

Den indledende kortlægning af CVR-registrerede virksomheder i de fem kommuner i 

forundersøgelsesområdet viste bl.a., at området har en styrkeposition inden for maritime erhverv. 

For eksempel er der samlet set 82 virksomheder inden for havbrug og fiskeri, 47 virksomheder 

relateret til sø- og kysttransport af passagerer samt 29 virksomheder relateret til lystbådehavne i de 

fem kommuner1.

Ifølge Havneguiden findes der 26 havne inden for selve forundersøgelsesområdet samt fire havne 

lige uden for området. Størstedelen af havnene ligger på fastlandet, men alle øerne i 

Smålandsfarvandet har mindst én havn, og de fleste øer har færgeforbindelse til fastlandet. 

Færgernes kapacitet varierer mellem 98 og 147 passagerer om sommeren og 60 til 76 om 

vinteren.

Havne og færgeforbindelser i og omkring forundersøgelsesområdet

Havne2

Færger3

Færge-

forbindelser2

Omø

Agersø

Glænø
Gavnø

Enø

Femø

Fejø

Askø

Vejrø

Agersø III

98 passagerer

Femøsund

98 passagerer

Askø

95 passagerer

Christine

147 passagerer
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Smålandsfarvandets maritime landskab som platform 
for aktiviteter og oplevelser til havs

Smålandsfarvandet har historisk set været et 

attraktivt område for lystsejlere, hvilket også 

kommer til udtryk i overnatningstallene for 

områdets mange havne. Ifølge VisitDenmarks 

lystsejleranalyse fra 2017 er lystsejlernes 

døgnforbrug steget markant over årene og især 

tryghed, god havnestandard og adgang til 

naturoplevelser, trækker både danske og 

udenlandske sejlere til området. Analysen 

peger samtidig på, at lystsejlerne gerne 

besøger flere havne i løbet af deres ophold, og 

at mange vender tilbage til Danmark gentagne 

gange. For Smålandsfarvandet indikerer disse 

forhold et fortsat potentiale, da området byder 

på både varierede havnetilbud og unikke 

naturoplevelser.

Overnatninger i områdets havne viser en vis 

stabilitet og et solidt niveau gennem de seneste 

15 år på trods af enkelte udsving. Mens 2017 

viser et relativt højt niveau, observeres i 

perioden efterfølgende både stigninger (fx i 

2022) og små fald. Dette kan afspejle 

forbigående samfundsbegivenheder eller 

vejrmæssige forhold men også pege på, at den 

positive udvikling fra 2017-analysen er blevet 

fastholdt og endda udbygget i visse år.

Det er dog væsentligt at understrege, at 

analysen fra 2017 ikke afspejler helt aktuelle 

motiver, forbrugsniveauer eller fordeling 

mellem danske og udenlandske sejlere. 

Siden 2017 kan både lystsejlernes behov og 

ønsker samt konkurrencesituationen have 

ændret sig – eksempelvis pga. ændringer i 

rejsemønstre under og efter COVID-19. På 

trods af dette peger de seneste tal på, at der 

stadig er et stærkt potentiale for at tiltrække 

og fastholde lystsejlere i 

Smålandsfarvandet. Særligt initiativer der – i 

forlængelse af 2017-analysens resultater –

forbedrer faciliteter, styrker markedsføringen 

og understøtter sejlere i at udforske flere 

havne, har stadig gode muligheder for at 

skabe vækst i segmentet 

Smålandsfarvandets maritime landskab 

rummer betydelige potentialer for 

naturoplevelser, friluftsliv og bæredygtig 

turisme under ét samlet brand. 
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Udvikling i turistovernatninger i lystbådehavne, 2008-2024
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Et maritimt område, hvor natur, ø-liv og 
lokalsamfund skaber rammer for oplevelser og 
bæredygtig udvikling
En mulig ny nationalpark ved 

Smålandsfarvandet vil i særlig grad have fokus 

på havet og de maritime kvaliteter, idet området 

strækker sig fra Skælskørs nordlige kyst til 

Lollands sydkyst ved Onsevig. Regionens 

særpræg forstærkes af fem beboede øer –

Agersø, Askø/Lilleø, Fejø, Femø og Omø –

samt flere aktive lystbådehavne, herunder 

Kragenæs, Bandholm, Masnedsund, 

Vordingborg, Næstved, Stigsnæs og Skælskør. 

Med åbningen til Guldborgsund er der i dag 

søgående forbindelse fra Smålandsfarvandet til 

både Kattegat, det Sydfynske Øhav og 

Østersøen, hvilket skaber attraktive muligheder 

for både sejlere og besøgende.

Natura 2000-havareal

Området udmærker sig naturskønt og 

miljømæssigt ved, at store dele af 

forundersøgelsesområdet er udpeget som 

Natura 2000-område. Udpegningen omfatter 

såvel hav- som kyststrækninger og er en 

anerkendelse af områdets høje naturværdi, rige 

biodiversitet og særlige beskyttelsesinteresse. 

Allerede i 1980’erne og 1990’erne blev flere 

hav- og kystområder fredet, og senest er 

67.583 hektar hav i Smålandsfarvandet blevet 

yderligere beskyttet under Natura 2000. Denne 

status styrker fortællingen om området som en 

perle for naturoplevelser og bæredygtig 

udvikling.

Erhverv og turisme på øerne

Øerne byder på et rigt kultur- og foreningsliv, 

båret af stærke fællesskaber, lokale fortællinger 

og traditioner, eksempelvis i form af 

lokalhistoriske arkiver og frivillige initiativer. 

Mulighederne for outdoor- og naturoplevelser 

er mange: Cykelture langs naturskønne veje, 

vandre- og havnestier, guidede ture på 

vingårde, æbleplantager eller til historiske 

steder, samt lystfiskeri og sejlads. 

Der er også potentiale for at udvikle nye tilbud, 

såsom mere formidling af kystnaturen, 

regenerative turismeoplevelser og samarbejder 

omkring events i havnene. 

Erhverv og turisme på øerne tager afsæt i de 

lokale ressourcer og det stærke fællesskab, 

som præger alle øerne i Smålandsfarvandet. 

Frugtavl, vin- og fødevareproduktion finder man 

på flere øer, og traditionelle landbrug og mindre 

fødevarevirksomheder bidrager til 

beskæftigelse og lokal identitet. 

Derudover er en række andre erhverv vigtige 

for øsamfundenes sammenhængskraft og 

oplevelsestilbud: på øerne finder man fx kroer, 

caféer, restauranter og små butikker, ligesom 

købmænd og lokale håndværkere er centrale 

aktører for både fastboende og gæster. Dertil 

rummer øerne både institutioner, dagtilbud og 

mindre virksomheder, og mange arbejder aktivt 

for at skabe liv uden for sommersæsonen –

eksempelvis gennem lokale samarbejder om 

events, fællesspisninger eller turismetiltag.

Styrket udvikling for små ø-samfund

Fra et ø-perspektiv kan en nationalpark få en 

central betydning for områdets udvikling. Større 

synlighed, fælles fortælling og adgang til nye 

ressourcer kan understøtte etableringen af 

faciliteter, skabe partnerskaber og tiltrække 

flere besøgende – til glæde for både 

helårsbeboere og gæster. For mange er det 

afgørende, at udviklingen sker med 

nænsomhed for naturen og respekt for det 

autentiske ø-liv, så den særlige balance mellem 

erhverv, bosætning og bæredygtighed kan 

styrkes, og de små samfund forbliver levende 

og attraktive – året rundt.



4. Lokal udvikling 
i Danmarks fem 
nationalparker
De fem nationalparker i Danmark har en rækker 

erfaringer og læringer, som er oplagte at bringe i 

spil i beslutningen om en ny mulig nationalpark 

ved Smålandsfarvandet.

I det følgende er viden, indsigt og udvikling for 

hver af de fem nationalparker uddybet for at give 

nye perspektiver til eventuelle potentialer for 

erhverv og turisme ved Smålandsfarvandet.
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Et blik på de eksisterende nationalparker giver en 
bedre forståelse for områdets potentiale

For at kunne identificere og kvalificere potentialet for erhvervs- og turismeudvikling i Nationalpark 

Smålandsfarvandet er det nødvendigt med en todelt tilgang. På den ene side kræver det en 

grundig forståelse af områdets aktuelle situation, herunder dets styrker, udfordringer og særlige 

karakteristika. På den anden side forudsætter det et komparativt perspektiv, der kan sætte de 

lokale indsigter i kontekst og skabe en referenceramme for, hvordan lignende områder har udviklet 

sig.

Dette komparative fundament er opbygget gennem en udviklingsanalyse af centrale 

nøgleindikatorer på tværs af Danmarks fem eksisterende nationalparker. Ved at sammenligne 

disse indikatorer med forholdene i Smålandsfarvandet skabes et nuanceret og empirisk 

underbygget grundlag for at vurdere, hvilke typer potentialer der er blevet realiseret i de 

eksisterende parker, og hvilke faktorer – eksempelvis strukturelle vilkår, strategiske greb eller 

lokale aktørers rolle – der har været afgørende for udviklingen.

Formålet er ikke blot at beskrive forskelle og ligheder men at udlede konkrete indsigter, der kan 

kvalificere overvejelserne om, hvordan Smålandsfarvandets potentiale kan realiseres på en måde, 

der tager højde for områdets særlige forudsætninger og ambitioner.

Nationalpark Thy

2008

Nationalpark Mols Bjerge

2009

Nationalpark Vadehavet

2010

Nationalpark 

Skjoldungernes Land

2015

Nationalpark

Kongernes Nordsjælland

2018

Smålandsfarvandet

20??



Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger. 27

Nationalpark Thy: udviklingen i Danmarks første 
nationalpark

Alligevel formår parken at tiltrække mange 

besøgende, især til Nationalparkcenter Thy, 

hvilket fremhæver en profil, hvor bæredygtige 

naturoplevelser er i centrum frem for klassisk, 

kommerciel turisme. Dette afspejler sig også i 

samarbejdet mellem parken, lokale producenter 

og foreninger om naturformidling og 

arrangementer. 

Turismen og betydningen af 

nationalparkstatus

Efter oprettelsen af nationalparken faldt antallet 

af kommercielle overnatninger for en periode, 

men efter COVID-19 har området oplevet 

fremgang – ikke mindst i antallet af 

udenlandske overnatninger, der nu udgør 

hovedparten. I 2024 var der næsten 1 million 

overnatninger, hvoraf cirka 60 % var 

udenlandske gæster. Ud over de officielle tal 

bør det understreges, at mange benytter sig af 

de primitive faciliteter uden for statistikkerne, 

hvilket givetvis øger aktivitetsniveauet i 

lokalområdet og styrker erhvervslivet omkring 

dagligvarebutikker, spisesteder og lokal 

produktion.

Nationalpark Thy, oprettet i 2008 som 

Danmarks første nationalpark spænder over 

ca. 243 km² og rummer et enestående 

klitlandskab, heder, søer og en lang 

kyststrækning ud mod Vesterhavet. Parken er 

kendetegnet ved en stærk naturnær profil med 

over 200 km afmærkede vandreruter, 90 km 

cykelruter samt primitive 

overnatningsmuligheder som shelters og 

teltpladser. Dyre- og plantelivet er alsidigt og 

inkluderer markante arter som krondyr, havørn 

og sjældne sommerfugle, mens kulturelle tilbud 

som SMK Thy, Hanstholm Fyr og Stenbjerg 

Landingsplads forbinder kunst, lokalhistorie og 

formidling tæt med naturen.

Få kommercielle tilbud – mange 

naturoplevelser

Analysen viser, at Nationalpark Thy i 

sammenligning med andre danske 

nationalparker tilbyder relativt få kommercielle 

turistfaciliteter som hoteller, restauranter og 

attraktioner – og ophold i fritidshuse er markant 

lavere end i øvrige ferieområder (ca. 4.000 

huse). 
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Naturoplevelser og lokal forankring driver turisme 
og bæredygtig udvikling

Demografi og lokal udvikling

Thisted kommunens indbyggertal er faldet med 

ca. 3.000 siden 2006, særligt blandt børn og 

unge, mens andelen af +65-årige er steget 

betydeligt. Det har løftet gennemsnitsalderen 

mærkbart. Samtidig er forskellen mellem til- og 

fraflytning blevet mindre, hvilket kan indikere 

større stabilitet eller tiltrækning af ældre/nye 

målgrupper. Ejendomspriser på fritidshuse er 

steget betydeligt, hvilket sandsynligvis skyldes 

den øgede nationale efterspørgsel på 

naturnære oplevelser og mere eksklusive 

friluftsbaserede ophold.

Arbejdsmarked og uddannelse

Både antallet af arbejdspladser og jobs faldt 

kraftigt i perioden under finanskrisen men har 

siden stabiliseret sig. 

I 2021 blev uddannelsestilbuddet styrket med 

HF Outdoor hos Thy-Mors HF og VUC. HF 

Outdoor er en 2-årig gymnasial HF-uddannelse

kombineret med et stærkt fokus på friluftsliv og 

naturoplevelser. Forløbet omfatter alle 

obligatoriske HF-fag samt valgfag, som 

integreres med praktiske outdoor-aktiviteter, 

hvor eleverne arbejder med friluftsliv, natur og 

oplevelser i og omkring Nationalpark Thy. 

Uddannelsen udvikler kompetencer inden for 

samarbejde, planlægning og problemløsning i 

outdoor-rammer, samtidig med at eleverne 

opnår praktiske færdigheder i fx navigation, 

ture, sikkerhed og naturforståelse. 

Uddannelsen styrker også elevernes viden om 

bæredygtighed, friluftskultur og fysisk aktivitet.

Turismens betydning fremhæves, og i 

nationalparkplanen 2022-2028 estimeres 

omkring 1.700 jobs relateret til turisme. 

Samtidig er befolkningens uddannelsesniveau 

stigende med færre med kun grundskole og 

flere med videregående uddannelser.

Samlet set

Nationalpark Thy viser, hvordan et område med 

relativt få klassiske turistudbud kan skabe 

vækst gennem stærke naturoplevelser og lokalt 

engagement. Parkens model bygger på 

bæredygtig naturbrug, lav kommerciel 

påvirkning samt stærk lokal forankring. Turisme 

er stigende, især fra udlandet, hvilket sammen 

med stigende uddannelsesniveau og 

boligpriser kan give muligheder – men også 

udfordringer for lokal helhed og bæredygtighed 

på længere sigt. Parken tjener således som et 

interessant eksempel på, hvordan 

balancepunkter mellem bevaring, oplevelse og 

udvikling kan udleves i praksis.

Foto: Susanne Worm / Nationalpark Thy
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Case: frivillignetværket i Nationalpark Thy

Frivillignetværket i Nationalparken Thy: Lokal forankring og identitet

En særlig styrke, der adskiller Nationalpark Thy fra mange andre områder, er det store og 

voksende frivillige engagement. Den første frivilligstrategi blev udarbejdet i 2011 og lagde 

fundamentet for at organisere og styrke indsatsen gennem rekruttering og kurser. I løbet af 

2010’erne voksede netværket yderligere, blandt andet understøttet af projekter som Trædesten til 

Naturen og af støtteforeningen Nationalpark Thy VENNER. 

I dag tæller netværket mere end 270 frivillige og understøttes af både koordinatorstillinger og et 

organiseret netværk, der sikrer struktur og kvalitet i indsatsen. Frivillige bemander faciliteter som 

Nationalparkcenter Thy, Lodbjerg Fyr og Stenbjerg Landingsplads, hvor de møder gæster, 

formidler natur- og kulturhistorien og hjælper med at skabe gode oplevelser. Derudover bidrager de 

til naturpleje, vedligeholdelse af stier og udsigtspunkter samt registrering af naturværdier.

En stor del af de frivillige er engagerede lokale borgere og pensionister, som gennem deres 

indsats har været med til at skabe et stærkt fællesskab og en tydelig identitetsfølelse omkring 

nationalparken. Interviews med erhvervs- og turismeaktører omkring nationalparken understreger, 

at dette frivillignetværk spiller en central, forretningsstrategisk rolle for området – både i driften af 

parken og i styrkelsen af de lokale fællesskaber.

Det står tydeligt frem for aktører i området, at en central styrke ved netværket er den stærke følelse 

af ejerskab og lokal stolthed, som vokser frem blandt de frivillige. Nationalparken opleves som et 

fælles projekt, hvor lokalsamfundet tager ansvar og aktivt bidrager til at fremme natur, kultur og 

besøgsoplevelser. Denne tilknytning fungerer både som motivation og som en drivkraft til at agere 

ambassadører for parken i et bredere perspektiv. Samtidig udgør frivillignetværket en vigtig 

platform for dialog og medinddragelse. Gennem møder, aktiviteter og samarbejde med 

koordinatorer og støtteforeningen får de frivillige mulighed for at præge parkens udvikling og 

strategiske prioriteringer. Dermed bidrager de ikke kun gennem konkrete opgaver men også til 

beslutninger og initiativer, som styrker både demokratisk deltagelse og forankringen af 

nationalparken i lokalsamfundet. På den måde skabes et solidt fundament for langsigtet 

engagement og bæredygtig udvikling.

” Der er mere end 200 

frivillige tilknyttet 

nationalparken. Det er 

en vanvittig ressource, 

de har. Det er jo folk, 

der er virkelig 

engagerede, og der er 

stolte af deres egn og 

gerne vil bidrage.

Foto: Pressebillede / Nationalpark Thy

- Feriepartner Thy
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Nationalpark Mols Bjerge: en nationalpark som 
motor for bosætning, turisme og bæredygtighed

Lokale restauranter, cafeer og gårdbutikker 

lægger vægt på lokale råvarer, og der er et 

aktivt producentmiljø inden for fødevarer, 

kunsthåndværk og kultur. Samarbejde mellem 

nationalpark, kommuner og erhverv styrker 

udviklingen af både bæredygtig turisme og 

erhvervsliv.

Turisme og bosætning i udvikling

Efter et fald i turistovernatninger omkring 

nationalparkens tilblivelse (sammenfaldende 

med finanskrisen) har området oplevet 

kontinuerlig vækst. I 2024 var der lidt under 1,2 

mio. kommercielle overnatninger – med danske 

gæster som hovedpart (60%). Det understreger 

områdets betydning som ferie- og 

rekreationssted, især med den store andel af 

feriehuse.

Indbyggertallet i Syddjurs Kommune har været 

stigende siden 2016 – med cirka 1.700 flere 

indbyggere siden 2009. Parken gør området 

mere attraktivt at bo i, hvilket bekræftes af 

undersøgelser hvor 6-7 % i Aarhus har 

overvejet at flytte til området på grund af 

parken, og 60 % finder, at nationalparken øger 

områdets attraktionsværdi.

Netto-tilflytningen har især været positiv for 

yngre voksne og familier (0-29 år og 30-49 år). 

Udviklingen på boligmarkedet viser, at 

kvadratmeterprisen på helårs- og fritidshuse 

faldt under finanskrisen men er steget markant 

siden 2012 – især i perioden 2020-2021.

Nationalpark Mols Bjerge, etableret i 2009 som 

Danmarks anden nationalpark strækker sig 

over cirka 18.000 hektar i det sydlige Djursland. 

Området er kendetegnet ved sit markante 

bakkelandskab formet af istiden, med overdrev, 

morænebakker, søer, enge og en lang 

kyststrækning mod Kattegat. Parken rummer 

både åbne bakker, skovområder, kystklinter og 

mindre landsbyer, som tilsammen giver et 

varieret og naturrigt udgangspunkt for både 

naturoplevelser og bosætning.

Stærke naturoplevelser og lokal turisme

Mols Bjerge tilbyder over 200 km afmærkede 

vandre- og cykelruter, omkring 20 primitive 

overnatningspladser og adgang til mange 

former for friluftsliv. Plante- og dyrelivet er rigt 

og varieret med mange sjældne arter. 

Nationalparken tiltrækker både danske og 

udenlandske turister, der kan besøge 

attraktioner som Trehøje, Kalø Slotsruin og 

parkens strande.

Turismen er en væsentlig del af områdets 

økonomi. Ud over naturoplevelser byder 

området på et bredt udvalg af 

overnatningsmuligheder – campingpladser, 

feriehuse, Bed & Breakfast, hoteller og 

herregårdsophold. De mange feriehuse (lidt 

over 10.000 i kommunen) bidrager væsentligt til 

områdets status som populært ferieområde.

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger.
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Kombinationen af unik natur, bæredygtig turisme 
og lokalt engagement, skaber vækst og styrket 
fællesskab i området
Erhvervsliv, beskæftigelse og uddannelse

Nationalparkens nærhed vurderes positivt af 

lokale virksomheder: to ud af tre fremhæver, at 

placeringen nær nationalparken har værdi, og 

mange bruger den aktivt i markedsføring. Efter 

et fald i jobs og arbejdssteder frem til 2015 har 

der været fremgang og stabilitet, hvilket vidner 

om erhvervslivets evne til tilpasning og den 

stigende betydning af turisme og lokale 

services. Uddannelsesniveauet stiger, ligesom i 

sammenlignelige områder, med færre med kun 

grundskole og flere med videregående 

uddannelse.

Dertil er det muligt at vælge mellem flere nature-

og bæredygtighedsorienterede uddannelses-

tilbud som højskoler, efterskoler eller landbrugs-

uddannelse. Fx Kalø Højskole som har ca. 80 

elever og tilbyder fag inden for natur, kunst og 

håndværk, Outdoor Ranger, Gro samt Jagt og 

Friluftsliv. Her udvikler eleverne både praktiske 

færdigheder og får viden om naturforvaltning. 

Eller Kalø Økologisk Landbrugsskole som har 

80-100 elever og giver muligheder for 

uddannelse som Global Organic Farmer, 

faglært økologisk landmand eller 

produktionsleder, hvilket kombinerer teoretisk 

viden om økologisk landbrug med praktisk 

erfaring og ledelseskompetencer. De 

naturfokuseret uddannelsestilbud i området 

drager aktivt nytte af Nationalparkens 

omgivelser i undervisningen, hvilket giver 

eleverne mulighed for at udvikle både praktiske, 

naturfaglige og sociale kompetencer i autentiske 

læringsmiljøer.

Frivillighed og lokalt engagement

Frivilligt engagement i Nationalpark Mols Bjerge 

er blevet en central ressource – ikke i samme 

omfang som i fx Thy men stadig betydelig. 

Siden 2014 har man opbygget et frivilligkorps 

med ca. 80 personer, fordelt på 13 grupper, der 

beskæftiger sig med naturpleje, biodiversitet, 

guidede ture, formidling, registrering samt støtte 

til særlige grupper. Frivilligheden har været 

afgørende i fx etableringen af Mols Bjerge-stien. 

Parken arbejder aktivt på at gøre frivilligheden til 

en endnu større strategisk værdi i de 

kommende år – og befolkningens opbakning og 

stolthed over nationalparken er steget tydeligt 

siden 2016. Erfaringerne viser, at tidlig og 

fortsat inddragelse af lokale og fokus på 

samarbejde mellem erhverv, turisme og 

formidling er central for succes.

Samlet vurdering

Nationalpark Mols Bjerge fremstår som et 

velfungerende samspil mellem unik natur, aktiv 

lokalbefolkning, stærkt erhvervsnetværk og en 

blomstrende turisme, drevet af kvalitet, 

bæredygtighed og lokal identitet. Parken 

bidrager til bosætning, erhvervsudvikling og 

fællesskab, og de positive effekter understreges 

af undersøgelser blandt borgere og 

virksomheder samt konsoliderede væksttal 

inden for turisme og jobs. Samtidig fremstår 

frivillighed og lokal stolthed som vigtige 

drivkræfter for parkens fremtidige udvikling.

Foto: Susanne Mejlgaard / Nationalpark Mols Bjerge

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger.
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Case: servicenetværket i Nationalpark Mols Bjerge

Servicenetværket i Nationalpark Mols Bjerge: synergi og udvikling

Servicenetværket i Nationalpark Mols Bjerge blev etableret i 2013 med det formål at samle lokale 

aktører i ét samarbejde, der kan tilbyde besøgende en helhedsorienteret og kvalitetsrig oplevelse 

af nationalparken. Netværket dækker et bredt spektrum af aktører – fra overnatning og spisesteder 

til oplevelser, kultur og events – og sikrer dermed, at gæsterne får en sammenhængende 

oplevelse. Samtidig fungerer netværket som en platform for vidensdeling og koordinering, hvor 

aktørerne kan udvikle nye samarbejder, udveksle erfaringer og inspirere hinanden til at skabe 

innovative og bæredygtige oplevelser. De mere end 100 partnere i netværket har gennemgået en 

særlig serviceuddannelse, der omfatter kendskab til natur, landskab og kulturhistorie samt træning 

i værtskab og storytelling. 

Netværket skaber en tydelig synergieffekt mellem nationalparkens faglige ekspertise og de 

erhvervsdrivendes praktiske erfaringer. Dette samarbejde gør det muligt at tilbyde besøgende 

oplevelser, der både har høj faglig og oplevelsesmæssig kvalitet, samtidig med at det åbner for nye 

muligheder for virksomhederne. Som et konkret eksempel fra dybdeinterviewet nævnes Kalø 

Slotsruin, hvor naturvejledere fra nationalparken gav gratis, guidede tur til gæster to gange dagligt. 

Gennem netværket blev nationalparken opmærksom på, at en privat aktør gerne ville udvide sine 

aktiviteter med samme guidede ture mod betaling. Det resulterede i, at nationalparken afsluttede 

dette oplevelsestilbud, og i stedet tilbyder snorkelsafari, så de ikke er konkurrenceforvridende med 

de private aktører. Det viser, hvordan netværket kan skabe rum for forretningsudvikling, hvor 

virksomheder kan opdage nye muligheder og udvikle produkter og oplevelser, der integrerer natur, 

kultur og gastronomi, samtidig med at deres attraktivitet og omsætning øges. Omvendt får 

nationalparken flere styrkede oplevelsestilbud med naturformidling, uden at nationalparken selv 

skal varetage arbejdet.

Derudover bidrager servicenetværket til at styrke samarbejde og relationer mellem aktørerne. 

Gennem møder, workshops og fælles projekter udvikles et stærkt professionelt fællesskab, hvor 

ideer og erfaringer deles, og hvor aktørerne kan koordinere events, markedsføring og bæredygtige 

initiativer. Denne kombination af faglig sparring, forretningspotentiale og koordineret indsats skaber 

en robust ramme, hvor både nationalparken og lokalsamfundet drager fordel af samarbejdet, 

samtidig med at gæsterne oplever en sammenhængende og meningsfuld oplevelse i området..

”Det er en synergieffekt: Vi 

passer på naturen og 

kulturen, og 

virksomhederne får 

markedsføring og 

muligheder for at udvikle 

sig med vores hjælp.

Foto: Pressebillede / Nationalpark Mols Bjerge

- Servicenetværket Mols Bjerge



33

Nationalpark Skjoldungernes Land: natur, kultur 
og rekreativ vækst præger området

hvor især danske gæster dominerer 

(udenlandske overnatninger er ikke vendt fuldt 

tilbage efter corona). 

Antallet af overnatninger steg markant omkring 

oprettelsen af nationalparken (2015-2016), og 

at den generelle tendens trods corona-udsving 

er svagt stigende. Samtidig er områdets 

tiltrækningskraft understøttet af store 

attraktioner: Vikingeskibsmuseet og Roskilde 

Domkirke havde henholdsvis ca. 180.000 og 

150.000 besøgende i 2023.

Bosætning og demografi – stor vækst og 

tilflytning

Befolkningstallet er steget med mere end 

15.000 fra 2006 til 2024 på tværs af de tre 

kommuner. Udviklingen er lineær og stabil, ikke 

markant påvirket af selve nationalparkens 

oprettelse. Området oplever flere tilflyttere end 

fraflyttere i stort set hele perioden — cirka 

halvdelen af tilflytterne er i alderen 0-29 år, 

knap 30 % er 30-49 år.

Gennemsnitsalderen er som i det øvrige 

Danmark steget (med omkring fire år på 18 år), 

og lokalområdet er karakteriseret af høj 

befolkningstilvækst, højt uddannelses- og 

aktivitetsniveau og stor pendlingsdynamik.

Nationalpark Skjoldungernes Land blev indviet i 

2015 som Danmarks femte nationalpark og 

strækker sig over cirka 170 km² i hjertet af 

Sjælland. Parken favner arealer i Roskilde, 

Lejre og Frederikssund kommuner og omfatter 

alt fra Roskilde Fjord og kystenge til 

skovklædte bakker, agerland og små 

landsbyer. Nationalparken er særlig kendt for 

det tætte bånd mellem natur og kulturarv —

herunder historiske steder fra vikingetid og 

middelalder, markante kulturinstitutioner og 

unikke naturoplevelser.

Natur og faciliteter – kultur og friluftsliv 

hånd i hånd

Nationalparkens landskab er varieret: der er 

afmærkede vandre- og cykelruter, ridestier, 

kano- og kajakmuligheder samt primitive 

overnatningspladser, shelters og teltområder. 

Dertil kommer adgangspunkter og faciliteter, 

der gør parken brugbar både for friluftsfolk og 

familier. Parken indeholder ca. 18 vandreruter, 

9 cykel- og rideruter, 8 

bålpladser/naturlegepladser samt 34 lejr-, 

shelter- og teltpladser.

Skjoldungernes Land er særligt kendetegnet 

ved at integrere natur-, kultur- og 

aktivitetsbaserede oplevelser: UNESCO 

verdensarven Roskilde Domkirke og 

Vikingeskibsmuseet tiltrækker mange 

besøgende, mens lokale guider tilbyder unikke 

ture om alt fra arkæologi til naturpleje. Parken 

fungerer dermed som ramme for både dagligt 

friluftsliv, rekreativ turisme og stærke 

kulturhistoriske formidlingstilbud.

Turisme og erhverv – forventninger versus 

realitet

I modsætning til Mols Bjerge og Thy ligger 

Skjoldungernes Land i et område med langt 

flere spisesteder, hoteller og attraktioner samlet 

set, men dog færre virksomheder pr. indbygger. 

Der findes ca. 9.000 feriehuse i området. Til 

trods for de mange faciliteter har 

nationalparksområdet færre registrerede 

turismeovernatninger end andre danske 

nationalparker — lige under 330.000 i 2024,
Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger.



34

Nationalparken styrker lokal attraktivitet og 
engagement men uden markante økonomiske eller 
befolkningsmæssige ændringer
Erhvervsliv og boligmarked – robusthed og 

høje priser

Området har oplevet betydelig jobvækst især 

de seneste ti år. Efter et mærkbart fald under 

finanskrisen har antallet af arbejdssteder og 

jobs været kraftigt stigende, så der i dag er 

næsten 9.000 arbejdssteder og 80.000 jobs i 

de tre kommuner. Denne udvikling kan dog ikke 

direkte blive knyttet til nationalparkens 

etablering.

Boligpriserne (både helårshuse og fritidshuse) 

ligger væsentligt højere end i andre 

nationalparker — 18.900 til 26.700 kr. pr. m² i 

2024 — men der kan ikke spores en direkte 

sammenhæng til nationalparkens tilblivelse. 

Priserne er voldsomt påvirket af øvrige 

markedsvilkår, men niveauet afspejler 

områdets status som attraktivt bosætnings- og 

ferieområde tæt på hovedstadsregionen.

Uddannelse og frivillighed – lokalt ejerskab 

og engagement

Området har et højt og stigende 

uddannelsesniveau – 38 % har en 

videregående uddannelse (2024). 

Engagementet lokalt har i begyndelsen været 

præget af skepsis, men opbakningen er støt 

stigende og i dag er der et rigt forenings- og 

frivillighedsliv.

Mere end 1.000 foreninger og frivilliggrupper 

findes i området; de spiller roller inden for 

formidling, naturpleje, besøgssteder, kunst og 

konkrete projekter, fx affaldsindsamlinger.

Nationalparken har integreret frivillighed i flere 

af sine strategiske hovedtemaer frem mod 2029 

— med fokus på lokal forankring, formidling og 

konkrete bidrag til aktiviteter og oplevelser.

Samlet vurdering

Nationalpark Skjoldungernes Land skiller sig ud 

ved at fungere som bindeled mellem storby-

forstæder, lokal natur, levende kulturarv og et 

stort netværk af faciliteter, attraktioner og 

initiativer. Parken har ikke på samme måde 

som Thy og Mols Bjerge båret en synlig, direkte 

befolkningsmæssig eller erhvervsøkonomisk 

transformation men har styrket områdets 

attraktivitet. Lokalt engagement vokser, 

bosætning og arbejdsmarked er i vækst – dog 

på baggrund af regionens overordnede 

urbanisering og efterspørgsel.

Parkens model lægger op til at styrke samspil 

mellem kultur, natur, frivillighed og bæredygtig 

turisme fremover, blandt andet ved at 

mobilisere foreninger og gøre lokal stolthed til 

en drivkraft.

Foto: Pressebillede / Nationalpark Skjoldungernes Land

Note: Se bilagsrapporten for yderligere information om nationalparken samt kildehenvisninger.
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Case: maritime oplevelsestilbud i Nationalpark 
Skjoldungernes Land

Erhvervsaktører i Nationalpark Skjoldungernes Land:maritime muligheder

Ligesom Smålandsfarvandet rummer Nationalpark Skjoldungernes Land et omfattende vandareal 

med mange mindre øer, hvilket åbner for betydelige muligheder for maritime oplevelser. Området 

kan tiltrække gæster og turister med interesse for friluftsliv, naturformidling og aktiviteter på vandet, 

såsom kajak- og kanoture, sejlture, guidede fisketure og overnatning på båd eller i nærheden af 

fjorden. Kombinationen af smukke landskaber, varieret natur og historiske elementer skaber 

samtidig et stærkt fundament for fortællinger og oplevelser, der kan engagere et bredt publikum på 

tværs af sæsoner.

Erhvervsaktører i nationalparken har illustreret, hvordan området aktivt kan udnyttes til 

oplevelsestilbud på vandet. Kajak- og kanooplevelser kombineres med formidling af natur og 

kulturhistorie, mens guidede fisketure giver indsigt i lokale fiskearter og bæredygtige praksisser. 

Sejlture og friluftsarrangementer integrerer ofte madoplevelser fra lokale producenter med 

naturformidling, hvilket skaber oplevelser, der både uddanner og underholder. Nationalparkens 

brand har samtidig styrket oplevelsernes synlighed og legitimitet, hvilket åbner muligheder for 

samarbejde mellem lokale producenter, restauranter, turistaktører og foreninger og bidrager til øget 

merværdi og styrket netværk, lyder det fra erhvervsaktører i området.

Der er dog også udfordringer knyttet til tilgængelighed og koordinering. Kommunale og private 

lodsejeres rettigheder samt hensynet til sårbare naturområder gør det nødvendigt med 

planlægning og dialog for at sikre gode adgangspunkter til vandet for erhvervsaktører. For at styrke 

mulighederne for oplevelser på vandet kan erhvervet med fordel støttes i at få fri adgang til havet, 

eksempelvis gennem etablering af dedikerede ‘havporte’, som sikrer, at aktiviteterne kan foregå 

uden at kompromittere naturbeskyttelsen eller skabe konflikter med lodsejere. 

Erfaringerne fra Nationalpark Skjoldungernes Land viser, at vandområderne kan blive en værdifuld 

ressource for oplevelsesøkonomi, kulturformidling og lokal udvikling. Med en indsats, der 

balancerer naturbeskyttelse med tilgængelighed, ligger der et stort mulighedsrum i at gøre de 

maritime oplevelser til en bærende del af nationalparkens profil – både som turistdestination og 

som samlingspunkt for lokalt engagement.

Jeg er rigtig glad for, at 

nationalparken er der, fordi de 

overordnet set laver 

forbedringer og forsikringer, så 

kvaliteten af nærområdet og de 

naturoplevelser der er der, er 

højere grundet de miljø- og 

naturbevarelsesprojekter, der 

foregår.

”

Foto: Pressebillede / Nationalpark Skjoldungernes Land

- Natur- og livsstilsformidler i 

Nationalpark Skjoldungernes Land
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Nationalpark Vadehavet: enestående natur og 
fugleliv tiltrækker markant national og 
international turisme

Markant turismevolumen og 

overnatningsudvikling

Vadehavsområdet har landets højeste antal 

turismeovernatninger blandt nationalparkerne: I 

2024 var antallet af kommercielle overnatninger 

næsten syv millioner – cirka dobbelt så mange 

som i tiden før nationalparkens oprettelse. 

Antallet af både danske og udenlandske 

overnatninger er steget markant siden 2010, på 

trods af udsving ifm. corona. Efterspørgslen og 

væksten vidner om Vadehavets enorme 

attraktionskraft og evne til at tiltrække både 

nationale og internationale gæster.

Nationalpark Vadehavet, etableret i 2010 og på 

UNESCOs verdensarvsliste siden 2014 er 

Danmarks største nationalpark med cirka 1.460 

kvadratkilometer. Parken dækker Esbjerg, 

Fanø, Tønder og Varde kommuner og omfatter 

tidevandsflader, marskområder, klitter, øer og 

holme langs hele den sydvestjyske kyst.

Natur, oplevelser og turisme

Vadehavet er kendetegnet af et unikt 

tidevandslandskab, hvor store flader tørlægges 

og oversvømmes dagligt. Regionen er globalt 

vigtig for millioner af trækfugle, og 

artsrigdommen – især fuglelivet, sæler og 

vademarkens smådyr – er et kæmpe 

trækplaster for både naturelskere, lokale og 

turister.

Der findes rige muligheder for naturoplevelser: 

37 vandre-/løberuter, 15 cykel-

/mountainbikeruter og 22 lejr-, shelter- og 

teltpladser. Parken byder på særlige oplevelser 

som sort sol (fugletræk), østerssafari og 

guidede ture i marskvandet – foruden attraktive 

kultur- og formidlingscentre som 

Vadehavscentret og Tirpitz.

Stort og varieret turisme- og 

oplevelseserhverv

Området har et massivt turisme- og 

oplevelseserhverv sammenlignet med andre 

nationalparker: 733 restauranter, 90 hoteller, 46 

campingpladser samt 101 øvrige 

overnatningssteder fordelt i de fire kommuner. 

Listen af attraktioner spænder fra museer (bl.a. 

Fiskeri- og Søfartsmuseet, Ribe Kunstmuseum 

og FLUGT) til historiske og naturnære 

besøgssteder (Blåvandshuk Fyr, 

Kommandørgården m.fl.).
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Status som verdensarv, jobvækst og lokalt 
engagement driver Vadehavet
Stigende befolkningstal og nettotilflytning

Befolkningstallet i de fire kommuner har været 

svagt stigende – fra omkring 205.000 i 2006 til 

ca. 208.300 i 2024. Udviklingen er båret af en 

vedvarende positiv nettotilflytning det meste af 

perioden: I næsten alle år har der været flere 

tilflyttere end fraflyttere, hvilket styrker 

områdets robusthed og vitale arbejdsmarked. 

Gennemsnitsalderen er steget (fra 39,9 til 44,7 

år), fuldt på linje med andre dele af landet og 

andre nationalparker.

Boligmarkedet og ejendomspriser

Kvadratmeterpriserne på både helårshuse og 

fritidshuse er vokset betydeligt over perioden: 

fritidshuse handles i 2024 til ca. 18.100–22.300 

kr. pr. m², hvor udviklingen især fra 2020 til i 

dag har været kraftigt opadgående. Priserne 

afspejler den øgede interesse for kystnær 

beliggenhed og naturbaseret fritidsliv, samtidig 

med at udviklingen følger nationale bolig- og 

feriehusmarkeder.

Arbejde, erhverv og jobs

Nationalpark Vadehavet-området har oplevet 

betydelig jobvækst de seneste ti år. Antallet af 

arbejdssteder og jobs steg fra et lavpunkt 

omkring finanskrisen (11.400 arbejdssteder og 

110.900 jobs i 2013) til næsten 12.100 

arbejdssteder og 119.000 jobs i 2023. Væksten 

hænger især sammen med udviklingen inden 

for turisme, oplevelsesøkonomi, lokal 

produktion og serviceerhverv.

Frivillighed og lokalt engagement

Lokal opbakning til parken var i starten præget 

af skepsis, især blandt lodsejere og landmænd. 

Det billede er gradvist ændret, ikke mindst 

gennem samarbejde og frivillighed. I dag findes 

en række frivilliggrupper og -aktiviteter, fx 

kystfuglegruppen, guidede aktiviteter med det 

mobile infosted, frivillige jægere til regulering af 

rovdyr samt drift af formidlingsskibet 

‘Vadehavet’. Desuden afholdes internationale 

work camps, hvor frivillige bidrager med 

naturpleje og formidling.

Samlet vurdering

Nationalpark Vadehavet adskiller sig markant 

fra de øvrige nationalparker gennem sin 

størrelse, status som verdensarv og 

internationale tiltrækningskraft. Kombinationen 

af spektakulær natur, veludviklet turisme- og 

oplevelsesøkonomi og stigende bosætning 

skaber et stærkt grundlag for både lokal 

udvikling og bæredygtighed. Frivillighed, 

samarbejde og formidling har været nøgler til at 

balancere naturbeskyttelse med økonomisk og 

social vækst – og regionale aktører arbejder 

tæt sammen for at fremme både turisme og 

naturkvalitet. Vadehavet står som et eksempel 

på, hvordan store naturområder kan blive 

løftestang for bæredygtig vækst og lokal 

stolthed, når verdensarv og lokale ressourcer 

forvaltes i samspil.

Foto: John Frikke / Nationalpark Vadehavet
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Nationalpark Kongernes Nordsjælland: historiske 
landskaber og attraktive bosætningsområder i det 
nordsjællandske

Trods det store antal faciliteter rummer området 

færre turismeovernatninger end nationalparker 

som Vadehavet og Mols Bjerge. I 2024 

udgjorde danske turismeovernatninger ca. 

1.069.000 og udenlandske ca. 379.000 i de fem 

kommuner, hvilket samlet er under 

sammenlignelige ferie- og kystområder, men 

stadig gør parken til en væsentlig 

feriedestination. Turismevolumen har generelt 

været stigende siden 2008 med både danske 

og udenlandske gæster, dog med betydelige 

udsving under og efter corona.

Befolkningsudvikling og tilflytning

Kongernes Nordsjælland-området har oplevet 

en jævn og markant befolkningstilvækst – fra 

217.000 i 2006 til 233.700 i 2024. Netto-

tilflytningen har været positiv i størstedelen af 

perioden: flere flytter til området end fra det, og 

de fleste år ligger ind- og udflytninger på et 

stabilt højt niveau (omkring 13-14.000 personer 

om året). Gennemsnitsalderen er steget fra 

39,4 år i 2006 til 43,7 år i 2024, hvilket afspejler 

både nationale demografiske tendenser og 

områdets popularitet blandt børnefamilier og 

seniorer.

Nationalpark Kongernes Nordsjælland, 

etableret i 2018, dækker store dele af 

Fredensborg, Gribskov, Halsnæs, Helsingør og 

Hillerød kommuner, og området er særligt 

kendt for sine mange slotte, kunst- og 

kulturinstitutioner, søer og skove. Parken kan 

fremvise en lang række attraktioner, blandt 

andet Kronborg Slot, Louisiana, Esrum Kloster, 

Danmarks Tekniske Museum og mange flere. 

Der findes 27 vandreruter og 24 cykelruter i 

området, om end udbuddet af shelters og 

bålpladser er mindre systematisk 

dokumenteret.

Erhvervsliv og turisme

Sammenlignet med de fleste andre danske 

nationalparker har Kongernes Nordsjælland et 

højt antal erhvervsdrivende inden for turisme 

og oplevelser: 825 restaurationsvirksomheder, 

61 hoteller, 22 campingpladser samt 37 øvrige 

overnatningsvirksomheder. Tæthed og 

variation i attraktionstilbuddene gør parken til et 

væsentligt udflugtsmål, ikke mindst for 

hovedstadsområdet.
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Nationalparkstatus understøtter udvikling, 
oplevelser og lokal tilknytning i området

Boligmarked og ejendomspriser

Ejendomspriserne i regionen er blandt de 

højeste i Danmark, hvilket både gælder for 

helårsboliger og fritidshuse. 

Kvadratmeterpriserne for fritidshuse når op 

omkring 27.900 kr., ejerlejligheder 26.500 kr. 

og parcel-/rækkehuse ca. 22.800 kr. (2024). 

Priserne har været stigende, især siden 2012, 

hvilket vidner om stærk efterspørgsel og 

områdets popularitet som bosætnings- og 

ferieområde.

Erhvervsliv og beskæftigelse

Jobmarkedet udvikler sig positivt. Siden 

finanskrisen er antallet af arbejdssteder steget 

fra ca. 12.200 til 13.000, og antallet af jobs er 

gået fra 98.300 til 107.800 (2023). Dette 

afspejler både tilflytning, erhvervsvenligt klima 

og områdets tætte kobling til resten af 

Østdanmark.

Frivillighed og lokalt engagement

Den lokale opbakning til nationalparken har 

over tid udviklet sig positivt, men adskiller sig 

fra eksempelvis Thy og Mols Bjerge ved at 

være mindre båret af formelle frivilligstrukturer. 

Frivilligheden tager især form af lokale 

foreninger og naturengagement, og der er ikke 

et formaliseret frivilligkorps tilknyttet parken. 

Lodsejerne har været vigtige aktører i at

få parken etableret. 

Lokalt engagement sker således primært via 

eksisterende foreninger som Naturhistorisk 

Forening Nordsjælland eller Danmarks 

Naturfredningsforening samt via enkeltvise 

initiativer blandt lodsejere.

Samlet vurdering

Nationalpark Kongernes Nordsjælland 

udmærker sig som et attraktivt område for både 

bosætning, erhverv og oplevelser. 

Kombinationen af nærheden til hovedstaden, 

den rige kulturhistorie og de mange natur- og 

fritidstilbud gør området yderst attraktivt for 

både fastboende og besøgende. Tilflytning, 

stigende ejendomspriser, vækst i 

arbejdspladser og turismeovernatninger 

betyder, at området står stærkt. Omvendt har 

nationalparkens lokale forankring og 

frivilligstruktur endnu ikke helt samme dybde 

som i fx Thy eller Mols Bjerge, men interessen 

er voksende og opbakningen mere positiv end 

ved etableringen. Parken udgør således et 

vigtigt eksempel på, hvordan nationalparkstatus 

kan være med til at understøtte allerede stærke 

bosætnings- og oplevelsesområder og styrke 

profil, branding og lokaludvikling i samspillet 

mellem natur, kultur og bynær identitet.

Foto: Pressebillede / Nationalpark Kongernes Nordsjælland
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Når natur, erhverv og turisme mødes: erfaringer 
fra Danmarks Nationalparker

Analysen af de fem eksisterende nationalparker viser, at nationalparkstatus og -brand kan 

aktiveres lokalt på vidt forskellige måder. Det bør være områdets særegne natur, kulturhistorie 

samt lokaleborgere og aktører, som sætter rammen og retningen for nationalparken. Effekterne på 

erhvervs- og turismeudvikling i de fem eksisterende nationalparker er sammensatte og afspejler 

netop de lokale rammevilkår, netværk og aktørers engagement. På tværs af parkerne træder tre 

hovedtemaer frem:

1. Samspil mellem naturressourcer og lokal erhvervsudvikling

Nationalparkerne fungerer som platform for udvikling af lokale erhverv, men potentialet 

udnyttes forskelligt. Parker med stærke naturprofiler, som Nationalpark Thy og Nationalpark 

Mols Bjerge, bidrager især med at styrke oplevelsesbaserede erhverv, turisme og 

småskalaproduktion – ofte med afsæt i naturformidling, lokal frivillighed og samarbejde om 

attraktive overnatnings- og oplevelsestilbud. Omvendt ser man i Nationalpark Kongernes 

Nordsjælland og Nationalpark Skjoldungernes Land, at koblingen til eksisterende 

erhvervsaktiviteter og bosætning er afgørende, mens rollen som fælles markedsføring og 

løftestang for branding kan være mere fremtrædende.

2. Lokale netværk, frivillighed og samarbejde

Erfaringerne peger på, at aktivt samspil mellem lokale aktører, eksempelvis foreninger, 

turistaktører, erhvervsliv og frivillige, har stor betydning for, hvordan en nationalpark omsættes 

til konkrete erhvervs- og turismeinitiativer. Især samarbejder mellem nationale og lokale parter 

omkring bæredygtig udvikling og naturbeskyttelse har i flere parker forstærket markedsføringen 

og bidraget til nye samarbejdsformer og fælles identitet.

3. Bosætning, fællesskab og kulturel sammenhængskraft

For flere af nationalparkerne spiller bosætning og lokale fællesskaber en væsentlig rolle – både 

som grundlag for lokal erhvervsudvikling og for turisme, men også som afsæt for et stærkt 

kultur- og fritidsliv. Dette ses tydeligt i nationalparker, hvor foreningsliv, frivillighed og lokal 

identitet vægtes højt, og hvor nationalparken fungerer som ramme for nye netværk og 

tværgående samarbejder.

Ingen entydig nationalparkeffekt, fordi udviklingen afhænger af lokale forudsætninger

Analysen viser, at det ikke entydigt kan påvises, at etableringen af en nationalpark i sig selv fører til 

øget erhvervsudvikling, turisme eller bosætning. Udviklingen afhænger i høj grad af områdets 

eksisterende styrker, samarbejdsrelationer og aktørers vilje til at bruge nationalparkstatussen 

aktivt. Nationalparkens brand kan dog være et vigtigt supplement, der styrker områdets synlighed 

og legitimitet, samt bidrage til at tiltrække opmærksomhed, investeringer og nye former for 

samarbejde på tværs af gæster, erhverv og lokalsamfund.

Samlet vurdering

De fem nationalparker illustrerer, at potentialerne for erhvervs- og turismeudvikling i høj grad 

afhænger af aktivt samspil mellem parkernes unikke kvaliteter, lokale aktører og myndigheder. 

Vejen til bæredygtig udvikling går gennem partnerskaber, forankring i lokale ressourcer samt 

evnen til at omsætte nationalparkens værdier til levende initiativer og tilbud for både lokale og 

gæster.



5. Borgernes input 
til erhvervs- og 
turismeudvikling 
ved Nationalpark 
Smålandsfarvandet

Lørdag d. 27. september 2025 præsenterede 

Epinion kortlægningen og første oplæg til 

potentialer for borgere på en temaworkshop i 

Kragenæs.

Formålet med temaworkshoppen var at sikre 

inddragelse af borgerne, og lokal kvalificering af 

potentialer og anbefalinger.
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Borgernes input til erhvervs- og turismeudvikling 
ved Nationalpark Smålandsfarvandet

Workshoppen blev afholdt d. 27. september 2025 i Kragenæs Sejlklub på Lolland og havde 

deltagelse af 31 lokale borgere, erhvervsaktører og interessenter med tilknytning til området 

omkring Smålandsfarvandet. Workshoppen blev faciliteret af Urland og var struktureret omkring to 

tematiske spor: erhvervs- og turismeudvikling i området, samt et åbent dialogspor, hvor borgerne 

frit kunne fremsætte holdninger, idéer og bekymringer.

I første del blev der sat fokus på, hvordan erhvervslivet og turismen aktuelt er organiseret i 

området, samt hvilke potentialer og udfordringer borgerne oplever. Omdrejningspunktet var dialog 

om kystturisme, lokale oplevelsestilbud, faciliteter til turister og muligheder for erhvervsudvikling 

med udgangspunkt i natur, miljø og landbrug.

Anden del havde karakter af en bred åben diskussion, hvor deltagerne kom ind på tværgående 

emner såsom lokal infrastruktur, kulturarv, miljøbeskyttelse og rammerne for en fremtidig 

nationalpark. Her berørte borgerne både potentialer og bekymringer ved en nationalpark, fx i 

relation til ejendomsforhold, forvaltning, udviklingshensyn og den lokale identitet.

Sammenfatning af borgernes input

Borgernes input fra workshoppen fordelte sig på flere hovedtemaer:

Udvikling & oplevelser: Der er et stærkt ønske om at styrke kystturismen gennem etablering af 

cykel- og vandrestier, sejlture/brugerbaserede oplevelser, guidede ture, festivaler og bedre 

faciliteter som skiltning, badeforhold og overnatningsmuligheder (herunder husbåde og plads til 

autocampere). Samtidig nævnes behovet for at fordele turismen bedre over sæsonen og beskytte 

sårbare naturområder, fx ynglepladser.

Landbrug & fødevarer: Områdets landbrug fremhæves som både styrke og udfordring. Der er 

interesse for bæredygtige dyrkningsmetoder og nicheproduktion, men bekymring for, hvordan en 

nationalpark kan påvirke konventionelt landbrug, ejendomsværdier og driftsvilkår. Der peges på 

behovet for frivillige ordninger og klare rammer for sameksistens.

Vand, natur & miljø: Bevarelse af vandmiljø, fugle- og dyreliv er centrale bekymringer. Borgerne 

peger på eksisterende miljøproblemer (bl.a. havbrug, spildevand, udvaskning) og ønsker klare 

retningslinjer for naturturisme, forbedret vandkvalitet, flere naturplejetiltag og opmærksomhed på 

havmiljøet.

Nationalpark og afgrænsning: Synspunkterne spænder fra optimisme til bekymring. Nogle ser 

særligt potentiale i en ø-fokuseret kystnær nationalpark, mens lodsejere især er opmærksomme på 

potentielle restriktioner og ejendomsværdier. Fleksible grænser og balancerede hensyn 

efterspørges.

Samfund & infrastruktur: Små øsamfund fremhæves for stærkt fællesskab. Samtidig oplever 

man, at flere turister skaber pres på trafik og infrastruktur, og fremhæver behov for bedre 

færgedrift, jobs og balance mellem udvikling og kystbeskyttelse.

Attraktioner & kultur: Der er stor interesse for at styrke formidlingen af både eksisterende og 

potentielle oplevelses- og kulturtilbud, eksempelvis Knuthenborg, Dodekalitten, frugtmarkeder, 

historiske kroer, lokale festivaler og bådbyggeri. Bevarelse og formidling af kulturhistorie og lokale 

fødevaretraditioner står centralt.
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Temaworkshop: opsamling af hovedtemaer

På denne, og næste side, bliver identificerede tematikker og lokationer beskrevet, som er udvalgt 

af borgerne. Disse input er indarbejdet i de endelige potentialer for erhverv og turisme ved en mulig 

nationalpark ved Smålandsfarvandet. Det vil være oplagt at sammenstille denne potentialeanalyse 

med potentialeanalyserne for geologi, kulturmiljøer samt friluftsliv og faciliteter, for at udpege de 

endelige fokusområder for udvikling, så nationalparken har størst aftryk, hvor det er mest 

hensigtsmæssigt for borgerne, lokalt erhverv, aktører, kommuner og lodsejere.

Centrale tematikker, som borgerne udpegede til at have udviklingspotentiale

• Kystturisme og øget adgang via cykel- og vandrestier, bedre skiltning og informationscentre

• Bedre faciliteter: badeforhold, overnatningsmuligheder, plads til autocampere, besøgscentre

• Større og nye oplevelser: guidede ture, bådturisme, festivaler, markeder, lokale 

kulturbegivenheder

• Forstærket færgeinfrastruktur mellem øerne og fastlandet

• Styrket branding og markedsføring af området og dets attraktioner

• Kombination og styrkelse af kultur, historie og oplevelse (bådebyggeri, gamle 

landbrugsdyr/sorter, frugtfestivaler)

• Støtte til nicheerhverv og formidling af specialfødevarer, besøgslandbrug

Centrale tematikker, hvor borgerne ønsker beskyttelse eller ingen udvikling

• Klare ønsker om ingen turisme/adgang i yngleområder eller sårbare naturområder

• Fokus på beskyttelse af hav-, strand- og vandmiljø; løsningsfokus på forurening og udledning

• Opmærksomhed på, at produktionslandskaber/konventionelt landbrug ikke skal udvikles 

turistmæssigt

• Efterspørgsel efter klare retningslinjer for naturturisme (herunder kajak- og kanoruter mhp. 

klimasikring, adgangsregler)

• Bekymring for, at for stor geografisk afgræsning eller restriktioner kan give negative 

konsekvenser (ejendomsværdi, landbrug)
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Temaworkshop: opsamling af geografiske 
fokusområder

Geografiske områder udpeget med udviklingspotentiale

• Kystområder generelt: Ønske om kystturisme og forbedrede adgangsforhold (cykel- og 

vandrestier langs kysten, inspirationskilde: stier på gamle diger).

• Kragenæs: Omtalt i forbindelse med gode natursteder og sejlads.

• Bandholm: Færgeforbindelse, havn/by og forslag om sejlturistmuligheder.

• Alle øer i farvandet: Fokus på tværgående færgeforbindelser, tilgængelighed og festival-

/oplevelsespotentiale. Overnatning/naturbaserede aktiviteter og lokale initiativer som 

frugtfestivaler og markeder nævnes også.

• Havneområder: Besøgslandbrug og havnehusbåde; Bandholm og øvrige havne (ukonkret).

• Knuthenborg og Dodekalitten: Trækkes frem blandt eksisterende attraktioner, der kan styrkes 

yderligere.

• Kramnitze (pumpestation): Nævnes som attraktion.

• Stigsnæs (forudsætning: miljøudfordringer løses først): Nævnt i forbindelse med 

miljøindsats, ikke udtrykkeligt som udviklingsområde, men indgår i dialog om erfaringer og 

potentialer.

• Orreby Kro, Urne havn: Identificeres som kultur-/formidlingsmål.

• Gamle skolestier på Femø: Skiltning/tilgængelighed.

• Lokal adgang til herlighedsværdier: Uspecificeret, men ønsket om adgang til særlige egne 

går igen.

• Frugt- og høstmarkeder, aktiv landsbrugsformidling: Fejø og generelle landbrugsområder.

• Båd- og sejladsruter mellem øerne

• Vejrø: Fremhævet som stor (privat) turistattraktion.

Geografiske områder med ønske om beskyttelse/ingen (yderligere) udvikling

• Yngleområder (generelt, langs kyst): Gentagen bekymring for adgang/forstyrrelse – konkret 

ønske: ingen turister eller aktiviteter her.

• Strækninger "langs kysten": Bl.a. forslag om at bælter skal tilknyttes naturpleje, ikke udvikling.

• Lavtliggende områder/våd natur (eksplicit nævnt ved Kragenæs, generelt omkring kyst 

og vandområder): Forslag om naturstyrede tiltag (gangbroer mv.), ikke turisme.

• Naturområder med særligt dyre- og fugleliv (eksplicit nævnt i forbindelse med strandenge 

og skov ved Kragenæs).

• Områder med udvaskning/tryk på havmiljø (IWS, Stigsnæs, havdambrug): Ingen konkret 

udvikling ønskes, kun indsats for forbedring af miljø og forurening.

• Produktionslandskaber/større konventionelle landbrugsområder: Borgerinput peger på, at 

disse ikke rummer destinations- eller oplevelsespotentiale og bør holdes uden for 

turismeudvikling.

Ovenstående input til tematikker og geografiske fokusområder fra borgerne har kvalificeret og 

styrket udpegningen af de potentialer og udviklingsmuligheder, der videre bearbejdes i analyserne



6. Fem 
identificerede 
potentialer

Et potentiale er en iboende mulighed, som 

endnu ikke er realiseret. I dette afsnit kombinerer 

vi kortlægningen af forundersøgelsesområdet i dag 

og de mange erfaringer og perspektiver fra de 

eksisterende danske nationalparker i en række 

potentialer for at udvikle turisme og erhverv i og 

omkring Smålandsfarvandet. 

Potentialerne beskriver ikke en udvikling, som vil 

ske automatisk i kraft af en nationalparkudpegning. 

Der er tale om forskellige mulighedsrum, der 

udspringer af områdets særlige karakteristika, 

men i høj grad kan formes, udvikles og i sidste 

ende realiseres på vidt forskellige måder. Det 

betyder derfor ikke, at alle typer turisme- og/eller 

erhvervsudvikling er mulig eller ønskelig, men at 

det i høj grad er op til de mange aktører i 

området at forme, præge og skabe denne 

udvikling – som de ønsker den – men at det 

naturligvis må ske med afsæt i de potentialer, der 

er til stede. 
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Én fælles identitet som drivkraft for turisme og 
erhvervsudvikling i hele Smålandsfarvandet

Smålandsfarvandet og de fem kommuner, der tilsammen udgør området, har et særligt potentiale 

til at styrke sammenhængskraften og skabe vækst, både for de lokale virksomheder, 

turismeaktører og det samlede erhvervsliv. I dag arbejder kommuner og aktører med forskellige 

fortællinger og initiativer, der afspejler lokale styrker, men uden en gennemgående fælles identitet, 

som kan samle kræfterne på tværs af området.

Etableringen af én samlet identitet, fx gennem et stærkt nationalpark-brand, rummer mulighed for 

at binde området tættere sammen. En fælles identitet kan danne grundlag for, at 

Smålandsfarvandet i endnu højere grad fremstår som ét samlet og attraktivt turisme- og 

erhvervsområde, både udadtil og internt. Det vil gøre det lettere at tiltrække besøgende og 

investorer, skabe synlighed og levere koordinerede tilbud, som ingen af kommunerne kunne løfte 

alene. Samtidig skabes der mere attraktive betingelser for nye partnerskaber og 

forretningsmuligheder på tværs af kommunegrænser, hvilket fremmer vækst og udvikling i hele 

området.

Ved at samle kræfterne i en klar og fælles fortælling styrkes både samarbejdet og den samlede 

synlighed, hvilket kan:

• Positionere området tydeligere over for turister og virksomheder

• Skabe nye fælles produkter og oplevelser, der løfter hele destinationen

• Gøre markedsføring mere effektiv og genkendelig

• Understøtte fælles udviklingsinitiativer og investeringer

• Give virksomheder adgang til større markeder og netværk

• Fremme læring og innovation på tværs af kommuner og brancher.

På baggrund af ambitionen om en fælles identitet og et styrket samarbejde mellem aktørerne i 

Smålandsfarvandet er der gennemført en bred, involverende analyse, som peger på de mest 

virkningsfulde udviklingspotentialer for erhvervs- og turismelivet i området.
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Fem potentialer for en stærk og bæredygtig 
erhvervs- og turismeudvikling i Nationalpark 
Smålandsfarvandet
Potentialerne er udviklet på baggrund af en grundig analyse, hvor destinationsselskaber, alle fem 

kommuner, lokale aktører, erhvervsnetværk og borgere aktivt har været inddraget – både gennem 

dataindsamling, interviews, temaworkshops og borgerinddragelse. Det sikrer, at potentialerne er 

forankret i både lokale ønsker, markedets efterspørgsel, aktuelle trends og områdets særlige 

karakter:

1. Skab Danmarks første nationalpark med et stærkt maritimt fokus: 

Smålandsfarvandets unikke struktur med øhav, kyster, havne og maritime erhverv åbner for 

helt nye former for sammenhængende blå oplevelser og styrkelse af erhverv i hele området.

2. Udnyt forretningspotentialet i områdets stærke fødevaresektor med gastroturisme:

Det lokale fødevaregrundlag, netværk og innovative producenter giver mulighed for at udvikle 

området til en gastronomisk destination, der kombinerer havets og landets råvarer – og skaber 

nye erhvervs- og oplevelsesmuligheder.

3. Tiltræk blå og grønne målgrupper med kombinerede natur- og kulturoplevelser:

Områdets natur og kultur kan samspille i nye produkter og ruter, der både tiltrækker niche- og 

bredere målgrupper, fordeler besøgene og forankrer flere i de lokale fortællinger og 

værdikæder.

4. Regenerativ turisme i Smålandsfarvandet: natur, erhverv og lokalt engagement i 

samspil:

Et bredt lokalt netværk af virksomheder, producenter og foreninger er allerede parate til at 

invitere gæster ind som aktive medskabere, hvor turisme konkret bidrager til natur, fællesskab 

og stedets udvikling.

5. Dyrk dobbeltpotentialet i det store turismeopland og styrk sæsonudvidelsen:

Det store feriehus- og turismeopland i Smålandsfarvandet rummer et uforløst potentiale for 

flere besøg året rundt, nye aktiviteter fordelt på flere områder og bedre sammenhæng mellem 

øer, kystbyer og fastland.

De fem identificerede potentialer arbejder ikke isoleret, men supplerer og styrker i særlig grad 

hinanden. Der opstår synergi, når fx udviklingen af maritim turisme spiller sammen med lokale 

fødevareoplevelser, og når sæsongæster motiveres til at være medskabere i regenerativ turisme. 

Potentialerne modarbejder ikke hinanden; tværtimod understøtter de en samlet og 

sammenhængende retning, hvor erhverv, turisme, natur og lokalsamfund alle drager fordel af en 

fælles udvikling.

Det skal understreges, at den endelige retning for en ny nationalpark vil blive besluttet politisk og 

fastlagt af den kommende bestyrelse, som skal drive og forvalte området. Potentialernes reelle 

effekt og implementering afhænger derfor af de videre politiske beslutningsprocesser og lokale 

prioriteringer. Det er desuden afgørende, at potentialeanalysen for erhverv og turisme tænkes 

sammen med analyser for geologi, kulturmiljøer, outdoor og friluftsliv, således at de bedste 

muligheder identificeres for hele området – på tværs af geografi, sektorer og interesser. 

De fem udvalgte potentialer præsenteres i det følgende og udgør tilsammen et idékatalog og et 

strategisk afsæt for arbejdet med at styrke både turismen og erhvervslivet i en kommende 

nationalpark – med mulighed for tilpasning og videreudvikling i takt med fremtidige prioriteringer og 

forankring.
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Potentiale 1: Skab Danmarks første Nationalpark med et 
stærkt maritimt fokus

Smålandsfarvandet kan blive Danmarks første nationalpark med det primære fokus på havet og 

kystlandskabet. Nationalparken omfatter et rigt mosaik af øer, lavvandede farvande, bugter, sandbanker og 

rev – med internationalt betydningsfulde naturtyper og levesteder for sæler, marsvin, fugle og ålegræs. Et 

maritimt fokus med øerne i farvandet som centrum er et oplagt, og stærkt afsæt for en fælles fortælling på 

tværs af kyster, kommunegrænser og lokale kulturmiljøer.

Markeds- og erhvervspotentiale:

Et maritimt fokus på Smålandsfarvandets 

autentiske og unikke øhav åbner for et betydeligt 

potentiale for både etablerede og nye erhverv 

langs hele kysten. Samtidig vil den øgede 

maritime tiltrækningskraft gøre det attraktivt for 

nye nicheaktører og iværksættere at slå sig ned, 

fx bådudlejere, maritime guides, og 

småskalaproducenter med fokus på havets 

råvarer og bæredygtige løsninger. Et maritimt 

fokus kan blive løftestang for en erhvervsmæssig 

revitalisering af både øerne og fastlandet.

Målgrupper: 

• Grønne målgrupper (nationale og 

internationale): Landbaserede turister, der 

ønsker oplevelser på/ved vandet (familier, 

grupper, aktivferier, natur- og 

kulturinteresserede).

• Blå målgrupper (nationale og internationale): 

lystsejlere, kajakroere, SUP-udøvere, 

lystfiskere, dykkere og maritime foreninger.

• Lokale erhvervsaktører fx, lystbådehavne, 

øerne, og fødevareproducenter.

Eksempler på aktiviteter:

• Snorkelsafari og guidede dykkerture ved 

stenrev

• SUP- og havkajak

• Flydende shelters

• Sankning

• Maritim naturformidling

• Ø-hop og bådudlejning

Eksempler på stedsspecifikke områder:

• Farvandets havne på fastlandet er oplagt 

indgangsportaler til øerne og maritime 

oplevelser, fx Kragenæs Havn, Bandholm 

Havn, Karrebæksminde Havn og Stigsnæs

• Alle lystbådehavne er oplagte ambassadører 

for en marine nationalpark

• Rev og fjorde med særlige kvaliteter til 

snorkling fx Dybsø Rev

Foto: Pressebillede / Nationalpark Skjoldungernes Land
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Potentiale 2: Udnyt forretningspotentialet i områdets 
stærke fødevaresektor med gastroturisme

Smålandsfarvandets har en styrkeposition inden for fødevaresektoren med mange virksomheder inden for 

både fødevareproduktion og forarbejdning – ligesom området i kraft af sine byer og turistområder har et 

stort antal spisesteder og restauranter. En kombination af stærk lokal fødevareproduktion på både land og 

hav gør nationalparken til et gastronomisk oplevelsesrum i særklasse. Her dyrkes tang (Omø), frugt (Fejø, 

Sakskøbing), fisk og bæredygtige produkter.

Markeds- og erhvervspotentiale:

Samlet branding af egnens blå og grønne 

fødevareaktører vil kunne tiltrække et nyt segment 

af “foodies” og gastroturister, ligesom det styrker 

erhvervet gennem højere afsætning og øget 

omsætning til restauranter, events og 

specialbutikker. Turismen kan kobles til 

sansefulde besøg på gårde, mosterier, tangbrug 

og værter for mad-workshops.

Målgrupper og relevante aktører: 

• Fødevare-, detail-,  

forarbejdningsvirksomheder og restauranter.

• Turister og besøgende, der ønsker lokale varer 

og gode madoplevelser.

• Skole- og studieture med fokus på bæredygtig 

mad.

• Lokale borgere og dagligvareforbrugere, der 

engageres via stedlige fortællinger og 

nationalparkens identitet.

Eksempler på konkrete aktiviteter:

• Besøge lokale fødevarevirksomheder

• Besøge gårdbutikker og skovhaver

• Pop-up events og fødevarefestivaler

• Høstmarked med lokale delikatesser og 

fødevarer

• Madskole for børn og voksne med fokus på blå 

fødevarer og lokale grøntsager

Eksempler på stedsspecifikke områder:

• Æbleøerne, som består af Askø, Fejø, Femø 

og Lollands nordkyst

• Omø, som er bl.a. kendt for sin tangproduktion

• Karrebæksminde og Enø, hvor man både kan 

smage lokal vin og øl 

• Sakskøbing, som er vært for Sydhavsøernes 

Frugtfestival

Foto: Fejø frugt af Birgitte Heiberg Andersen/ Business Lolland Falster
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Potentiale 3: Tiltræk blå og grønne målgrupper med 
kombinerede natur-kultur oplevelsestilbud 

Ud over de brede ferieturistmålgrupper rummer Smålandsfarvandet et uudnyttet potentiale for at tiltrække 

nye blå og grønne målgrupper med interesse for specifikke naturoplevelser og nicheaktiviteter – fx sejlere, 

kajakroere, lystfiskere og naturformidlingsinteresserede. Området har et unikt mix af kystnær natur og 

stærke kulturmiljøer, hvilket giver basis for at samle aktiviteter som cykling, vandring og maritime 

naturoplevelser med kulturhistorie, museer og kunsthåndværk, som fx særligt interesserer det 

internationale turismesegment ”Aktiv afkobling” fra Sådan Oplever Turisterne.

Markeds- og erhvervspotentiale:

Samarbejde mellem museer, slotte og 

kunsthåndværkere med lokale guides, cykel- og 

outdoorudbydere kan integrere lokale produkter 

og fortællinger med aktive naturoplevelser.

Det styrker det samlede værditilbud til blå og 

grønne målgrupper, som gerne vil have lokale 

autentiske oplevelser samtidig med at de er ude i 

naturen eller til havs.

Målgrupper og relevante aktører: 

• Lystsejlere, kajak- og SUP-klubber, lystfiskere, 

dykkere.

• Vandre- og cykelturister samt naturvejledere 

eller organisationer med fokus på 

naturformidling.

• Skoler og uddannelsesforløb

• Friluftsforeninger, outdoor-virksomheder og 

nationale såvel som internationale 

nicheaktører.

Eksempler på konkrete aktiviteter

• Vandresti langs farvandets kyst, og på øerne,  

hvor man kan besøge lokale 

kunsthåndværkere, madproducenter og opleve 

den lokale kulturarv

• Udvikling af guidede ture, events og formidling, 

der kombinerer natur- og kulturoplevelser

• Samarbejde med foreninger, lokale natur- og 

friluftsaktører for at udvikle oplevelser og 

markedsføringsinitiativer til disse segmenter.

Eksempler på stedsspecifikke områder:

• Aktivere lokalhistorie gennem områdets godser 

og slotte, fx Gavnø Slot

• Masnedøfortet

• Skælskør, som er kendt for sin keramik og 

kunsthåndværk

Foto: Kragenæs Havn / Business Lolland Falster
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Potentiale 4: Regenerativ turisme i Smålandsfarvandet 
kan koble natur, erhverv og lokalt engagement sammen

Smålandsfarvandet rummer helt særlige muligheder for at gå forrest med udviklingen af regenerativ 

turisme i Danmark. Områdets mange engagerede virksomheder, fødevareproducenter, gårdbutikker, 

restauratører og attraktioner giver optimale forudsætninger for at skabe oplevelser, hvor turisme bidrager 

aktivt og målrettet til forbedringen af både natur, kultur og lokalsamfund. Det er her, regenerativ turisme 

kan leve i praksis, fordi det brede lokale erhvervsliv, oplevelsesaktører og fællesskaber allerede er til stede 

– og har lyst til at invitere gæsterne med som medskabere.

Markeds- og erhvervspotentiale:

Partnerskaber på tværs af turisme og erhverv 

åbner for nye oplevelseskoncepter, hvor lokale 

virksomheder går sammen om events og 

produkter, der styrker både natur og forretning, fx 

havskraldsdage, ålegræsplantning, 

biodiversitetsruter samt lokale markeder og 

madarrangementer. Dermed bliver det muligt at 

tilbyde oplevelser, hvor formålet både er at skabe 

forretning og samtidig bidrage til natur, 

biodiversitet og lokale fællesskaber, helt i tråd 

med de danske nationalparkers værdier.

Målgrupper og relevante aktører: 

• Blå- og grønne gæster, som ønsker autentiske 

lokale oplevelser samtidig med naturoplevelser 

er en vigtig del af deres ferie

• Naturbaserede oplevelsesaktører, der ønsker 

aktivt at udvikle og udbyde regenerative 

turismeaktiviteter

• Grønne firmaevents og outdoorforeninger

• Skoleklasser og uddannelsesinstitutioner

Eksempler på konkrete aktiviteter:

• CopenPay-inspireret betalingsmodel: Turister 

får rabat eller ekstra oplevelser ved at bidrage 

til naturpleje, fx strandrensning.

• Lokal Green Rewards-platform: En digital 

løsning, hvor gæster optjener point for 

regenerative handlinger, som kan byttes til 

lokale oplevelser eller produkter.

• Regenerativt erhvervsnetværk: Partnerskaber 

mellem lokale erhverv og aktører om at udvikle 

regenerativ turisme.

Eksempler på stedsspecifikke områder:

• Hele området skal gå sammen om at arbejde 

med regenerativ turisme, så det bliver en 

fælles indsats, som gør på tværs af hav, øer og 

fastland.

Foto: Markus Spiske / Unsplash
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Potentiale 5: Dyrk dobbeltpotentialet i det store 
turismeopland og styrk sæsonudvidelsen

Området ved Smålandsfarvandet er allerede kendetegnet ved at have et stort turismebagland med mange 

overnattende gæster og stor overnatningskapacitet. I modsætning til flere nuværende nationalparker udgør 

turismen en væsentlig styrke for området. Det store eksisterende feriehusturismeopland kan aktiveres 

bedre året rundt, så gæsterne spreder sig mere, bliver længere og besøger flere lokale aktører. Her kan 

både forår, sensommer og efterår bringes i spil som sæsoner.

Markeds- og erhvervspotentiale:

Med ca. 280.000 ikke-kommercielle overnatninger 

om året i Smålandsfarvandet (se side 20 for 

uddybning), er der et stort potentiale for at 

aktivere gæster i feriehuse hele året rundt.

Aktiviteter og oplevelser i lav- og skuldersæson 

udvider markedet for overnatning, oplevelser og 

lokale fødevarer—og kan gøres i samarbejde 

mellem aktører på tværs af øer og fastland.

Målgrupper og relevante aktører: 

• Primært feriehusturister og familier, som 

allerede benytter området til ophold, men som 

kan inspireres til at besøge eller blive længere 

uden for højsæsonen.

• Vandrere udenfor højsæson

• Lokale aktører som campingpladser, 

feriecenterdrivende og oplevelsesudbydere.

Eksempler på konkrete aktiviteter:

• Forårs- og efterårsvandringer

• Vinterbad og wellness oplevelser

• Mikrofestivaler

• Lokal kunst, mad og kultur weekender

• Weekend-pakkerejser til øerne 

Eksempler på stedsspecifikke områder :

• Bisserup

• Enø

• Karrebæksminde

• Ore strand

• Marienlyst

• Nykøbing Falster

Foto: Karrebæksminde Inderhavn / Visit Sydsjælland og Møn
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